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ABSTRAK 

 

 

 
 

Rikken Prahara Halimsjah / 71160159 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Loco di Kelapa 

Gading / Dosen Pembimbing : Drs Brastoro M.M. 

Penulis membuat rencana bisnis usaha Loco dikarenakan pada umumnya masyarakat akan 

tertarik ketika melihat sesuatu yang berbeda, belum pernah dilihat ataupun dicobanya 

sebelumnya sehingga penulis membuka usaha Loco yang menjual makanan Meksiko dan 

memiliki citarasa yang berbeda dari makanan Meksiko pada umumnya. 

Loco memiliki visi “Menjadikan Loco yang lebih baik dan berkualitas dan menjadi pilihan 

utama dan terpercaya bagi masyarakat Jakarta” yang akan direalisasikan bersamaan dengan 

berjalannya misi perusahaan. 

Loco menyediakan produk berupa makanan Meksiko yang menggabungkan rasa Nusantara 

seperti rendang, rica-rica, dan maranggi. 

Loco menargetkan penjualan pada masyarakat dengan penghasilan menengah keatas. 

Perusahaan memiliki pesaing di dalam industri yang sama, oleh karena itu telah dilakukan 

analisa pesaing dan hasilnya perusahaan memiliki kelebihan dari pesaingnya. 

Strategi dalam pemasaran yang baik sangat diperlukan oleh Loco, oleh karena itu Locoakan 
melakukan berbagai strategi pemasaran dalam meningkatkan penjualannya. 

Loco direncanakan membutuhkan sebanyak lima karyawan untuk menjalankan kegiatan 

operasionalnya. 

Investasi awal yang diperlukan oleh Loco sebesar Rp.786.564.745,00. Sumber pendanaan 

didapat dari orang tua dan mitra. Dari hasil perhitungan analisis Net Present Value, Payback 

Period, Profitability Index, dan Break Even Point perusahaan dinyatakan layak. 

Kata Kunci: Rencana Bisnis, usaha Loco, makanan Meksiko. 
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ABSTRACT 

 

 

 
 

Rikken Prahara Halimsjah / 71160159 / 2021 / Business Plan for Establishing Loco Business 

in Kelapa Gading / Advisor : Drs Brastoro M.M 

The author made Loco business plan because in general, people tends to develop interest in 

something different, haven’t been seen or tried before so, the author is establishing Loco that 

sells Mexican food and has a different taste than other Mexican Food in general. 

Loco has a vision "to make Loco even better and have higher quality to become customer’s first 

and most trusted choice for people in Jakarta”. 

Loco provides product in form of Mexican food that combines the taste of Nusantara such as 

rendang, rica-rica, and maranggi 

Loco targets sales to people with higher middle income. 

The company has competitors in the same industry, therefore competitor analysis has been 

carried out and the result is the company has advantages over its competitors. 

A good marketing strategy is needed by Loco, therefore Loco will carry out various marketing 

strategies to increase its sales. 

Loco is planned to require as many as five employees to carry out its operational activities. 

The initial investment required by Loco is Rp. 786.564.745,00. Sources of funding are obtained 

from parents and partner. From the calculation of the analysis of Net Present Value, Payback 

Period, Profitability Index, and Break Even Point, the company is declared feasible. 

Keywords: Business Plan, Loco, Mexican food. 
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