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ABSTRAK 

Rikken Prahara Halimsjah / 71160159 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Loco di Kelapa 

Gading / Dosen Pembimbing : Drs Brastoro M.M. 

Penulis membuat rencana bisnis usaha Loco dikarenakan pada umumnya masyarakat akan 

tertarik ketika melihat sesuatu yang berbeda, belum pernah dilihat ataupun dicobanya 

sebelumnya sehingga penulis membuka usaha Loco yang menjual makanan Meksiko dan 

memiliki citarasa yang berbeda dari makanan Meksiko pada umumnya. 

Loco memiliki visi “Menjadikan Loco yang lebih baik dan berkualitas dan menjadi pilihan 

utama dan terpercaya bagi masyarakat Jakarta” yang akan direalisasikan bersamaan dengan 

berjalannya misi perusahaan. 

Loco menyediakan produk berupa makanan Meksiko yang menggabungkan rasa Nusantara 

seperti rendang, rica-rica, dan maranggi. 

Loco menargetkan penjualan pada masyarakat dengan penghasilan menengah keatas. 

Perusahaan memiliki pesaing di dalam industri yang sama, oleh karena itu telah dilakukan 

analisa pesaing dan hasilnya perusahaan memiliki kelebihan dari pesaingnya. 

Strategi dalam pemasaran yang baik sangat diperlukan oleh Loco, oleh karena itu Locoakan 

melakukan berbagai strategi pemasaran dalam meningkatkan penjualannya. 

Loco direncanakan membutuhkan sebanyak lima karyawan untuk menjalankan kegiatan 

operasionalnya. 

Investasi awal yang diperlukan oleh Loco sebesar Rp.786.564.745,00. Sumber pendanaan 

didapat dari orang tua dan mitra. Dari hasil perhitungan analisis Net Present Value, Payback 

Period, Profitability Index, dan Break Even Point perusahaan dinyatakan layak. 

Kata Kunci: Rencana Bisnis, usaha Loco, makanan Meksiko. 

 

mailto:rikken.prahara@gmail.com


ABSTRACT 

Rikken Prahara Halimsjah / 71160159 / 2021 / Business Plan for Establishing Loco Business 

in Kelapa Gading / Advisor : Drs Brastoro M.M 

The author made Loco business plan because in general, people tends to develop interest in 

something different, haven’t been seen or tried before so, the author is establishing Loco that 

sells Mexican food and has a different taste than other Mexican Food in general. 

Loco has a vision "to make Loco even better and have higher quality to become customer’s 

first and most trusted choice for people in Jakarta”. 

Loco provides product in form of Mexican food that combines the taste of Nusantara such as 

rendang, rica-rica, and maranggi 

Loco targets sales to people with higher middle income. 

The company has competitors in the same industry, therefore competitor analysis has been 

carried out and the result is the company has advantages over its competitors. 

A good marketing strategy is needed by Loco, therefore Loco will carry out various marketing 

strategies to increase its sales. 

Loco is planned to require as many as five employees to carry out its operational activities. 

The initial investment required by Loco is Rp. 786.564.745,00. Sources of funding are obtained 

from parents and partner. From the calculation of the analysis of Net Present Value, Payback 

Period, Profitability Index, and Break Even Point, the company is declared feasible. 

Keywords: Business Plan, Loco, Mexican food. 

 

Pendahuluan 

Keunikan adalah hal yang penting dalam sebuah bisnis. Keunikan dari bisnis yang 

dimaksud penulis diatas adalah sebuah restoran bergerak yang menyajikan makanan 

dengan cita rasa meksiko. Model bisnis ini dipilih oleh penulis karena konsumen 

menyukai hal yang baru, mulai dari rasa, tampilan, hingga konsep yang unik untuk 

dicoba. Hanya sedikit restoran yang telah menyajikan makanan khas Meksiko, yaitu 

taco dan burrito, dan lebih sedikit lagi yang memiliki konsep food truck dan menyajikan 

makanan khas Meksiko dengan paduan rasa tradisional Indonesia.  

Maka dari itu penulis ingin menciptakan sebuah usaha yang dapat menciptakan 

paduan rasa dari kedua negara sehingga mampu bersaing dengan bisnis restoran 

konvensional. Karena konsep bisnis yang unik dan menarik, serta modal yang 

dibutuhkan lebih sedikit daripada bisnis restoran konvensional, serta adanya 

kemungkinan untuk menciptakan sebuah budaya baru, maka penulis memutuskan untuk 

memilih usaha ini. Penulis menawarkan cita rasa yang unik, mudah, dan cepat bagi para 

karyawan, maupun mahasiswa. Khususnya para pecinta kuliner, ataupun food blogger. 

Loco berasal dari bahasa Spanyol yang merupakan bahasa utama di Meksiko dan 

memiliki arti gila, akan tetapi penulis mengambil arti gila dari sisi positif yang dapat 

juga diartikan sebagai ungkapan kagum dan sebagai hal yang tidak biasa. Penulis 



memberikan nama tersebut karena memiliki harapan para pelanggan dapat terkejut dan 

kagum dari pertama kali mencoba produk Loco dan bila perlu dapat menjadi pelanggan 

tetap. Selain itu, Loco diharapkan menjadi salah satu tempat yang menjadi sebuah ikon 

di Jakarta Utara, dan terus menciptakan inovasi- inovasi lain yang lebih menarik 

sehingga pelanggan tetap dapat dikejutkan oleh Loco. 

 

Rencana Produk dan Pemasaran 

 

Produk yang ditawarkan oleh Loco adalah makanan Meksiko berupa taco, burrito, 

nachos, dan quesadilla dengan isian atau filling citarasa Nusantara seperti rendang, 

rica-rica, maranggi, dan original. 

 

Strategi pemasaran yang dilakukan oleh Loco berupa endorsement dan review dari 

Influencer dan Food Blogger serta diskon pada masa masa tertentu. Selain itu Loco juga 

akan menggunakan media sosial dengan sebaik mungking untuk mencapai calon 

pelanggan. 

 

Rencana Sumber Daya Manusia 

 

Sumber daya manusia Loco berjumlah lima orang yang terdiri dari pemilik usaha yang 

merangkap sebagai manajer, kasir, satu chef full time dan dua chef part time 

 

Rencana Keuangan 

 

Investasi awal yang dibutuhkan Loco adalah sebesar Rp 379.616.720,-. 

 

Rencana Penjualan di tahun 2022 sebesar Rp 861.645.746 dan diasumsikan mengalami 

kenaikan setiap tahunnya. 

 

 

Kesimpulan 

 

Analisis kelayakan usaha dilakukan untuk menilai apakah suatu investasi layak dilakukan pada 

usaha tersebut atau tidak. Dalam hal ini, Loco menggunakan 4 analisis usaha yaitu Net Present 

Value (NPV), Profitability Index (PI), Payback Period (PP), dan Break Even Point (BEP). 

Analisis NPV Loco lebih besar dari 0 yaitu Rp 1.073.006.879,-. Payback Period kurang dari 5 

tahun yaitu selama 2 tahun 7 bulan 6 hari. Profitability Index lebih besar dari 1 yaitu sebesar 

3,826553264. dan nilai penjualan diatas nilai BEP per tahun. Dari keempat analisis di atas 

menunjukkan bahwa usaha Loco layak untuk dijalankan. 

 

Pengendalian Resiko 

 

Berikut resiko dan usaha pengendalian resiko Loco : 

1. Dalam menghadapi kurangnya dikenal Loco oleh masyarakat, Loco akan 

melakukan kegiatan pemasaran untuk menyebarluaskan nama Loco dengan 

memberikan promosi pada hari-hari tertentu, baik online maupun offline, 

mengundang influencer dan food blogger untuk memeberikan ulasan positif 

mengenai Loco 



2. Dalam menangani kurangnya variansi menu, Loco akan melakukan eksperimen 

dan inovasi dalam mengembangkan produknya. 

3. Dalam menangani kualitas produk dan layanan dan tidak konsisten, Loco akan 

SOP dan menegaskannya, dan manajer sekaligus pemilik akan terjun langsung 

dalam mengawasi pekerjaan karyawan. 

4. Dalam menangani masalah pemasok, Loco akan menciptakan alur pemesanan 

bahan baku sehingga tidak terjadi miskomunikasi dan kekeliruan dalam jumlah 

pemesanan. 

5. Dalam mengatasi resiko kendaraan rusak, Loco akan melakukan kegiatan servis 

tiap tahunnya untuk menghindari kerusakan pada bagian-bagian tertentu. 

6. Dalam mengatasi resiko terjadinya pencurian atau kehilangan, Loco akan 

menggunakan CCTV pada kendaraan untuk meningkatkan keamanaan. 
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