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ABSTRAK 

 

Raihan Armando / 66160341/ 2021/ Analisis Isi Perbandingan Pesan Pada Video 

Review Konten Otomotif Di Kanal Youtube Otodriver / Dosen Pembimbing: Deavvy  

M.R.Y Johassan S.Sos., M.Si 

 Dengan berkembangnya teknologi, orang yang biasanya mencari informasi tentang 

kendaraan roda empat melalui media cetak sekarang sudah bisa melalui audio visual yang 

dapat dinikmati di YouTube. Salah satu YouTube otomotif yang dapat dinikmati ialah 

Otodriver. Otodriver memiliki lima reviewer yaitu, Fitra Eri, Adit Widiutomo, Luthfi Aziz, 

Danu Dirgantoro, dan Ahmad Biondi. Fitra Eri sendiri sudah dikenal sebagai jurnalis, 

pembalap, dan memiliki kanal YouTube sendiri 

Teori yang peneliti gunakan dalam penelitian ini adalah teori analisis isi. Analisis isi 

merupakan Teknik penelitian untuk mendeskripsikan secara objektif, sistematik, dan 

kuantitatif dari isi komunikasi yang tampak. Tahapan analisis isi ialah merumuskan tujuan 

analisis isi, membuat tabel operasionalisasi, membuat lembar coding, menentukan 

sampel/populasi, proses coding, menghitung reliabilitas final, dan terakhir input data dan 

analisis. 

 Desain penelitian ini adalah kuantitatif deskriptif. Penelitian kuantitaif tidak terlalu 

mementingkan kedalaman data atau analisis. Analisis isi semata unutk deskripsi, 

menggambarkan aspek-aspek karakteristik dari suatu pesan. Variabel penelitian ini adalah 

video review mengenai mobil Jepang dan Eropa di kanal Youtube Otodriver. Teknik 

pengumpulan data yang peniliti gunakan melalui obersavasi non partisipan dan content 

analysis. Peneliti juga membuat tabel operasionalisasi model pohon. Teknik pengambilan 

sampel adalah purposive sampling dengan mengabil video review mobil Jepang dan Eropa 

di tahun 2019. Teknik analisis data menggunakan coding sheet yang nantinya diuji 

reliabilitasnya dengan formula Holsti dan diujikan lagi dengan indeks Scott Pi. 

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, dari hasil dua coder yang mengisi coding 

sheet bahwa hasil uji reliabilitas untuk video review mobil Jepang maupun Eropa memiliki 

hasil yang tidak jauh berbeda dan memiliki korelasi yang cukup. Tetapi, dari kedua coder 

memiliki perbedaan memberi nilai dari tiap kategori dalam coding sheet. Seperti pada 

kategori kelengkapan, relevansi, dua sisi, dan non evaluatif. Artinya, dalam mengulas antara 

Fitra Eri dan reviewer lain memiliki penilaian yang berbeda. Bukan dari isi pesan yang 

disampaikan melainkan dari cara penyampaian dalam mengulas. Hal ini juga terbukti dari 

berbedanya jumlah video yang diulas oleh Fitra Eri dan reviewer lain. 

Dapat disimpulkan bahwa bukan isi yang menjadi pembeda tetapi cara 

menyampaikan pesan tersebut kepada penonton. Di satu sisi mungkin Fitra Eri lebih 

berpengalaman serta memiliki kepopuleran yang lebih dibanding reviewer lainnya. Yang 

menyebabkan adanya perbedan seperti jumlah penonton dan banyaknya video yang diulas. 

Serta dari hasil coding sheet kedua coder adanya beberapa indikator yang memiliki hasil 

berbeda yaitu kelengkapan dan proporsional. Kelengkapan seperti 5W + 1H serta gagasan 

yang kurang imbang. 

 

Kata kunci : Analisis isi, Media Baru, YouTube, Otomotif 
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ABSTRACT 

 

Raihan Armando / 66160341/ 2021/ Analysis of Message Comparison Content On 

Automotive Content Review Video On Otodriver Youtube Channel/ Lecturer: Deavvy  

M.R.Y Johassan S.Sos., M.Si 

With the development of technology, people who usually search for information 

about four-wheeled vehicles through print media can now get through audio visuals that can 

be enjoyed on YouTube. One of the automotive YouTube that can be enjoyed is otodriver. 

Otodriver has five reviewers namely, Fitra Eri, Adit Widiutomo, Luthfi Aziz, Danu 

Dirgantoro, and Ahmad Biondi. Fitra Eri herself is already known as a journalist, racer, and 

has her own YouTube channel 

The theory that researchers use in this study is the theory of content analysis. Content 

analysis is a research technique to describe objectively, systematically, and quantitatively 

the contents of visible communication. The stages of content analysis are formulating the 

objectives of content analysis, creating operational tables, creating coding sheets, 

determining samples/populations, coding processes, calculating final reliability, and lastly 

data input and analysis. 

The design of this research is quantitatively descriptive. Quantitative research does 

not attach much importance to the depth of data or analysis. Analysis of the content solely 

for description, describing the characteristic aspects of a message. The variable of this 

research is a video review of Japanese and European cars on the Otodriver Youtube channel. 

Data collection techniques that the reviewer uses through non-participant obersavasi and 

content analysis. Researchers also created a table of operationalization of tree models. 

Sampling techniques are purposive sampling by recording Japanese and European car review 

videos in 2019. Data analysis techniques using coding sheets that later tested reliability with 

holsti formula and tested again with Scott Pi index. 

From the results of the research that has been done, from the results of two coders 

who filled the coding sheet that the reliability test results for video reviews of Japanese and 

European cars have results that are not much different and have sufficient correlation. 

However, both coders have different values from each category in the coding sheet. As in 

the category of completeness, relevance, two sides, and non evaluative. That is, in reviewing 

between Fitra Eri and other reviewers have different assessments. Not from the content of 

the message delivered but from the way the delivery in review. This is also evident from the 

different number of videos reviewed by Fitra Eri and other reviewers. 

It can be concluded that it is not the content that is the differentiator but the way the 

message is conveyed to the audience. On the one hand, Fitra Eri may be more experienced 

and have more popularity than other reviewers. Which causes differences such as the number 

of viewers and the number of videos reviewed. As well as from the results of coding sheet 

both coders there are several indicators that have different results, namely completeness and 

proportionality. Completeness such as 5W + 1H as well as ideas that are less balanced. 

Keywords: Content analysis, New Media, YouTube, Automotive 
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