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RINGKASAN EKSEKUTIF 

 Nama perusahaan yang akan didirikan oleh penulis adalah Kingluy’s yang terletak 

di Jalan kartini IX No.4 RT 011 RW 003, Jakarta Pusat 10740.  Memiliki alamat email 

kingluys@yahoo.co.id, facebook : Kingluy’s, dan instagram : @kingluys. 

 Kingluy’s direncanakan akan mendistribusikan produknya ke distributor maupun 

restoran.  Produk yang dipasarkan berupa bakso ikan sehat tanpa pengawet, tanpa boraks, 

dan tanpa pemutih. 

 Dengan memperhatikan perubahan tren yang terjadi sebenarnya megatrend yang 

sedang dialami industri makanan adalah kecenderungan orang-orang untuk mengkonsumsi 

makanan diluar, seperti tempat makan, restoran atau memesan ketring. Oleh karena itu 

Kingluy’s berencana untuk memasuki pasar dimana terdapat banyak permintaan akan 

produk makanan sekaligus memperkenalkan merek kepada calon distributor. 

 Visi dari Kingluy’s adalah: “Menjadi perusahaan bakso ikan sehat terkemuka di 

Jakarta dan sekitarnya dengan pelayanan konsumen yang unggul”. 

 Misi dari Kingluy’s adalah sebagai berikut : 

1. Menggunakan bahan berkualitas dalam proses produksi bakso, 

2. Menjaga kualitas rasa secara konsisten, 

3. Memenuhi harapan pelanggan dengan kualitas terbaik dan harga 

kompetitif, 

4. Membangun dan meningkatkan kualitas SDM. 

 Produk yang ditawarkan oleh Kingluy’s berupa bakso ikan yang terdiri dari 2 

variasi produk yaitu bakso super dan bakso super spesial.   
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  Berdasarkan hasil pengamatan yang dilakukan oleh penulis, terdapat beberapa 

pesaing langsung yang akan dihadapi oleh Kingluy’s, yaitu Bakso Athien dan Bakso AON 

yang memiliki kesamaaan produk dan lokasinya terletak cukup dekat dengan Kingluy’s.  

 Target pasar dari Kingluy’s adalah tempat makan, restoran, usaha ketring, pengecer 

besar di pasar yang mampu mendistribusikan produk Kingluy’s di wilayah Jakarta Pusat 

dan sekitarnya. Target utama adalah kalangan menengah dan atas. Untuk mencapai target 

pasar yang sudah ditentukan, strategi pemasaran yang akan dilakukan adalah 

mempromosikan Kingluy’s dengan cara menyebarkan brosur, Facebook & Instagram Ads, 

dan melakukan update di media sosial. 

 Dana sebesar Rp 229.879.000,- yang akan dialokasikan Kingluy’s untuk kas senilai 

Rp 35.000.000,-, biaya sewa tempat usaha sebesar Rp 35.000.000,-, membeli peralatan 

sebesar Rp 152.682.500,-, membeli perlengkapan sebesar Rp 1.148.500,-, dan membeli 

bahan baku sebesar Rp 6.048.000,-. 

Proyeksi penjualan pada tahun 2017 yaitu tahun pertama beroperasinya Kingluy’s 

adalah sebesar Rp 532.351.720,- dengan laba kotor sebesar Rp 38.207.220,- Pajak yang 

harus dibayarkan pada tahun ini adalah sebesar Rp 5.323.517,-. Sehingga dapat 

diperkirakan bahwa laba bersih (EAT) yang dihasilkan oleh Kingluy’s pada tahun 2017 

adalah sebesar Rp 32.883.703,-. 

 Pada tahun 2017 BEP terjadi pada tingkat penjualan Rp483.904.732,- pada tahun 

2018 BEP terjadi pada tingkat penjualan Rp502.237.823,- pada tahun 2019 BEP terjadi 

pada tingkat penjualan Rp537.067.046,- pada tahun 2020 BEP terjadi pada tingkat 

penjualan Rp575.995.603,- pada tahun 2021 BEP terjadi pada tingkat penjualan Rp. 

Rp619.339.554,-. Nilai NPV positif selama 5 tahun sebesar Rp544.057.461,-. Hasil NPV 

positif ini menunjukkan hasil investasi lebih besar dari tingkat pengembalian yang diminta. 
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Penilaian investasi perusahaan dalam menghasilkan keuntungan dilakukan dengan 

menghitung  Internal Rate of Return yaitu sebesar 62,83% lebih dari 13.01% yang 

berdasarkan tingkat suku bunga pinjaman. Bisnis ini juga mampu memperoleh investasi 

awalnya kembali dalam kurun waktu 2 Tahun 1 bulan dan 15 hari, maka dapat disimpulkan 

bahwa usaha Kingluy’s ini layak untuk dijalankan. 
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KATA PENGANTAR 

Pujian syukur kepada Tuhan yang Maha Esa atas karunia dan berkat-Nya yang 

selalu menyertai penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan penulisan perencanaan 

bisnis ini dengan baik dan tepat waktu.  Penyusunan perencanaan bisnis ini bertujuan untuk 

memenuhi salah satu syarat guna mencapai kelulusan dan mendapat gelar Sarjana 

Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. 

Dalam penulisan perencanaan bisnis ini, banyak pihak yang telah membantu 

penulis dalam memberikan pengarahan, dukungan, serta masukan.  Oleh karena itu, 

penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada pihak – pihak tersebut, khususnya 

ditujukan kepada : 

1. Bapak Dr. Tony Sitinjak sebagai dosen pembimbing yang telah meluangkan 

waktu untuk membimbing dan membantu penulis dalam berbagai hal 

sehubungan dengan pembuatan dan penyusunan perencanaan bisnis ini dengan 

penuh kesabaran. 

2. Seluruh staf pengajar di Institut Bisnis dan Informatikan Kwik Kian Gie yang 

telah membimbing, mengajarkan, serta memberikan materi kuliah selama masa 

perkuliahan sehingga banyak pengetahuan baru yang penulis dapatkan dan 

tentunya bermanfaat baik dalam penyusunan laporan perencanaan bisnis ini 

maupun nanti dalam pengimplementasiannya. 

3. Kedua orang tua penulis Alm. Ari Winata Tjan dan Tan Tjoeng Loei yang telah 

memberikan dukungan baik secara moril maupun materil kepada penulis 

selama ini. 
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4. Kepada teman baik penulis Catherin Amandah Wijaya, Novia Christina, 

Amelia Laksetyo, Michelle Vinettan, Sabriella, Riduan Rico, Dicky Andreas, 

Rika Mandasari, Ricky Wijaya, Clara Monica, Catharina Ade, Irwanto Adhi, 

Dinda, Rendy, Lukito Setiawan, Oscar Faldi, Denny Setiawan, Jessica Novia, 

Yohana Christina, Siauw Alvin, Januar Kristanto, yang telah berjuang bersama 

dan memberikan waktu, dukungan, semangat serta pendapat kepada penulis 

selama proses penyelesaian perencanaan bisnis ini dan yang selalu 

mengingatkan penulis. 

5. Seluruh teman seperjuangan, khususnya jurusan Ilmu Administrasi Bisnis yang 

telah mendukung dan membantu penulis selama proses kuliah dan dalam 

menyelesaikan rencana bisnis. 

6. Kepada teman-teman UKM Rohani Dharma-Artha khususnya Nattasiana, 

Mulyadi Fuditama, Ricky Christianto, Ari Sepriadi, Roby Aron. 

7. Kepada Vonny Ramali, Deddy, Lukito Gunawan, Coach Indra, Coach Adi yang 

telah mendukung dan membantu penulis dalam menyelesaikan rencana bisnis. 

8. Pihak – pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah banyak 

memberikan bantuan, dorongan serta motivasi sehingga rencana bisnis ini dapat 

terselesasikan. 

 Dengan segala kerendahan hati, penulis menyadari bahwa penulisan perencanaan 

bisnis ini masih jauh dari sempurna karena keterbatasan pengetahuan dan pengalaman 

yang dimiliki oleh penulis.  Akhir kata, penulis berharap semoga laporan perencanaan 

bisnis ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca.  Terima kasih. 
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Penulis, 

 

 

Selvia Tjan 
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