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ABSTRAK 

 

Apriawan Dwinta Mandela / 77130526 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Café 

“Meriah Ukur” di Cawang, Jakarta Timur /  Pembimbing Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

“Meriah Ukur” merupakan bisnis yang bergerak di bidang makanan dan minuman. 

Produk yang ditawarkan oleh “Meriah Ukur” adalah beberapa makanan dan minuman khas 

daerah batak seperti makanan ikan arsik, saksang dan minuman seperti sirup markisa, teh 

susu telor, dsb. “Meriah Ukur” terletak di Jl Mayjen Sutoyo Bersih Cililitan Kramat Jati 

Jakarta Timur. 

“Meriah Ukur” memiliki visi yaitu “To be the first choice cafe to enjoying time”, 

dalam bahasa indonesia berarti menjadi kafe pilihan pertama untuk menikmati waktu 

layaknya dirumah anda.. Misi dari “Meriah Ukur” yaitu memberikan suasana tempat 

bersantai yang nyaman dan menyenangkan, menyediakan fasilitas dan permainan-

permainan yang kreatif dan fun, serta memberikan pelayanan yang baik untuk kepuasan 

pelanggan 

Produk yang ditawarkan oleh “Meriah Ukur” yaitu beberapa makanan daerah khas 

batak seperti Arsik, saksang,cimpa, dsb, minuman khas daerah seperti sirup markisa, dsb 

yang disajikan dengan hidangan yang halal dan dapat dinikmati banyak kalangan. 

Agar dapat bersaing dengan kompetitor maka “Meriah Ukur” menggunakan berbagai 

strategi promosi. Strategi yang digunakan sehubungan dengan membuka kafe, yaitu dengan 

pemasaran “direct marketing” dengan promo-promo dan meluncurkan produk terbaru dalam 

tenggang waktu tertentu. 

Sumber daya manusia yang digunakan oleh “Meriah Ukur” berjumlah 6 orang, terdiri 

dari  posisi manager, barista, juru masak, kasir, dan staf dapur. 
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Investasi awal yang dibutuhkan “Meriah Ukur” adalah sebesar Rp. 696.491.700 yang 

digunakan untuk menyewa ruko, renovasi, membeli perlengkapan, peralatan, serta bahan 

baku. Investasi awal ini didukung oleh orang tua pemilik usaha. 

Analisis kelayakan suatu bisnis merupakan hal penting yang harus dipertimbangkan 

sebelum membuka suatu usaha atau bisnis. Analisis yang digunakan oleh “Meriah Ukur” 

yaitu, Break Even Point yang selalu positif setiap tahunnya selama 5 tahun, Net Present 

Value yang lebih besar dari 0 yaitu sebesar Rp.969.226.042, Internal Rate of Return sebesar 

39% yang melebihi tingkat bunga diskonto sebesar 27%, Profitability Index diatas 1 yaitu 

sebesar 2,39158305, serta Payback Period yang dicapai kurang dari 5 tahun yaitu dalam 2 

tahun  9bulan 23 hari 

Kata kunci : Kafe, khas daerah, “Meriah Ukur”  
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ABSTRACT 

 

Apriawan Dwinta Mandela / 77130526/2021 / Business Plan for the Establishment of a 

“Meriah Ukur” Café Business in Cawang, East Jakarta / Advisor Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

"Meriah Ukur" is a business that operates in the food and beverage sector. The products 

offered by "Meriah Ukur" are some typical Batak food and drinks such as arsik fish food, 

saksang and drinks such as passion fruit syrup, egg milk tea, etc. "Meriah Ukur" is located 

on Jl. Mayjen Sutoyo Bersih Cililitan Kramat Jati, East Jakarta. 

"Meriah Ukur" has a vision, namely To be the first choice cafe to enjoy time, in Indonesian 

it means to be the first choice cafe to enjoy time like in your home. The mission of "Meriah 

Ukur" is to provide a comfortable and pleasant relaxing atmosphere, providing creative and 

fun facilities and games, as well as providing good service for customer satisfaction 

The products offered by "Meriah Ukur" are some traditional Batak foods such as arsik, 

saksang, cimpa, etc., regional specialties such as passion fruit syrup, etc. served with halal 

dishes and can be enjoyed by many people. 

In order to compete with competitors, "Meriah Ukur" uses various promotional strategies. 

The strategy used in connection with opening a cafe is direct marketing with promos and 

launching new products within a certain time period. 

The number of human resources used by "Meriah Ukur" consists of 6 people, consisting of 

the position of manager, barista, cook, cashier, and kitchen staff. 

The initial investment required "Meriah Ukur" is Rp. 696,491,700 which were used for 

renting shop houses, renovating, buying equipment, tools, and raw materials. This initial 

investment is supported by the parents of the business owner. 

A business feasibility analysis is an important thing that must be considered before opening 

a business or business. The analysis used by "Meriah Ukur", namely, Break Even Point 
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which is always positive every year for 5 years, Net Present Value greater than 0, namely 

Rp. 969,226,042, Internal Rate of Return of 39% which exceeds the discount rate 27%, the 

Profitability Index is above 1, which is 2.39158305, and the Payback Period is less than 5 

years, which is in 2 years 9 months 23 days. 

Keywords: Cafe, local specialty, "Meriah Ukur" 

 

 

 

 

 

 



 

vi 

 

KATA PENGANTAR 

Puji dan Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat yang telah 

diberikan kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan Rencana Bisnis atau 

Business Plan dengan judul: Pendirian Usaha Café “Meriah Ukur” di Cawang, Jakarta 

Timur. Penyusunan rencana bisnis ini sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. 

Dalam penulisan rencana bisnis ini, banyak pihak yang telah membantu penulis dalam 

memberikan pengarahan, dukungan, serta masukan. Oleh karena itu, penulis ingin 

mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada pihak-pihak tersebut, khususnya 

kepada Bapak / Ibu / Saudara : 

1. Drs. Wiwin Prastio, M.M. selaku dosen pembimbing, yang telah membimbing 

penulis dalam penulisan rencana bisnis ini. 

2. Dr. Sylvia Sari Rosalina, S.Sos.,M.Si selaku Kepala Program Studi Ilmu 

Administrasi Bisnis yang telah membantu penulis selama penulis menjalani proses 

perkuliahan. 

3. Seluruh dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang namanya tidak 

penulis sebutkan satu per satu, yang telah mengajar dan memberi penulis wawasan 

serta ilmu selama penulis menjadi mahasiswa selama proses perkuliahan. 

4. Edison Barus dan Juwita Br. Tarigan selaku orang tua dan seluruh keluarga  penulis 

yang telah memberikan dukungan, semangat, dan perhatian baik secara moril 

maupun materil kepada penulis selama ini.  

5. Teman-teman mahasiswa Program Studi Ilmu Administrasi Bisnis yang telah 

memberikan dukungan selama perkuliahan dan pengerjaan rencana bisnis ini 

berlangsung, yang namanya tidak bisa penulis sebutkan satu per satu. 
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6. Seluruh teman dari Unit Kegiatan Mahasiswa Penelitian dan Pengembangan (UKM 

Litbang) yang namanya tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, yang telah 

membantu dan mendukung penulis dalam menyelesaikan rencana bisnis ini. 

7. Seluruh teman pengerja dari PD Maleakhi yang tidak dapat penulis sebutkan 

namanya satu per satu, yang telah membantu, mendukung dan memotivasi penulis 

dalam menyelesaikan rencana bisnis ini. 

Penulis menyadari bahwa rencana bisnis ini masih memiliki kekurangan. Oleh 

karena itu, penulis terbuka atas kritik dan saran dari berbagai pihak sehingga dapat 

membantu dan mengembangkan kemampuan serta wawasan penulis. Akhir kata, penulis 

berharap semoga rencana bisnis ini dapat bermanfaat bagi para pembaca khususnya bagi 

mahasiswa dan mahasiswi Program Studi Ilmu Administrasi Bisnis yang hendak 

menyelesaikan karya akhir mereka, yaitu rencana bisnis atau business plan. Terima kasih. 

 

Jakarta, Februari 2021 

Penulis 
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