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ABSTRAK 

 

Tantia Margaret / 70160095 / 2020 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kedai 

Kopi “BrewTea” di Yogyakarta / Pembimbing : Martha Ayerza Esra,S.E., M.M 

Perusahaan kedai kopi BrewTea adalah usaha yang menawarkan minuman 

berbahan dasar kopi dan teh serta minuman non-kopi dan non-teh ditemani beberapa 

kudapan kecil seperti brownies, kue mangkok, donat gula. BrewTea akan berlokasi 

di beberapa tempat di Yogyakarta, seperti universitas Sanata Dharma, universitas 

Duta Wacana, dan Stadio Kridosono.  

Pemilihan lokasi di Yogyakarta ini dikarenakan pertumbuhan kedai kopi di 

Yogyakarta yang semakin meninggi namun tetap memiliki banyak peminat. Dengan 

konsep yang berbeda dari kedai kopi biasanya, yaitu mobile coffee shop (berpinda-

pindah). 

Pesaing BrewTea adalah beberapa kedai kopi di Yogyakarta, seperti Filosofi 

Kopi dan Klinik Kopi. kekuatan yang dimiliki oleh Brewtea dibanding kedua pesaing 

adalah kualitas yang dihidangkan, harga yang ditawarkan, dan lokasi yang strategis. 

Kekurangan dari BrewTea adalah masih belum terkenal luas dan kurangnya 

pengalaman dalam bisnis tersebut.  

Investasi awal yang dibutuhkan oleh BrewTea adalah sebesar 

Rp.164.396.200. Dana akan dialokasikan pada pembelian peralatan, perlengkapan, 

pembelian kendaraan, custom kendaraan, dan lainnya.  
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