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GAMBARAN USAHA

1d1d yeH @

o
&
2
L; ;Gambaran usaha merupakan deskripsi terperinci mengenai usaha yang akan
o L =
Q —
édiﬁjrilén dan dijakalnkan oleh penulis. Gambaran usaha harus dibuat dengan sejelas-
= = =]
T T -
‘@ef’gsny:é untuk mempersiapkan segala sesuatu yang diperlukan sebelum sebuah usaha
L =
a 5 =
%difala@an Hal ini berguna untuk menilai aset dan nilai investasi bisnis yang akan
2 a
o c
difalarfkan, dan agar dapat ditarik kesimpulan bahwa bisnis ini memberikan keuntungan
T o T
S 3 .3
gat@u tidak. Gambaran usaha juga menunjukkan seperti apa usaha ini akan dijalankan demi
52 &
gmgncaéai visi, misi dan tujuan yang juga turut ditetapkan oleh pebisnis sebelum
jmg =h
c o
“menjakankan usahanya.
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SA. Visk Misi dan Tujuan Perusahaan
5 @
5 . =
> L1 Visi
Q
=}
3 - - - - - -g = - - - - -
;;“ § Setiap orgnanisasi yang dijalankan pasti memiliki visi sebagai acuan dan tujuan
D
=2 (= )
= Ehtuk diraih. Visi merupakan pernyataan singkat dan jelas yang merupakan tujuan
Q
> (o
é @khir organisasi atau merupakan gambaran masa depan organisasi. Menurut Fred R.
= 7]
]

vid (2013:40), pernyataan visi adalah jawaban dari pertanyaan “Ingin menjadi

P

gaakah kita?”

2

g Pernyataan visi harus jelas dan dapat dikomunikasikan secara menyeluruh ke
3

;_m;mua anggota organisasi. Kejelasan dan pendistribusian visi hingga ke lapisan
ﬁwah struktur organisasi diperlukan agar semua anggota organisasi tahu tujuan

§abenarnya dari organisasi dan dapat bersama-sama mengkokohkan diri untuk
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. Nefisi

mencapai Visi tersebut. Oleh karena itu, untuk membuat penyataan visi yang tepat

@aiknya dipenuhi persyaratan visi, antara lain :

H

Berorientasi pada masa depan;
©

Tidak dibuat berdasarkan kondisi atau tren saat ini;

Mengekspresikan kreativitas;
Mempunyai standar yag tinggi, ideal, serta harapan tinggi bagi karyawan;
M

enggambarkan keunikan bisnis dalam kompetisi.

)
2
&,
&
3
;
%
A
&
5
&
£
o)
@ Untuk itu, Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari juga memiliki visi
@

@ng telah ditetapkan yaitu “Menjadi pemasok lele terbaik dan terbesar, serta mampu

%engekspor produk hingga mancanegara.”

=

S
=
A
2
= Setelah organisasi menetapkan visi yang akan dicapai, organisasi juga perlu
L

=]

pernyataan misi. Misi sendiri merupakan pernyataan mengenai cara yang harus
(L)
dilakukan organisasi guna mencapai tujuan jangka panjangnya atau guna mencapai

adsi yang telah ditetapkan sebelumnya.

Jsu

Menurut Fred R. David (2013:40) pernyataan misi akan mengidentifikasikan

mny

glannya operasional suatu organisasi. Pernyataan misi yang jelas dan tepat sasaran

ga akan menjadi landasan dalam kepentingan prioritas organisasi dan dapat

epsiu

memberikan perbedaan cara yang dilakukan organisasi satu dengan organisasi

ogul

innya yang sejenis.

King dan Cleleand dalam Fred R. David (2013:78) menyatakan bahwa
ganisasi yang hati-hati mengembangkan pertanyaan misi akan menuai manfaat

bagai berikut :
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Untuk dapat memastikan kebulatan tujuan dalam organisasi

Untuk memberikan dasar, atau standar, untuk mengalokasikan sumber
daya organisasi

Untuk dapat membangun iklim organisasi

Untuk dapat melayani sebagai titik fokus bagi individu untuk
mengidentifikasi tujuan dan arah organisasi, dan untuk mencegah mereka
yang tidak dapat berpartisipasi lebih lanjut dalam kegiatan organisasi
Untuk dapat memfasilitasi arti dari tujuan ke dalam struktur kerja yang
melibatkan penugasan tugas untuk elemen yang bertanggung jawab dalam
organisasi

Untuk dapat menspesifikasi tujuan organisasi dan untuk menerjemahkan
tujuan tersebut sedemikian rupa sehingga biaya, waktu, dan parameter

kinerja dapat dinilai dan dikendalikan.

isi yang dimiliki Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari adalah sebagai

Menyediakan produk yang benar-benar berkualitas kepada pelanggan
Menjadi pemasok andalan bagi pelanggan

Memberikan layanan yang profesional untuk pelanggan

Mendapat kepercayaan dari pemerintah sebagai usaha yang sehat dan peduli
terhadap politik, ekonomi, sosial, teknologi, lingkungan dan hukum
Menjaga komunikasi yang baik dengan pelanggan, karyawan, serta sesama

usaha sejenis dalam industri yang sama
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? Selain visi dan misi, setiap organisasi terlebih bisnis memiliki tujuan yang
1)

id’_ggin dicapai melalui bisnis yang didirikan. tujuan juga memiliki makna agar bisnis
©

tgrus bertumbuh dan memiliki target yang ingin dicapai. Menurut Fred R. David

é013:41) tujuan dapat didefinisikan sebagai hasil tertentu dimana suatu organisasi

A
BRrupaya untuk mencapai dalam mengejar misi dasarnya. Tujuan terdiri dari dua

)

u

Jénis, yaitu tujuan jangka panjang (Long-term objectives) dan tujuan jangka pendek

i
=0
o
=
~—
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D
=
3
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=
D
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wn
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a. Tujuan Jangka Panjang (Long-term Objectives)
Tujuan jangka panjang (Long-term objectives) artinya tujuan tersebut
dicapai dalam jangka waktu yang cukup lama yaitu lebih dari satu tahun.
tujuan yang susun perusahaan haruslah memiliki ciri-ciri sebagai berikut :

(1) Specific

(319 Uy IMY BY13RWIOU] UEP SIUST

Tujuan haruslah spesifik, tidak ambigu, dan membingungkan. Untuk
itu tujuan haruslah memperhatikan detail dan kejelasan sasaran agar
penyampaian tujuan dapat dimengerti sepenuhnya oleh karyawan dalam

perusahaan.

(2) Measurable
Tujuan yang dirancang haruslah dapat diukur. Dapat terukurnya
suatu tujuan akan memberikan kejelasan bagi seluruh karyawan atau
anggota perusahaan atas besarnya target dalam tujuan. Selain itu,
ukuran dalam tujuan dapat memberikan kepastian kapan bisnis telah

mencapai tujuannya.
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(3) Achievable
Tujuan yang ditetapkan haruslah dapat diraih atau dicapai oleh
perusahaan. Yang artinya tujuan yang ditetapkan tidaklah terlampau
tinggi di luar batas kemampuan perusaahan serta tujuan tidaklah
mengada-ada.
(4) Realistic
Tujuan harus sesuai dengan realita, baik realita menyangkut
kekuatan dan kelemahan perusahaan ataupun peluang dan ancaman
eksternal perusahaan. Dengan merancang tujuan secara realistis, secara
langsung tujuan tersebut mampu dicapai oleh perusahaan serta timbul
kejelasan sasaran.
(5) Time Bound
Tujuan yang disusun haruslah memiliki batasan waktu kapan tujuan

tersebut harus dicapai. Penetapan batas waktu tersebut dimaksudkan

(219 uery YImyl e>RIEWIOLU| UEP SIuSIg INMISUI) DX 181w eadid SeH (D)

agar tujuan yang telah ditetapkan dapat tercapai dan diterapkan sesuai

dengan kondisi baik internal dan eksternal perusahaan.

Tujuan jangka panjang dari Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari

adalah :

(1) Menjadi produsen lele terbesar di Jabodetabek dengan meraih pangsa
pasar sebesar 70% untuk daerah Jabodetabek pada Februari 2023.
(2) Memperluas pasar hingga ke daerah Bandung dan mendapatkan pangsa

pasar hingga 30% pada Desember 2023.
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b. Tujuan Jangka Pendek (Short-term Objectives)

Selain tujuan jangka panjang, terdapat tujuan jangka pendek yang perlu
disusun perusahaan agar dapat terus bertumbuh pada setiap periodenya.
Tujuan jangka pendek juga harus diraih untuk mencapai tujuan jangka panjang
perusahaan.

Seperti halnya dengan tujuan jangka panjang, tujuan jangka pendek juga
harus memenuhi kriteria yaitu spesifik, dapat diukur, dapat diraih, realistis dan
memiliki jangka waktu. Konsistensi tujuan juga perlu dilakukan dalam

menetapkan dan melaksanakan tujuan perusahaan.

Buepun-buepun 16unpunig exdiy yeH

Tujuan jangka pendek Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari

adalah sebagai berikut :

(1) Mendapatkan pangsa pasar untuk daerah Bogor sebesar 50% pada

bulan Maret 2019.

(219 uery YImyl e>RIEWIOLU| UEP SIuSIg INMISUI) DX 181w eadid SeH (D)

(2) Penjualan meningkat hingga 2,24% setiap bulan

(3) Menjadi pemasok tetap untuk sebagian besar warung tenda dan rumah

5 makan di daerah Bogor pada bulan Januari 2019
7]

(= )

Ef' (4) Menambah kapasitas kolam pada Maret 2019
-

)

7]

=

4go Usaha

Q.

Logo merupakan gambaran identitas dari setiap bisnis yang didirikan. Logo

mé’gandung arti dan filosofi asal usul bisnis tersebut. Bisnis juga memiliki logo agar
dagt membedakan satu bisnis dengan bisnis yang lain dari sudut pandang pelanggan.

x
()
=>L.0go menurut Wikipedia (2015) adalah suatu gambar atau sekadar sketsa dengan

artifertentu, dan mewakili suatu arti dari perusahaan, daerah, organisasi, produk, negara,
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919 uen)


https://id.wikipedia.org/wiki/Gambar
https://id.wikipedia.org/wiki/Sketsa
https://id.wikipedia.org/wiki/Perusahaan
https://id.wikipedia.org/wiki/Daerah
https://id.wikipedia.org/wiki/Organisasi
https://id.wikipedia.org/wiki/Produk
https://id.wikipedia.org/wiki/Negara

"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

SSINISNY 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q
‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

:1aquins uexingakusw uep uexuwniuedsuaw eduey 1ul siny eAJeY ynan)as neie uelbeqas diynbusw Buedeyq *|

buepun-buepun !ﬁunpung_e1dQ>|eH

lembaga, dan hal lainnya membutuhkan sesuatu yang singkat dan mudah diingat
set@ai pengganti dari nama sebenarnya. Logo harus memiliki filosofi dan kerangka

X
das&r berupa konsep dengan tujuan melahirkan sifat yang berdiri sendiri atau mandiri.

eydn

3OIeh karena itu, Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari memiliki logo
ang menjadi identitas diri dalam menjalankan aktivitas bisnis. Logo Usaha Pembesaran

SdangPenjualan Lele Citra Sari dapat dilihat pada Gambar 2.1

Gambar 2.1
Logo Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari

<
@ CITRA SARI

Sumber : Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari, Tahun 2016

eI IM)| eXI3ew.iou] uep siusig InNIsuj) -im m)l!ll

:Gambar 2. 1 merupakan logo dari Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra

a9

Sarryang terdiri dari 3 unsur, yaitu nama perusahaan, tagline, serta logo usaha. Nama
Citra Sari sendiri diambil dari nama Citra yang menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia
(K§BI) memiliki arti gambar; gambaran; atau gambaran yang dimiliki orang banyak
mﬁgenai pribadi, perusahaan, organisasi, atau produk. Sedangkan Sari menurut Kamus
Begir Bahasa Indonesia (KBBI) adalah isi utama (dari suatu benda). Sehingga arti nama
CiE\ Sari dimaksudkan agar perusahaan menjadi gambaran utama, acuan atau sebagai

roamodel dalam menjalankan aktifitas usaha.

oju

= Unsur yang kedua adalah logo usaha Citra Sari yang terdiri dari 3 unsur, yaitu

mdRggunakan gambar ikan, dengan latar belakang berwarna biru, serta menggunakan

lingkaran dalam outline-nya. Gambar ikan lele sendiri memiliki arti bahwa usaha yang

M

diditikan bernama Citra Sari ini bergerak dalam bidang perikanan, yaitu pembesaran
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ikan lele. Warna biru yang menjadi warna latar memiliki makna air, tenang, dan
prc@ional. Efek warna biru juga diyakini melambangkan kepercayaan. Sehingga

T
Usgha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari diharapkan dapat menjadi andalan

o
o) Q,
§ ataE kepercayaan pelanggan. Garis lingkaran merupakan lambang dari tiada batas,
3 3
T —-
§ %sehfagga Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari diharapkan dapat terus
c —
g5 &
o sberkarya tanpa batas.
9 3
L =
a 5 =
0 =
> é ZUnsur yang ketiga adalah tagline atau slogan dari Usaha Pembesaran dan Penjualan
— =. (=g
o) - Er
z a2l eles Citra Sari yaitu, “Sumber Protein Nusantara”. Pada slogan ini, diharapkan Usaha
— tr
S3 3
5 cPerffbesaran dan Penjualan Lele Citra Sari mampu menjadi pemasok utama ikan lele
x 2 O
* 8 5
§ éyan_gh dikenal kaya protein ke seluruh bangsa, mengambil andil yang besar dalam
o
perttmbuhan gizi bangsa, serta diingatkan untuk selalu memberikan produk yang
()
=
ber@alitas terbaik untuk negara.
g,
=
=
Q
=
. Ga%baran Sekilas Produk

(

Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari merupakan usaha pembesaran

=
ik% dimana produk utama yang dijual adalah ikan lele. Lele yang dijual oleh Usaha

Peﬁbesaran dan Penjualan Lele Citra Sari merupakan lele dengan jenis sangkuriang.

Jagquins uemnqa/(uaw uep UE)&%JHJUEDUQUJ edue1 Iar snn

w
Prgfuk berupa ikan lele sangkuriang ini memiliki lebih banyak kelebihan dibanding

ikﬁlele jenis lainnya, sehingga diharapkan lele yang terbilang masih belum banyak di

)
paaran ini dapat memikat minat konsumen. Kelebihan lele sangkuriang dibanding jenis

ya@ lain dapat dilihat dari :

Tingkat Food Conversion Rate
Tingkat Food Conversion Rate atau FCR yang lebih rendah dari pada jenis

lele yang lain. Nasrudin (2012:3) FCR merupakan perbandingan antara jumlah

18
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pakan yang diberikan dengan pertambahan bobot ikan selama pemeliharaan
hingga saat panen tiba.

Lele sangkuriang FCR rendah, yaitu pemberian pakan sebanyak satu ton
untuk membesarkan benih sebanyak 10.000 ekor akan mengasilkan lele
konsumsi sekitar satu hingga 1,4 ton. Sedangkan lele dumbo dengan jumlah dan
kualitas pakan dan bibit yang sama hanya menghasilkan lele konsumsi sebanyak
tujuh hingga delapan kwintal.

Panen Lebih Cepat

Panen lele sangkuriang dapat dibilang lebih cepat dari lele jenis lainnya. Hal
ini diakibatkan oleh cepatnya laju pertumbuhan lele sangkuriang. Sebagai
contoh, dengan asumsi menggunakan bibit lele sangkuriang untuk pembesaran
dengan ukuran 5 cm hingga 6 cm dapat dipanen dengan waktu sekitar 50 hari
sejak awal tebar. Hal ini juga turut dipengaruhi oleh suhu udara yaitu rata-rata
25°C hingga 28°C.

Jika temperatur lebih tinggi, panen lele sangkuriang ukuran konsumsi dapat
lebih cepat, yaitu sekitar 45 hari. Namun lele dumbo membutuhkan waktu agar
mampu mencapai ukuran konsumsi sekitar 3 bulan hingga 4 bulan. Untuk itu,
dengan panen yang cepat diharapkan pasokan lele sangkuriang dapat memenubhi

kebutuhan konsumen dan pelanggan.

. Kualitas Daging Lebih Unggul

Kualitas daging lele sangkuriang lebih unggul dari jenis lele lainnya.
Keunggulan ini terbukti dari tekstur daging yang lebih padat. Selain itu daging
lele sangkuriang terasa lebih gurih, minim kandungan lemak, renyah, dan tidak
berbau lumpur. Keunggulan daging lele sangkuriang tersebut berasal dari faktor

umur panen yang relatif lebih muda dari pada umur lele dumbo biasa.
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Untuk jenis lele sangkuriang yang ditawarkan Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele

Ci@Sari terdapat dua jenis, yaitu :

Buepun-buepun 16unpunig exdiy yeH

D. Je

1.

I
1)
x

1o, Lele sangkuriang ukuran 6-8 ekor/kg

dp

Lele yang berukuran ini ditujukan untuk rumah makan dan warung tenda.

M 1giqijiw ey

N

Lele sangkuriang ukuran 1 — 5 ekor/kg

Lele ukuran ini biasanya ditujukan untuk usaha pengolahan daging lele, usaha

pemancingan, dan usaha pembibitan lele.

dan Ukuran Usaha

Mi3eugiou] uep siusig InIsul) O

nis Usaha

e

Pengertian Perusahaan Menurut Undang-undang Nomor 3 Tahun 1982

D uery IMm

t€ntang Wajib Daftar Perusahaan, merupakan setiap bentuk usaha yang menjalankan
setiap jenis usaha yang bersifat tetap, terus menerus dan yang didirikan, bekerja serta
?’erkedudukan dalam wilayah negara Republik Indonesia yang bertujuan memperoleh
guntungan. Dari pengertian menurut Undang—-Undang tersebut, terdapat pembagian

gsaha menurut bentuk badan usaha.
=

@ Badan usaha sendiri adalah status perusahaan tersebut yang terdaftar secara

o)
Zesmi. Terdapat banyak jenis badan usaha perusahaan yang pada umumnya terdiri

a. Perusahaan Perseorangan
Perusahaan Perseorangan adalah perusahaan yang dimiliki, dikelola,

dan dipimpin oleh seseorang yang bertanggung jawab penuh terhadap

20
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semua risiko dan aktivitas perusahaan. Dalam bentuk ini, tidak ada
permisahaan modal antara kekayaan pribadi pemilik dengan kekayaan
perusahaan.

Persekutuan Perdata

Menurut Kitab Undang-Undang Hukum Perdata pasal 1618 KUH
Perdata, Persekutuan perdata merupakan suatu perjanjian dimana dua orang
atau lebih mengikatkan diri untuk memasukkan sesuatu ke dalaam
persekutuan dengan maksud untuk membagi keuntungan yang terjadi
karenanya. Maka menurut pengertian tersebut, syarat persekutuan perdata
adalah adanya pemasukkan sesuatu ke dalam persekutuan dan ada pula
pembagian keuntungan dari hasil pemasukkan tersebut.

Persekutuan Firma

Merupakan persekutuan perdata yang lebih khusus, yaitu didirikan
untuk menjalankan perusahaan, menggunakan nama bersama, dan tanggung
jawab para pemilik firma yang disebut sekutu bersifat tanggung rentang.
Persekutuan Comanditer (CV)

Pada prinsipnya, persekutuan komnaditer adalah persekutuan firma
yang dikembangkan secara lebih lanjut. Namun perbedaannya Komanditer
terdapat sekutu pasif yang hanya memasukkan modal dan tidak terlibat
secara aktif dalam menjalankan perusahaan. Sedangkan sekutu aktif yang
bertugas untuk menjalankan perusahaan.

Perseoran Terbatas (PT)

Perseroan terbatas adalah badan hukum yang merupakan

persekutuan modal, didirikan berdasarkan perjanjian, dan melakukan

kegiatan usaha dengan modal dasar yang seluruhnya terbagi dalam saham.
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N

Sebuah PT didirikan oleh para pendiri yang masing-masing memasukkan

modal berdasarkan perjanjian. Modal tersebut terbagi dalam saham yang

©)

T
= masing-masinya memiliki nilai yang secara keseluruhan menjadi modal
2
& perusahaan.

3

< Badan usaha yang didirikan oleh penulis adalah perseorangan. Karena usaha
@

Zyang penulis dirikan ini masih terbilang usaha kecil, dan pendirinya hanya satu
(9]

;ﬁ)rang yaitu penulis sendiri. Penulis tidak bekerja sama dengan pihak lain dalam
"Ependiriannya dan dalam kegiatan menjalankan usaha ini penulis belum memisahkan
o)

:E;modal pribadi dengan modal perusahaan.

&

=

3

o

. Ukuran Usaha
Q
5
; Sesuai dengan Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2008 tentang Usaha Mikro,
=
keecil dan Menengah (UMKM), uraian usaha dapat dibagi sebagai berikut:

Q
=
Q
& Usaha Mikro

Usaha Mikro adalah usaha produktif untuk orang perorangan dan atau
badan usaha perorangan yang memenuhi kriteria Usaha Mikro sebagaimana diatur
Undang-Undang ini.

Usaha Kecil

Usaha kecil adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang
dilakukan oleh orang perorangan dan atau badan usaha yang bukan merupaka
anak perusahaan atau bukan cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau
menjadi bagian baik langsung maupun tidak langsung dari Usaha Menengah atau
Usaha Besar yang memenuhi kriteria Usaha Kecil sebagaimana yang dimaksud

dalam Undang-Undang.
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¢. Usaha Menengah

@ Usaha Menengah adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang

eH

= dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak
perusahaan atau bukan cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi
bagian baik langsung maupun tidak langsung dengan usaha kecil atau besar
dengan jumlah kekayaan bersih atau hasil penjualan tahunan sebagaimana diatur

dalam Undang-Undang ini.

rikut kriteria UMKM dapat dilihat pada Tabel 2.1 berikut ini:

Buepun-buepun 16unpunig exdiy yeH
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Tabel 2.1
Kriteria UMKM (dalam Rupiah)
N Uraian Kriteria
Asset Omzet/Tahun

1 =] Usaha Mikro Maks 50.000.000 Maks 300.000.000
2 ~| Usaha Kecil > 50 juta— 1 Miliar > 300 juta— 2,5 Miliar
3 | Usaha Menengah > 1 Miliar - 10 Miliar > 2,5 Miliar - 50 Miliar
Sumber : Saiman, Leonardus, Kewirausahaan (2014:9)

@

=3

-

[ =

-

@  Berdasarkan data tersebut, usaha mikro merupakan usaha yang memiliki aset

7]
pa%g besar 50.000.000 (lima puluh juta rupiah) dengan omzet per tahunnya paling

P

begr 300.000.000 (tiga ratus juta rupiah). Usaha kecil adalah usaha yang memiliki aset
pagag kecil sebesar 50.000.000 (lima puluh juta rupiah) dan yang paling besar
1.§0.000.000 (satu miliar rupiah) dengan omzet per tahunnya lebih dari 300.000.000
(ti% ratus juta rupiah) dan paling besar 2.500.000.000. (dua miliar lima ratus juta
rugiah). Usaha menengah memiliki aset lebih dari 1.000.000.000 (satu miliar rupiah)

hingga 10.000.000.000 (sepuluh miliar rupiah) dan memiliki omzet paling besar

ueDRINg)
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2.500.000.000 (dua miliar lima ratus juta rupiah) hingga 50.000.000.000 (lima puluh

mi@ rupiah).

SSINISNY 40 TOOHDS
HID NV M

:,:é: Usaha yang dimiliki penulis, yaitu Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra
g Sar-I;E,'. merupakan usaha kecil. Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari memiliki
=
i_ %as E_- Rp. 557.462.364 (lima ratus lima puluh tujuh juta empat ratus enam puluh dua ribu
% 1r;;'ﬁga; atus enam puluh empat rupiah) dan perkiraan omzet yang didapat selama satu
%ﬁ gahflaf\ berkisar antara ~ Rp. 300.000.000 (tiga ratus juta rupiah) hingga Rp.
c s a4
z ?2 5%) 000.000 (dua miliar lima ratus juta rupiah).
E_:j EéLat%r Belakang Pemilik dan Alamat Perusahaan

E@Jo;m

1. Lzatar Belakang Pemilik

Clara Monica merupakan penulis sekaligus calon pendiri dari budi daya lele

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

ngkuriang. Clara Monica yang akrab disapa Clara ini berkediaman di Kota Bogor,

D uetyl M1my exn

patnya di Perumahan Tamansari Persada Blok B 4 Nomor 9. Sejak kecil Clara

B

(

sudah terbiasa hidup mandiri serta menjaga satu orang adiknya. Kesibukan kedua

Brang tuanya menjadikan motivasi tersendiri untuk hidup lebih mandiri dan
7]

(= )

E?engembangkan prestasinya. Saat ini Clara sedang melanjutkan pendidikan jenjang
-

@1 di Kwik Kian Gie School of Business selama 3,5 tahun.

: Clara merupakan anak kandung dari pengusaha Rumah Makan Saung Sunda di

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e
:Jagquuins ueyingakuaw uep ueyuwinjueosusaw eduey Ul sijny eAJey ynan)as neje ueibeqas diynbusw buede)q "|

iogor, serta memiliki ibu yang bekerja di perusahaan swasta yaitu Ramayana
®epartemen Store. Terlahir sebagai anak pebisnis membuatnya tertarik untuk

Snembuat usaha seperti ayahnya. Dengan memiliki ayah yang mendirikan usaha

AlBwIgju

sumah makan sunda, membuat Clara termotivasi untuk mendirikan usaha budi daya

§:Ie yang masih berkaitan dengan dunia kuliner.
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2. Alamat Perusahaan
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Dalam menjalankan usahanya, penulis perlu memlilih lokasi yang strategis

eH@

sﬁbagai lokasi jalannya usaha. Pemilihan lokasi usaha yang tepat menjadi faktor

stif untuk meningkatkan peluang dan kekuatan usaha. Penulis dalam rencana

B exd

njalankan usahanya memilih lokasi di Bogor tepatnya di Kabupaten Bogor.

o

Pemilihan lokasi di Bogor dipengaruhi oleh faktor kepadatan penduduk,

padatan usaha rumah makan, harga tanah yang terbilang lebih murah, akses lokasi

ing lebih mudah, serta sumber daya alam yang tersedia mendukung usaha

sIuSig Irgasul) Oy |

rikanan. Iklim dan suhu udara di Bogor yang terbilang masih cukup bersih juga

<§U| u

mpengaruhi kualitas produk yang dihasilkan.

Untuk itu, alamat yang penulis tempati untuk dijadikan lokasi usaha berada di

YW exiew.

lan Jampang No. 9, Desa Iwul, Ciseeng, Kabupaten Bogor, Jawa Barat. Berikut

kasi Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari yang dapat dilihat pada

@&@ni

D

&ambar 2.2. Lokasi Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari ditandai

dengan pointer berwarna merah.

Gambar 2.2
Peta Lokasi Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari

Cllap,

o
'k S Sekolah Guru Inc
S - Dompet Dhuafi
AS. Rumah ,ﬁ -
Sehat Terpadu ' { &\ _ Sekolah SMART
I Rs @ Tk
S

selensia Indo

IM)] B)jljeulioju] uep sjusig ymnsul

Th. Mitra Anda Il &
3
Ganale ()

ASumber : https://www.qooqle.co.id/maps/place;Ciseenq
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G. Pe

(Ngma : Clara Monica
T
v
gbatan : Pemilik (Owner)
8
3
& Eempat Tanggal Lahir : Bogor, 14 Januari 1995
-~
©
‘g %amat : Perum. Tamansari Persada Blok B4 No 9
a = Cibadak — Bogor
c &
2 =
2 TEelepon : 0878 — 7264 - 436
! 7]
= 5
E Igmail : Clara_monica95@yahoo.com

ndidikan Terakhir : Strata 1 (Sarjana Administrasi Bisnis)

IM YIm)y exjifwioy

latan yang Dibutuhkan

(319 U@

Dalam kegiatan mendirikan Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari,
terdapat beberapa peralatan penting yang dibutuhkan untuk kegiatan operasional serta
de% kemudahan dalam menjalankan usaha. Peralatan sendiri adalah segala macam
beq:'ga yang digunakan untuk mendukung suatu usaha dan memiliki nilai ekonomis lebih

dag satu tahun. Berikut daftar peralatan yang akan dibutuhkan untuk kegiatan

7]
opgasional dan kantor yang dapat dilihat pada Tabel 2.2. dan Tabel 2.3
=
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Tabel 2.2

Peralatan Operasional Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari

©)

(dalam Rupiah)

Harga Satuan

u
=
ZNo Peralatan Operasional Kuantitas . Total Harga
S (Dalam Rupiah)
0
% 1 Timbangan 2 buah 275.000 550.000
o 2 Terpal 6.5m x 3.5m 40 buah 227.500 9.100.000
= 3 Jerigen 35 kg 15 buah 25.000 375.000
2 4 Selang 1/2”, 10 meter 3 buah 60.000 180.000
ﬁ_ 5 Klem Selang 3 buah 2.000 6.000
E 6 Sambungan selang 3 buah 6.000 18.000
57 Sarung tangan 5 buah 15.000 65.000
2 8 Gembok 60mm 4 buah 35.000 140.000
Q)
=9 Jaring ikan 2 buah 450.000 900.000
=10 Batang bambu 440 batang 15.500 6.820.000
S 11 Palu 2 buah 25.000 50.000
g_lZ Mobil Pick — Up Grand Max 1 unit 107.600.000 107.600.000
o 13 Sapu Halaman 4 buah 20.000 100.000
;14 Seser 4 buah 22.000 88.000
:15 Tong Plastik 60kg 3 buah 80.000 240.000
g 16 Rak penyimpanan 1 unit 236.000 236.000
17 Box plastik 1 buah 125.000 125.000
18 Meja 2 unit 144.000 288.000
19 Baskom 5 buah 48.000 240.000
o= 20 Pompa Air Sanyo 1 unit 5.435.000 5.435.000
i 21 Keran air 4 buah 24.000 96.000
% Total 132.652.000
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Tabel 2.3

Peralatan Kantor Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari (dalam

@ Rupiah)
I
E No Peralatan Kantor Kuantitas Harga Satuan Total Harga
A
% 1 AC Changhong % pk 2 unit 2.200.000 4.400.000
=
—_) Laptop (Asus) 1 unit 3.578.000 3.578.000
£ 3 Perangkat Komputer 1set 4.800.000 4.800.000
4 Mouse 1 buah 65.000 65.000
=
< 3 Meja Kantor 2 unit 300.000 600.000
E 4 Kursi Kantor 6 unit 150.000 900.000
5 Kursi plastik 4 unit 65.000 265.000
6 Meja Tamu 1 unit 300.000 300.000
7 Sofa 2 unit 600.000 1.200.000
~ 8 Telepon 1 buah 130.000 130.000
= 9 Sapu 2 buah 23.000 46.000
=. 10 Kail Pel 1 buah 28.000 28.000
A 11 Ember 2 buah 20.000 40.000
P 12 Kain Lap 3 buah 6.000 18.000
5 13 Pengki 2 buah 15.000 30.000
14 Galon air minum 4 buah 30.000 120.000
15 Dispenser 2 buah 150.000 300.000
g 16 Lemari dokumen 2 buah 345.000 690.000
Efme
E 17 Tempat sampah 6 buah 45.000 270.000
o
uo 18 Keran air 2 buah 24.000 48.000
19 Gayung 2 buah 27.500 55.000
) CCTV (4 k , Lunit
20 (4 kamera, 1 uni 1 paket 4.400.000 4.400.000
DVR, I hardisk 500 GB)
21 WIFI portable (BOLT) 1 buah 465.000 465.000
Total 22.748.000
§Sumber : Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari, Tahun 2016
)
=

91D uenj JIm) ey
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H. Perlengkapan yang Dibutuhkan
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@Selain peralatan, tentu perusahaan membutuhkan perlengkapan yang lengkap

Q

ya’f],g mampu membantu kegiatan operasional Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele
]

Cgra Sari. Perlengkapan yang dibutuhkan oleh Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele

C

(319 ueny Yim)y exizewoju] uep siusig INNISUL) DX 188
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a Sari dapat dilihat pada Tabel 2.3 dan Tabel 2.4 dibawah ini.

Tabel 2.4

Perlengkapan Operasional Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari

(dalam Rupiah)

No Perlengkapan Kuantitas Satuan harga Total Harga
1 Plastik kemas 24 kg 20.000 480.000
2 Kantong plastik bawang 36 pax 10.000 360.000
3 Pemupukan (urea) 120 kg 5.000 600.000
5 Obat ikan (Inroflox) 24 buah 30.000 720.000
6 Pupuk Kandang 15 kg 12 sak 2.500 30.000

Total 2.190.000

Sumber: Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari, Tahun 2016

Tabel 2.5

Perlengkapan kantor Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari

(dalam Rupiah)

No Perlengkapan Kuantitas Harga Satuan Total Harga
1 |Alat tulis kantor 2 set 50.000 100.000
2 |Kotak P3K 2 kotak 75.000 150.000
3 |[Bon 6 dus 200.000 2.400.000
4 |Buku penjualan dan 6 buah 25.000 150.000
5 |Air minum kemasan 12 dus 34.000 408.000
6 [Tissue 36 kotak 13.000 468.000
7 |Sabun cuci tangan 18 botol 27.500 495.000
8 |air minum isi ulang 48 kali refil 15.000 720.000
9 [Wipol 18 botol 34.000 612.000

Total 5.503.000

Sumber : Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari, Tahun 2016
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. Kebutuhan Bahan Baku
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@roses produksi merupakan proses mengubah bahan baku yang merupakan produk

e

mergt,ah atau setengah jadi menjadi produk jadi dan siap dijual kepada pelanggan. Bahan

d

akg sendiri adalah produk utama jalannya suatu produksi. Dalam kegiatan Usaha

er@esaran dan Penjualan Lele Citra Sari untuk menghasilkan produknya, terdapat

A
ebgrapa kebutuhan bahan baku yang diperlukan. Kebutuhan akan bahan baku tersebut

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

:1aquins uexingakusw uep uexuwniuedsuaw eduey 1ul siny eAJeY ynan)as neie uelbeqas diynbusw Buedeyq *|

buepun-buepun !ﬁunpun'g_mdlqjero_

=]

dapgt dilihat pada Tabel 2.6
e
(o d
@
@ Tabel 2.6
7y Kebutuhan Bahan Baku Satu Bulan
£
No Perlengkapan Kuantitas Satuan harga | Total Harga
)
15 Bibit lele sangkuriang 10.000 300 3.000.000
2% [Pelet apung tipe 781-2 3 sak 270.000 810.000
Q
=
3;_. Pelet apung tipe 781 3 sak 265.000 795.000
=
43 Pelet tenggelam 18 sak 105.000 1.890.000
5= [Pakan olahan 36 sak 90.000 3.240.000
Total 9.735.000

sumber : Usaha Pembesaran dan Penjualan Lele Citra Sari, Tahun 2016
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