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ABSTRAK

: Media sosial menjadi media komunikasi produk dengan menggunakan jasa
celebrity sebagai endorser. Salah satu media sosial adalah instagram yang banyak
penggunanya, salah satu pengguna berasal dari kalangan celerbrity dengan
followers yang banyak di ikutin oleh produsen untuk menjadi followers adalah
Chelsea Olivia yang sekaligus menjadi celebrity endorse. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh sikap kepada Chelsea Olivia terhadap sikap produk
yang di-endorse pada remaja putri followers Cheslsea Olivia di media sosial
tAstagram.

| Celebrity endorsement adalah satu alat kekuatan dimana pengiklanan
mencoba untuk meningkatakan citra dan mengindentifikasikan celebrity dalam
rangka memperomosikan produk atau perusahaan. Baron dan Byne (2003)
menyatakan bahwa sikap adalah evaluasi mengenai berbagai aspek dalam
kehidupan sosial dimana individu mempunyai reaksi setuju atau tidak setuju
mengenai sebuah ide, individu lain, kelompok sosial dan objek, serta sikap juga
dapat meliputi beberapa aspek seperti kognisi, afeksi dan konasi pada diri
individu, (Myers, 2008).

Penelitian ini melibatkan sebanyak 139 responden. Metode pengumpulan
data menggunakan kuesioner dan teknik pengambilan sampel yaitu judgement
sampling. Kemudian, metode analisis data yang digunakan adalah regresi linier
sederhana.

Dari hasil uji regresi linier sederhana antara sikap kepada Chelsea Olivia
memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap sikap produk yang di-
endorse pada remaja putri followers Chelsea Olivia di media sosial instagram.
Saran untuk penelitian selanjutnya dapat memperluas penelitian di media sosial
dnstagram dan memperluas sampel penelitian.

i(ata Kunci: sikap kepada Chelsea Olivia, sikap produk yang di-endorse dan
media sosial instagram.
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Y ABSTRACT

Social media into a communication media products by using the services
of celebrity as an endorser. One of the social media is the instagram that many
users, one user comes from the circles with followers who followed by many
producers to be followers is Chelsea Olivia which also became a celebrity
endorse. This study aims to determine the effect of attitudes to Chelsea Olivia on
the attitudes of endorse products in girls adolescent Cheslsea Olivia in social
media Instagram.

Celebrity endorsement is a powerful tool in which advertising tries to
enhance the image and identify celebrity in order to promote a product or
company. Baron and Byne (2003) argue that attitudes are evaluations of various
aspects of social life in which individuals have a reaction to agree or disagree
about an idea, other individuals, social groups and objects, and attitudes may also
iclude aspects such as cognition, affection and conjunction on the individual self,
(Myers, 2008).

= The study involved 139 respondents. Methods of data collection using
guestionnaire and sampling technique that is judgment sampling. Then, the
method of data analysis used is simple linear regression.

From the results of simple linear regression tests between attitudes to
Chelsea Olivia has a significant and positive influence on the attitudes of endorsed
products in girls adolescent Chelsea Olivia followers on social media instagram.
Suggestions for further research may extend research on social media instagram
and expand research samples.

Keywords: attitude to Chelsea Olivia, endorse product attitude and social media
tnstagram.
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