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LSA.Ivlsg Misi dan Tujuan Perusahaan
d. pVisi
g =
© 7 Menurut Hitt (2011:18) “ Vision is a picture of what the firm wants to be and, in
ébroﬁd terms, what it wants to ultimatelty achieve ~ (Visi adalah gambaran dari apa yang
c £
Q?%sebgah perusahaan ingin capai secara luas dan pada akhirnya tujuan tersebut tercapai) Visi
3 3
cdari’Bangkok Fashion Walk adalah menjadi penjual pakaian fashion online dengan jumlah
2 o
Q =
8pen_ghikut sebesar 1.000.000 atau terbanyak di Instagram.

:1agquins ueyingaAuauw uep ueywnjuedusw eduey 1ul sijny eAJey ynanyjas neje ueibeqgas diynbus

Menurut Hitt (2011:18) “ Mission specifies the business or businesses in which the

N
M} exeuL0
%

firnfintends to complete and the customers it intends to serve “. ( Misi menentukan sebuah
=)

bisrﬁs dimana perusahaan ingin capai dan bagaimana niat perusahaan untuk melayani). Misi

dari Bangkok Fashion Walk adalah mengutamakan kualitas dan variasi pakaian yang selalu

up§) date disertai dengan pelayanan yang terbaik.
()

3. £ Tujuan
g‘ Setiap bisnis yang akan didirikan harus mempunyai tujuan agar segala bentuk
ke@tan usaha yang akan dilakukan terorganisir baik tujuan jangka panjang maupun tujuan
jarika pendek. Tujuan jangka pendek Bangkok Fashion Walk adalah memperkenalkan dan
=

m@berikan informasi bahwa Bangkok Fashion Walk adalah toko yang menjual produk

de?gan kualitas terbaik, harga terjangkau serta gaya fashion yang up to date. Tujuan jangka
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®

panjang Bangkok Fashion Walk adalah menjadi online shop pakaian Bangkok nomor 1 di

Inc@esia dan mempunyai merek brand sendiri dan mampu produksi sendiri.

- I

O m

°B. Lo@ Usaha

@ Y

3 . 3 Logo perusahaan adalah sesuatu yang harus dimiliki perusahaan, karena tujuan dari
g% =

gr. “log@ perusahaan adalah untuk membedakan produk yang dimiliki dengan perusahaan lain
0w o A~

% Eblalc;f)un produk yang ditawarkan sama. Logo perusahaan juga bermanfaat untuk
Q S —

v 3

ni gme@gambarkan produk atau jasa yang ingin ditawarkan sebuah perusahaan.

e c S

g2 =

ES 9 Gambar 2.1

5 & Z Logo Bangkok Fashion Walk

5 a 9

<3 =

V O =1

c )

o 3

3. 8

iy =

s >

3 g,

= 5

c

3 Q

: & Bangkok Fdsbzon Wik

§- Your Satifaction Is our Priority

% — 085781840842 l @ ' Bangkokfashionwalk

2 =

® 0n

c s

5 £

Q

" ; Logo perusahaan ini sengaja dibuat secara sederhana, dimana menampilkan berbagai
e

3 m=e

] ma'ﬁam wanita dengan gaya fashion yang berbeda-beda. Logo ini ingin menarik khususnya
: n

kagn wanita untuk mementingkan fashion dalam berpakaian.
=
C. Ggﬂbaran Sekilas Produk
=y
_O‘ Produk menurut Kotler dan Armstrong (2011:260) ““ Brand represent consumers

pegeption and feeling about a product and its performance and everything that the product

eyl
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or service means to consumer *“ (Merek merupakan persepsi dan perasaaan konsumen

ter@g produk, kinerja dan arti dari produk itu sendiri di mata konsumen). Toko Bangkok
u

Fashion Walk menjual berbagai jenis pakaian wanita dengan beragam model, ukuran, harga,

darEWarna. Toko Bangkok Fashion Walk tidak hanya menjual produk pakaian saja melainkan
3
roduk Outer, Dress, Clothing, Skirt, Trousers, Shorts, Cullote. Toko Bangkok Fashion Walk

=)
mmelgediakan beberapa jenis produk yaitu Outer, Dress, Clothing, Skirt, Trousers, Shorts,
(9]

1d10 yeH

d

Su@ber: Bangkok Fashion Walk

o

8

(o]

3

(9]

5

(o]

=

=

®

B =

é' =Culfote. Berikut di jelaskan dalam tabel 2.1 dibawah ini,
23 g

e c §

v 2 W Tabel 2.1

s % Tabel Jenis Produk

c b7

> C

< — .

°©q 3 Jenis Produk Keterangan
= =

= 3 Outer Pakaian luar Wanita ( Jaket, cardigan )
=) ]

3 > Dress Gaun

3 s

5 - Clothing Pakaian atas wanita
= o

< o Skirt Rok wanita

> o

5 Trousers Celana Panjang

5

= . Shorts Celana Pendek Wanita
2 | 3

] m

c | = Cullote Celana berpipa lebar
= -

o [ =

=

3

o

D. Jems dan Ukuran Usaha

)
= Menurut Undang - Undang Republik Indonesia Nomor 20 tahun 2008 tentang

=
UMKM Bab 1 pasal 1 sebagai berikut:
q
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@orangan yang memenuhi Kriteria Usaha Mikro sebagaimana diatur dalam Undang-

g

ecil sebagaimana dimaksud dalam Undang-Undang ini.

u

Endang ini.

%
2. l;saha Kecil adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang dilakukan oleh
L =
g @ang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak perusahaan atau bukan
Q_é @bang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi bagian baik langsung maupun
% Egak langsung dari Usaha Menengah atau Usaha Besar yang memenuhi kriteria Usaha
2

aha Menengah adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang dilakukan

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e
BUEpw
e& sjus

JgLu.logu u

h orang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak perusahaan atau

bang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi bagian baik langsung maupun

el

tdak langsung dengan Usaha Kecil atau Usaha Besar dengan jumlah kekayaan bersih atau

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

sil penjualan tahunan sebagaimana diatur dalam Undang-Undang ini.

D umg)wv\

N

. Wsaha Besar adalah usaha ekonomi produktif yang dilakukan oleh badan usaha dengan
jumlah kekayaan bersih atau hasil penjualan tahunan lebih besar dari Usaha Menengah,

aang meliputi usaha nasional milik negara atau swasta, usaha patungan, dan usaha asing
()

Eang melakukan kegiatan ekonomi di Indonesia.
(o

S
B@san usaha mikro, kecil dan menengah menurut Undang-undang No.20/2008 adalah:

—
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1. %saha Mikro
=

isaha produktif milik orang perorangan dan/atau badan usaha perorangan yang memiliki
(=]
§ekayaan bersih paling banyak Rp50.000.000,00 (lima puluh juta rupiah) tidak termasuk

%nah dan bangunan tempat usaha atau memiliki hasil penjualan tahunan paling banyak
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w

Rp300.000.000,00 (tiga ratus juta rupiah).

@aha Kecil
X

Q
gsaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang dilakukan oleh orang perorangan atau
T

liadan usaha yang bukan merupakan anak perusahaan atau bukan cabang perusahaan yang
@miliki, dikuasai, atau menjadi bagian baik langsung maupun tidak langsung dari usaha
r:Eenengah atau usaha besar yang memiliki kekayaan bersih lebih dari Rp50.000.000,00

@‘ima puluh juta rupiah) sampai dengan paling banyak Rp500.000.000,00 (lima ratus juta

-+

rj‘gpiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha atau memiliki hasil penjualan

(%]

t§_hunan lebih dari Rp300.000.000,00 (tiga ratus juta rupiah) sampai dengan paling banyak
Q

§p2.500.000.000,00 (dua milyar lima ratus juta rupiah).

=
o
=

. Psaha Menengah

-+

=
Qsaha ekonomi produk yang berdiri sendiri, yang dilakukan oleh orang perorangan atau
s

t;_a;dan usaha yang bukan merupakan anak perusahaan atau cabang perusahaan yang
)

aiimiliki, dikuasai, atau menjadi bagian baik langsung maupun tidak langsung dengan
D

~

usaha kecil atau usaha besar yang memiliki kekayaan bersih lebih dari Rp500.000.000,00
#ima ratus juta rupiah) sampai dengan paling banyak Rp10.000.000.000,00 (sepuluh

7]
"ﬁ.ilyar rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha atau memiliki hasil
[ =

ﬁenjualan tahunan lebih dari Rp2.500.000.000,00 (dua milyar lima ratus juta rupiah)

7]
Sampai dengan paling banyak Rp50.000.000.000,00 (lima puluh milyar rupiah).
7

S‘Umber: http://www.bi.go.id/id/tentang-bi/uubi/Documents/UU20Tahun2008

UMKM.pdf (diakses pada 10 maret 2017)

Berdasarkan pengertian dan kriteria di atass Bangkok Fashion Walk tergolong ke

lam badan usaha kecil karena kekayaan bersih lebih dari Rp 50.000.000,00 (lima
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puluh juta rupiah) sampai dengan paling banyak Rp 500.000.000,00 (lima ratus juta

fupiah)
. Lat{gr Belakang Pemilik, Alamat Perusahaan dan Data Pendiri Perusahaan
Na‘ma : Fernando Adiwardhana
xS y
2Jabatan : Pemilik

O

gTerhpat, Tanggal lahir : Jakarta, 13 Februari 1995

=

gAIa‘mat Rumah : Apartemen Gading Nias, Tower Emerald 11 SD
Telgpon - 085781840842

L%E-mail : Fernandoadiwardhana7@gmail.com

: Strata Satu Jurusan Administrasi Bisnis

1]

)] 1

Fernando Adiwardhana adalah seorang mahasiwa semester 8 di Institut Bisnis dan

311}

Informatika Kwik Kian Gie jurusan llmu Administrasi Bisni. Lahir di Jakarta,13 februari
1995, merupakan anak sulung dari dua bersaudara dan berperan sebagai pemilik dari usaha
Baﬁgkok Fashion Walk. Fernando memulai proses belajar di Kwik Kian Gie School of
Business pada tahun 2013 dan mempunyai minat pada bidang entreprenuership. Pada waktu
SMA, Fernando menempuh pendidikan di SMA Dian Harapan yang memiliki tujuan
me:@bangun entrepreneur muda , maka dari itu entrepreneurship sudah menjadi bagian dan

tujlan yang memang ingin digeluti sejak menempuh bangku SMA.

7 Telah memiliki bisnis yang sudah berjalan selama 2 tahun dan beromzet puluhan juta di
biddng jam tangan, sehingga Fernando ingin membangun bisnis yang baru di bidang fashion
pakaian wanita, dengan pengalaman dan ketrampilan yang dimiliki membuat Fernando yakin

unf@k membangun bisnis ini.
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F. Daftar Peralatan yang Dibutuhkan

s

@ Peralatan adalah segala benda yang digunakan untuk menunjang kegiatan operasional

u
perd@sahaan. Perolehan peralatan berasal dari tempat yang berbeda dan harga yang dipilih

(2]

dis&uaikan dengan kebutuhan dan kemampuan perusahaan. Daftar peralatan yang digunakan

o
5. 3
2 “Bangkok Fashion Walk:
=2
o5 = Tabel 2.2
§ g E Peralatan Bangkok Fashion Walk
s 2 2
é %Naalﬁa Peralatan Jumlah (‘Unit) Harga Satuan Total Harga
é- éf Cg'lline Store (Rp) (Rp)
1 % g‘f,J_StapIer 1 20.000 20.000
3 é Xgomi CCTV 2 300.000 600.000
g-. g)ispenser 1 150.000 150.000
2 = Hanger 100 2.000 200.000
; Eleja Kerja 2 300.000 600.000
% ?E; Kursi 2 215.000 430.000
E Setrika Uap 1 350.000 350.000
[ Meja Setrika 1 150.000 150.000
= AC Sharp 1 3.000.000 3.000.000
% Lemari Pakaian 4 850.000 3.500.000
é_ -:ﬂ‘:phone 5S 1 2.500.000 2.500.000
g' EF Mouse 1 200.000 200.000
‘é Kzg!era Samsung 1 4.500.000 4.500.000
1 SNX3000

Printer Canon J1110 1 250.000 250.000

g Total 16.500.000

Sumt%;: Pasar Mandiri, Lazada, ITC Glodok,
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x 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



