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ABSTRAK 

Theodorus Zefanya / 21130199 / 2017 /Pengaruh Valentino Rossi sebagai Celebrity Endorser 

dan Citra Merek terhadap Minat Beli calon konsumen Motor Yamaha R25 di Bekasi / 

Prof.Dr.Husein Umar, MM., M.B.A. 

Kemajuan dibidang ekonomi dan teknologi sangat berpengaruh terhadap kebutuhan dan gaya 

hidup bagi setiap individu. Hal ini seiring dengan perubahan zaman kearah modern yang 

menyebabkan perubahan dalam pola hidup masyarakat yang ingin terlihat lebih baik dan lebih 

keren. Kendaraan dapat menunjang strata sosial seseorang, salah satunya dengan menggunakan 

sepeda motor yang dapat menerjang kemacetan ibukota dengan mudah. Perkembangan sepeda 

motor di Indonesia semakin lama semakin kompetitif dan semakin ketat setiap waktu. Oleh 

karena itu, perusahaan harus saling berlomba dalam mengambil hati calon konsumnennya. 

Salah satunya dengan memberi Celebrity Endorser agar calon konsumen lebih tertarik dan 

Citra Merek untuk menunjang Minat Beli. 

Terdapat 5 dimensi untuk Celebrity Endorser yaitu Kepercayaan, Keahlian, Daya Tarik Fisik, 

Rasa Hormat dan Kesamaan. Untuk Citra Merek ada Identitas Merek, Kepribadian Merek, 

Asosiasi Merek, Sikap dan Perilaku Merek dan Manfaat Kompetensi Merek. Sedangkan untuk 

Minat Beli terdapat 4 dimensi yaitu, Minat Transaksional, Minat Prefensial, Minat Refrensial 

dan Minat Eksploratif. 

Metode penelitian yang dilakukan adalah purposive sampling dengan mengumpulkan data 

melalui kuesioner dengan menyebarkan kepada 100 responden yang beminat untuk membeli 

motor Yamana R25 di Bekasi. Alat ukur dalam penelitian adalah uji validitas, uji reliabilitas, 

presentasi, skala likert, uji asumsi klasik, uji regresi liniear berganda. Alat bantu yang 

digunakan adalah SPSS 20.0 

Hasil penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa jumlah responden terbanyak adalah pria 

dengan rentang usia 20 – 25 tahun, dan memiliki pendapatan pribadi kurang dari Rp5.000.000. 

berdasarkan analisis regresi linier berganda, didapat hasil bahwa tidak ada pengaruh signifikan 

dari Celebrity Endorser terhadap Minat Beli. Sedangkan pegaruh signifikan terjadi dalam 

hubungan Citra Merek terhadap Minat Beli Motor Yamaha R25. 

Penelitian ini menghasilkan kesimpulan bahwa secara keseluruhan Citra Merek berpengaruh 

signifikan terhadap Minat Beli. Sedangkan Celebrity Endorser tidak signifikan berpengaruh. 

Dikarenakan, banyak responden yang merasa ingin membeli kendaraan karna mengetahui 

barang tersebut, bukan karna pengiklannya. 

 

 



ABSTRACT 

 

Theodorus Zefanya / 21130199 / 2017 /Influence of Valentino Rossi as Celebrity Endorser and 

Brand Image to Buying Interest of prospective buyers of Yamaha R25 motorcycle in Bekasi / 

Prof.Dr.Husein Umar, MM., M.B.A. 

Advances in the field of economics and technology greatly affect the needs and lifestyle for 

every individual. This is in line with changes in the modern era that led to changes in the 

lifestyle of people who want to look better. Vehicles can support someone's social strata, one 

of them by using a motorcycle that can hit heavy congestion with ease. The development of 

motorcycles in Indonesia increasingly more competitive and increasingly strict every time. 

Therefore, companies must compete in each other to take the heart of the consumptive 

candidate. Blame by giving Celebrity Endorser to attract more interested customers and Brand 

Image to support Buy Interest. 

There are 5 dimensions for Celebrity Endorser namely Trust, Expertise, Physical Attraction, 

Respect and Similarity. For Brand Image there are Brand Identity, Brand Personality, Brand 

Association, Brand Attitudes and Behavior and Brand Competency Benefits. As for the Interest 

Buy there are 4 dimensions that are, Interactional Interests, Prefential Interest, Refrential 

Interests and Explorative Interest. 

The research method used is purposive sampling by collecting data through questionnaire by 

spreading to 100 respondents who want to buy Yamaha R25 motorcycle in Bekasi. The 

measuring instrument in this research is validity test, reliability test, presentation, high scale, 

multiple linier regression test. The tool used is SPSS 20.0 

The results of the study show the number of people who have relationships with men aged 20-

25 years, and have an income less than Rp5.000.000. Results of multiple linear regression 

analysis, obtained results that no significant influence of Celebrity Endorser on Buying 

Interest. There is significant influence in the relationship of Brand Image to Buying Interest 

Yamaha R25 Motorcycle. 

This study resulted in a significant overall Margin Brand Image to Buy Interest. While 

Celebrity Endorser is not significant. Because, many respondents who feel like to buy a vehicle 

because they knew it, not because advertisers. 
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