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KESIMPULAN DAN SARAN
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Kesimpulan

; Berdasarkan hasil penelitian pada bab sebelumnya, maka penulis dapat
Emenyimpulkan bahwa :
21. Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
e
E handphone Xiaomi.
=
22. Persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
Q
= . .
5 handphone Xiaomi.
(]
B=Saran
2
=
z Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, maka saran yang
=
= dapat penulis berikan sebagai berikut :

(31D u

1. Bagi Perusahaan Xiaomi

a. Peneliti menyarankan Xiaomi untuk meningkatkan kesan premium pada setiap
produknya, serta indikator - indikator yang menunjang kualitas produknya.
b. Penulis menyarankan Xiaomi untuk memperbaiki citranya dimata konsumen
sebagai handphone murahan. Dengan cara membuat produk yang canggih dan
mempunyai ciri khasnya sendiri, sehingga tidak terkesan mengikuti fitur atau
kecanggihan produk lainnya.
Penulis menyarankan untuk melakukan pengiklanan atau meng-endorse
produknya ke seorang public figure maupun tim sepakbola yang terkenal,

sehingga menumbuhkan rasa suka terhadap produk Xiaomi.

uepy XM eXj3ew.oju] uep sjusig 3NIIsu|



‘9yyIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eA1ey ynanyas neje uelbeqas yeAueqladwawl uep ueywnuwnbusw buedeyiq ‘g

‘OWY|g| Jelem buek uebuiyuaday ueyibniaw yepiy uediinbuad 'q

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV AIMN

"yejesew nyens uenefuly uep Yy uesinuad

‘uesode) ueunsnAuad ‘yeiw) eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebuijuaday yniun eAuey uediinbuad ‘e

®

:Jaquuns ueyingaiuaw uep ueyuwniuedsuaw eduey 1ul sin} eAJey ynanyas neje ueibeqas diynbuaw buede)iq |

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

2. Bagi Pembaca Penelitian Penulis
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a.

b.

o

Semoga penelitian ini berguna untuk menambah wawasan dan refrensi untuk
mengetahui pengaruh kualitas produk dan persepsi harga terhadap keputusan
pembelian.

Adanya kemungkinan variabel lain yang yang memberikan pengaruh terhadap
keputusan pembelian. Maka dari itu untuk pembaca yang menjadikan penelitian
ini sebagai refrensi, disarankan untuk mencari dan menguji variabel lain untuk
mengetahuinya.

Jika ingin membuat penelitian tentang kualitas produk, sebaiknya para
responden yang dipilih, sudah memakai atau pernah menggunakan produk

tersebut.



