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ABSTRAK

Jessicay)65130252 / 2017 / Peran Penerapan Interaksionisme Simbolik Sales Promotion
_Girl Dalam Komunikasi Antar Pribadi Dengan Pengunjung Pria di Event Gaikindo
cIndongsia International Auto Show ( GIIAS ) 2016 / Pauline Hasan, S.Sos., M. Si.

Fenomena kegiatan promosi menggunakan sales promotion girl (SPG) semakin
marak=Hal ini dilihat dari banyaknya perusahaan yang menggunakan jasa Sales Promotion
%Gil uatuk mempromosikan maupun menjual produknya. Jasa sales promotion girl banyak
‘gdigunakan untuk berbagai event, seperti pameran maupun peluncuran produk terbaru.
““Pehampilan sales promotion girl yang menarik dianggap dapat membantu memperkenalkan
;ﬁs@u produk dan mempengaruhi konsumen dalam pembelian suatu produk. Peneliti melihat
“profesiini memiliki banyak hal menarik untuk digali dalam cara bagaimana sales promotion
“girl menghadapi pengunjung pria yang hadir di dalam event Gaikindo Indonesia

sInternational Auto Show (GIIAS) 2016.

0
(9]

= § #«Dalam penelitian ini, penulis menggunakan Teori Interaksionisme Simbolik oleh
gl—@rbert Mead yang memiliki tahapan proses sosialisasi yaitu play stage, game stage, dan
zgeneralized other serta konsep diri “I”” dan “Me”. Metode yang digunakan dalam penelitian
gmﬁ adalah kualitatif dengan teknik pengumpulan data dengan wawancara mendalam kepada
cdelapay orang informan dan observasi partisipasi aktif. Data primer diambil dari hasil
“wawancara kepada lima orang wanita yang berprofesi sebagai sales promotion girl dan tiga

“orang pria yang menyukai otomotif dan menghadiri event Gaikindo Indonesia International
SAuto Show (GIIAS) 2016.

w bueue

3 Melalui hasil penelitian ini dapat digambarkan dan dijelaskan bahwa dalam
cmenjalkani profesinya sebagai sales promotion girl mereka mengalami tahapan-tahapan yang
~dijelaskan oleh Herbert Mead dalam menghadapi pengunjung pria yang hadir dalam event
SGaikirido Indonesia International Auto Show (GIIAS) 2016. Kesimpulan dari penelitian ini
andalah sales promotion girl mengalami tahapan proses sosialisasi “I” dan “Me” melalui
Stahapan proses sosialisasi yaitu play stage, game stage, dan generalized other yang
gdikemukakan oleh Herbert Mead dalam menghadapi pengunjung pria di event Gaikindo

“Indonesia International Auto Show (GI1AS) 2016.

u

Kata Ktinci : Interaksionisme Simbolik, Sales Promotion Girl, Komunikasi Antar Pribadi
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ABSTRACT

Jessicay)65130252 / 2017 / The Portrayal of Application of Symbolic Interactionism Sales
_Promotion Girl in interpersonal communication among male visitors in Gaikindo
dndonegsia International Auto Show ( GIIAS ) 2016 / Pauline Hasan, S.Sos., M. Si.

buede)

The phenomenon of employing Sales Promotion Girl (SPG) in promotional activities
-has begome widely spread in this globalization era. It can be seen from there are a large
énlifnber of companies use Sales Promotion Girl (SPG) services to promote and advertise
their products. In fact, Sales Promotion Girl (SPG) service is generally operated for different
“tyge ofevents such as exhibition and grand launching of the newest company’s products.
g-A;tgactlve appearance of Sales Promotion Girl (SPG) is considered to assist thee company
<inzorder to introduce a brand new product and attractively influence the customer in
gplfrchasmg a product. The researcher is widely believed that this profession is interesting to
gexglore due to it will inform the reader about how Sales Promotion Girl (SPG) deals with

wseaerarlr male guests who attended GIIAS 2016 event.
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“?C The theory applied in this experiment is Symbolic Interactionism Theory by
=Herbeft Mead which described the stage of socialization processes such as play stage, game

Q
=

gstége, -and generalized others also self-concept which is about “I” and “Me”. This
cexperiment is used a qualitative method with data collection technique by in-depth interview
ssectiomwith eight informants and actively participated in observation practices. The primary
“data is-collected from the result of interview section with five women interviewees who have
“the prafession as Sales Promotion Girl (SPG) and three men interviewees who are interested
“in autémotive and attended Gaikindo Indonesia International Auto Show (GIIAS) 2016
oevent.

njuesuaw ed

Based on the result of this experiment, it is clearly described and explained that the
Jprofession of Sales Promotion Girl (SPG) experiences all the stages created by Herbert
®Mead ~in encountering several male guests who showed up in Gaikindo Indonesia
sinternational Auto Show (GIIAS) 2016 event. In conclusion, this experiment concludes that
§Sales Promotion Girl (SPG) has already experienced the stages of socialization processes
<

3 ‘1” daagd “Me” in Symbolic Interactionism Theory made by Herbert Mead in dealing with
emale ¥isitors in the event of Gaikindo Indonesia International Auto Show (GIIAS) 2016.

N
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Keywords Symbolic Interactionism, Sales Promotion Girl, Interpersonal Communication
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KATA PENGANTAR
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‘ Puji dan syukur peneliti panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas

auw buele

berkat=tlan rahmat yang diberikan sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini dengan

et
3

Skripsi ini berjudul Peran Penerapan Interaksionisme Simbolik Sales Promotion Girl

ER dé_nﬁu

da?am Komunikasi Antar Pribadi dengan Pengunjung Pria di Event Gaikindo Indonesia

@rna’uonal Auto Show (GIIAS) 2016. Adapun tujuan dari penulisan skripsi ini adalah
c

@S neje_ueib

ebagaTsyarat untuk memperoleh gelar Sarjana IImu Komunikasi.
% o Dalam proses penulisan skripsi, peneliti menyadari bahwa pelaksanaan dan

éhyelesalan skripsi ini dapat tercapai berkat bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak.
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BBerbagal ilmu, tenaga, waktu, ide, dan doa telah banyak diberikan oleh berbagai pihak. Maka
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‘Tpada kesempatan ini peneliti ingin menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-
3 P

%besarniya kepada semua pihak yang telah terlibat dalam mengarahkan, membantu, dan
gmembimbing peneliti, terutama untuk :

1. Tuhan Yesus Kristus atas berkat, penyertaan dan rahmatNya sehingga peneliti bisa
= menyelesaikan skripsi tepat pada waktunya.

é;. Orangtua peneliti (Kelvin Setyawan dan Lenny) serta saudari peneliti, Jennifer

yang selalu mendukung peneliti selama proses penulisan skripsi hingga selesai.
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yang telah memberikan kesempatan kepada peneliti untuk melakukan penelitian.

4. Ibu Pauline Hasan, S.Sos., M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah membantu
mengarahkan dan membimbing peneliti selama proses penulisan skripsi.
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