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ABSTRAK 

Fadhel Zarmen Tanjung / 70120459 / 2016 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Pengolahan 

Pasta “Pasta Belanga” di Jakarta / Business Administration / Pembimbing : Dr. Hanes Riady. 

Pasta Belanga adalah perusahaan yang bergerak di bidang industri kuliner, yang 

rencananya akan menggunakan booth dan di distribusikan di daerah pusat keramaian kota 

jakarta. Target pasar yang dituju adalah orang yang suka mencoba jenis makanan yang baru 

dan unik yang memiliki nilai tambah di dalamnya, segmentasi dari bisnis ini adalah usia 

remaja hingga dewasa dan tidak menutup kemungkinan anak-anak juga dapat menikmatinya. 

Menurut prakiraan industri dan hasil analisis dari kekuatan, kelemahan, peluang dan 

ancaman dalam sebuah bisnis, akan menjadi prospek yang baik jika bisnis dapat 

memaksimalkan penggunaan kekuatan dan peluang untuk mengatasi kelemahan dan ancaman, 

sehingga bisnis bisa berjalan lancar seperti yang direncanakan. 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh Pasta Belanga adalah Rp 263.438.769, -. 

Kebutuhan dana awal ini yang akan diberikan oleh orang tua kepada pemilik Pasta Belanga. 

Modal tersebut akan dialokasikan untuk kebutuhan kas, booth, sewa lahan, pembelian 

peralatan, perlengkapan, dan bahan baku. 

Pasta Belanga membutuhkan 4 karyawan dalam melaksanakan operasi usaha yang 

terdiri dari seorang manajer, tiga staf penjualan dan satu staf operasional. 

Penilaian kinerja Pasta Belanga dinilai secara finansial melalui laporan laba rugi, 

proyeksi arus kas, dan neraca proforma. Selain itu, studi kelayakan Pasta Belanga dilakukan 

dengan menggunakan beberapa metode penilaian investasi, seperti Break Even Point (BEP), 

Net Present Value (NPV), Payback Period (PP) dan Internal Rate of Return (IRR). Dari 

metode-metode penilaian yang sudah dianalisa tersebut, didapatkan hasil NPV yang positif 

sebesar Rp 677.953.057,-, pencapaian BEP yang lebih rendah dari pendapatan, payback period 

akan dicapai dalam jangka waktu 2 tahun 4 bulan dan 2 hari dan nilai IRR adalah sebesar 

59,99%. Sehingga dapat dikatakan bahwa Pasta Belanga adalah bisnis yang layak untuk 

dijalankan. 

 



ABSTRACT 

Fadhel Zarmen Tanjung / 70120459 / 2016 / The Business Plan of The Establishment of 

“Pasta Belanga” in Jakarta / Business Administration / Advisor : Dr. Hanes Riady. 

Pasta Belanga is a company engaged in the culinary industry, which is planned to 

use the booth and distributed in the area of downtown DKI Jakarta. The intended target 

market are people who like to try new and unique type of food that has value added to it, 

the segmentation of the business is teenagers to adult and the kids also can enjoy it. 

According to industry forecasting and analytical results from strengths, weaknesses, 

opportunities, and threats within the business, it would shows good prospects if the 

business can maximize the use of strengths and opportunities to overcome weaknesses and 

threats, so the business can run smoothly as planned. 

 The initial investment required by Pasta Belanga is IDR 263.438.769,-. This capital 

funds that will be provided by parents to the Pasta Belanga owner. The capital will be 

allocated to the cash requirements, booth, stand rental place, the purchase of equipment, 

supplies, and raw materials. 

 Pasta Belanga requires 5 employees in carrying out operations consisting of a 

manager, three sales staffs and a operational staff. 

The assessment of Pasta Belanga performance has been assessed financially 

through income statement performa, cash flow projection, and balance sheet proforma. 

Moreover, the feasibility studies of Pasta Belanga was done by using several methods of 

investment appraisal, such as : Break Even Point (BEP), Net Present Value (NPV), 

Payback Period (PP) and Internal Rate of Return (IRR). From those assessments and 

studies, the result is Pasta Belanga has a positive NPV worth IDR 677.953.057,-, BEP 

value annualy less than income, payback period for 2 years 2 month and 4 days and the 

value of internal rate of return is 59,99%. Therefore Pasta Belanga is a good business. 
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