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RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

 

 Gamis Boutique direncanakan akan didirikan pada bulan Januari 2017, di pusat 

grosir Metro Tanah Abang lantai 2, Jakarta Pusat. Gamis Boutique adalah toko pakaian 

grosir yang menjual pakaian fashion muslim dengan kualitas baik. 

 Ide bisnis ini ditawarkan oleh penulis untuk mendirikan toko grosir adalah dengan 

tujuan untung mengembangkan produk gamis yang peminat nya semakin banyak. Selain 

itu bahan yang digunakan menggunakan kualitas terbaik sesuai dengan harga yang 

diberikan. 

 Dengan semakin banyaknya penganut agama Islam memperbesar potensi pakaian 

muslim untuk berkembang terlebih lagi para wanita muslim yang senang menggunakan 

pakaian hijab. Gamis Boutique memproduksi gamis dengan bahan yang menyerap keringat 

dan juga tidak panas saat dikenakan sehingga memberikan keuntungan lebih bagi 

pengguna pakaian muslim. 

 Untuk menjalankan usaha ini penulis sudah menyiapkan beberapa macam strategi 

agar bisnis pakaian muslim ini dapat berjalan dengan baik dan semakin berkembang. Salah 

satu strategi yang digunakan adalah dengan menjual produk di instagram tentu saja dengan 

metode penjualan barang grosir dan ecer masing – masing dibuatkan 1 akun supaya 

terfokus 1 akun khusus untuk frosir dan ecer. Selain itu untuk mempercepat penyebaran di 

media instagram strategi yang akan digunakan adalah endorsement. 

 Berbeda dengan lainnya toko kami juga menjual barang secara ecer di online shop 

yang terkenal di Indonesia seperti zalora, lazada, dan masih banyak lagi. Dengan semakin 

berkembangnya online shop di Indonesia maka peluang untuk berkembang semakin pesat 

terlebih di bidang fashion karena terkadang banyak orang tidak sempat untuk shopping dan 

harus berbelanja online. 
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Kebutuhan dana tahun pertama sebesar Rp. 1.555.000.000,00 yang akan 

dialokasikan ke Gamis Boutique untuk biaya Sewa tempat usaha untuk 1 tahun dan 

dekorasi Rp 355.000.000,00 Pembelian mesin jahit sebanyak 20 unit Rp 100.000.000,00. 

Pembelian kendaraan operasional Rp 102.000.000,00. Kas untuk pembelian bahan dan gaji 

karyawan Rp. 998.000.000,00. 

 Berdasarkan hasil perhitungan BEP pada tabel 8.20 maka pada tahun 2017 Gamis 

Boutique akan mencapai BEP pada tingkat penjualan Rp. 1.973.130.699,00 pada tahun 

2018 Gamis Boutique akan mencapai BEP pada tingkat penjualan Rp. 1.858.783.695,00 

pada tahun 2019 Gamis Boutique akan mencapai BEP pada tingkat penjualan Rp. 

2.018.598.845,00 pada tahun 2020 Gamis Boutique akan mencapai BEP pada tingkat 

penjualan Rp. 2.196.876.831,00 pada tahun 2020 Gamis Boutique akan mencapai BEP 

pada tingkat penjualan Rp. 2.396.425.214,00. Dari perhitungan diatas Gamis Boutique 

memiliki Internal Rate of Return (IRR) sebesar 38,54% sehingga dapat disimpulkan bahwa 

investasi tersebut layak karena nilai IRR lebih besar dari tingkat bunga SBI. Payback 

Period Gamis Boutique 3 tahun 3 bulan 24 hari dan Profitability Index berada pada angka 

2,1089. Berdasarkan perhitungan NPV, proyek pendirian bisnis ini layak untuk dijalankan. 
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