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ABSTRAK 

 

Dede Ginanjar / 69130113 / 2017 / Proses Komunikasi Intrapersonal Dewasa Muda Dalam 

Menentukan Keputusan Untuk Menjadi Wirausahawan / Glorya Agustiningsih, S.Sos., M.Si. 

 

Dewasa Muda adalah aset yang sangat berpengaruh bagi kemajuan suatu negara. 

Agar memiliki dampak positif bagi suatu negara, Dewasa Muda harus menggunakan waktu 

mereka dengan melakukan aktivitas positif. Pada kenyataannya, saat ini banyak Dewasa 

Muda tidak menghabiskan waktu dengan aktivitas positif. Ada banyak cara agar Dewasa 

Muda dapat menggunakan waktu mereka secara positif, seperti membaca buku, mengakses 

informasi, dan menjadi wirausahawan. Menjadi wirausahawan berdampak sangat positif 

bagi sebuah negara, dan lingkungan sekitar Dewasa Muda. 

Dalam memutuskan untuk menjadi wirausahawan, pastinya Dewasa Muda diterpa 

oleh stimulus atau penyebab tertentu. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori 

komunikasi intrapersonal, yaitu proses pengolahan informasi di dalam individu melalui 

empat tahap, yaitu sensasi, persepsi, memori dan berpikir. Selain itu ada juga hal-hal tentang 

perilaku dan pemahaman wirausaha. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif. Berdasarkan 

permasalahan yang diteliti, penelitian ini menggunakan teknik eksploratif, karena Peneliti 

ingin menggali secara luas dan lebih mendalam tentang pola komunikasi intrapersonal. 

Subjek penelitian ini adalah komunikasi intrapersonal yang terjadi pada Dewasa Muda, yang 

telah menjadi wirausahawan. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah wawancara mendalam terhadap tiga informan. 

Hasil yang diperoleh dari ketiga informan tersebut adalah mereka menjadi 

wirausahawan melalui proses komunikasi intrapersonal yang meliputi stimulus, persepsi, 

memori dan berpikir. Pada stimulus mereka menangkap stimulus eksternal dan internal. 

Eksternal yaitu teknologi dan lingkungan psikososial. Pada faktor internal ketiganya 

dipengaruhi oleh faktor kognitif, konatif dan afektif. Ketiganya juga mempersepsikan 

stimulus dan perhatian menjadi salah satu faktor yang mempengaruhi. Pada tahap memori, 

ketiganya melakukan proses perekaman stimulus, penyimpnan informasi yang baik dan 

informasi yang tidak baik dibuang, pemanggilan kembali informasi, juga ketiganya memiliki 

memori yang sangat melekat. Berpikir, ketiganya memiliki cara berpikir yang sama yaitu 

berpikir realistik, dua orang yang berpikir evaluatif dan satu orang yang berpikir induktif. 

Ketiganya juga memilih berpikir untuk menetapkan keputusan. 

Empat tahap komunikasi intrapersonal pasti terjadi pada Dewasa Muda, hanya saja 

yang terjadi pada masing-masing Dewasa Muda berbeda. Jadi komunikasi intrapersonal 

yang terjadi pada Dewasa Muda, dapat membuat Dewasa Muda memilih menjadi 

wirausahawan. Secara akademis, semoga penelitian ini berguna bagi Peneliti selanjutnya 

yang tertarik dan berminat untuk meneliti komunikasi intrapersonal. Kemudian secara 

praktis diharapkan masyarakat harus lebih terbuka terhadap informasi baru agar lebih 

memahami dan menciptakan wirausahawan baru sehingga bisa berdampak positif bagi 

individu tersebut dan daerah sekitarnya. 

 

Kata kunci: Komunikasi Intrapersonal, Dewasa Muda, Pengambilan Keputusan, 

Wirausahawan 
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ABSTRACT 

 

Dede Ginanjar / 69130113 / 2017 / Intrapersonal Communication Process Young Adult In 

Deciding Decision To Become An Entrepreneur / Glorya Agustiningsih, S.Sos., M.Si. 

 

Young Adults are assets that are very influential for the progress of a country. In 

order to have a positive impact for a country, Young Adults should spend their time doing 

positive activities. In fact, today many Young Adults do not spend time with positive activity. 

There are many ways that Young Adults can use their time positively, such as reading books, 

accessing information, and becoming entrepreneurs. Being an entrepreneur poses a very 

positive impact for a country, and the environment around Young Adults. 

In deciding to become an entrepreneur, surely Young Adults are buffeted by a certain 

stimulus or cause. The theory used in this research is intrapersonal communication theory, 

the process of information processing in individual through four stages, that is sensation, 

perception, memory and thinking. In addition there are also things about the behavior and 

understanding of entrepreneurship. 

The method used in this research is qualitative. Based on the problems studied, this 

study uses explorative techniques, because researchers want to dig widely and more deeply 

about intrapersonal communication patterns. The subject of this study is intrapersonal 

communication that occurs in Young Adults, who have become entrepreneurs. Data 

collection techniques used in this study is in-depth interviews of three informants. 

The results obtained from the three informants are they become entrepreneurs 

through intrapersonal communication process that includes stimulus, perception, memory 

and thinking. At the stimulus they capture external and internal stimuli. External technology 

and the psychosocial environment. On internal factors all three are influenced by cognitive, 

conative and affective factors. All three also perceive stimulus and attention become one of 

the factors that influence. At the memory stage, all three perform a stimulus recording 

process, a good information storage and information that is not good discarded, call back 

information, also all three have a very attached memory. Thinking, all three have the same 

way of thinking that is realistic thinking, two people who think evaluative and one who thinks 

inductively. All three also choose to think to make decisions. 

Four stages of intrapersonal communication are sure to occur in Young Adults, only 

in different Young Adults. So intrapersonal communication that occurs in Young Adults, can 

make Young Adults choose to be entrepreneurs. Academically, this research may be useful 

for further Researchers who are interested and interested to examine intrapersonal 

communication. Then practically expected the public should be more open to new 

information in order to better understand and create new entrepreneurs so that it can have 

a positive impact for the individual and the surrounding area. 

 

Keywords: Intrapersonal Communication, Young Adult, Decision Making, Entrepreneur 
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KATA PENGANTAR 
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perkuliahan. Peneliti juga tidak memungkiri, banyak bantuan dari berbagai pihak baik 

berupa waktu, tenaga, maupun pikiran, sehingga Peneliti mampu meyelesaikan skripsi ini 

sesuai dengan harapan. Penulis mengucapkan banyak syukur dan terima kasih kepada 

berbagai pihak yang telah mendorong dan membimbing penulis, baik tenaga, ide-ide, waktu, 

maupun pemikiran. Secara khusus Peneliti mengucapkan terima kasih dan syukur kepada : 
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menyelesaikan penelitian ini. 
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Penulis menyadari sepenuhnya bahwa masih terdapat kekurangan dalam penulisan 

penelitian ini, oleh karena itu bimbingan dan arahan dari berbagai pihak yang telah 
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dalam penelitian ini. 
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