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ABSTRAK 

 

 

Gerald Andrew Renee / 65130030 / 2017 / Kampanye Politisi Di Media Sosial 

(Kajian Analisis Framing: Bahasa Hiperbola Pasangan Calon Gurbernur Basuki-

Djarot Dalam Pilkada DKI Jakarta 2017) / Dosen Pembimbing : Wiratri Anindhita, 

S.IP., M.Sc. 

 

 Perkembangan Teknologi menjadikan media sosial sebagai sebuah pilihan alat 

kampanye yang menguntungkan terutama pada tim sukses, relawan, dan partai politik 

yang mengusung calonnya.. Tim sukses pasangan calon BaDja tentu melakukan 

konstruksi dan pembingkaian dalam setiap aktivitas dan kegiatan mereka, karena Basuki 

Tjahaja Purnama ditetapkan sebagai tersangka dugaan penistaan agama oleh Mabes 

Polri. Polisi menggunakan Pasal 156a KUHP juncto Pasal 28 ayat 2 Undang-undang 

nomor 11 Tahun 2008 tentang informasi dan transaksi elektronik (UU ITE). 

 Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori framing oleh Robert 

N.Entman, yang merupakan salah satu hasil dari teori Dialektika Sosial. Teori framing 

framing secara sederhana dapat digambarkan sebagai analisis untuk mengetahui 

bagaimana realitas dibingkai, dikonstruksi, dan dimaknai oleh media. Tentunya dengan 

anggapan akan mendapat opini yang baik dari masyarakat. 

 Desain penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif 

deskriptif. Penelitian ini dilakukan terhadap kampanye politik yang dilakukan oleh 

pasangan calon Basuki-Djarot selama putaran kedua. Teknik pengumpulan data yang 

dilakukan menggunakan Teknik Observasi dan Dokumentasi. 

 Hasil data penelitian dan observasi yang telah dicapai pasangan calon Basuki-

Djarot memiliki banyak masalah selama kampanye sehingga tim paslon menggunakan 

Teknik framing untuk membuat sosok Basuki yang terjerat kasus penista agama menjadi 

sosok yang baik, bersih transparan dan peduli dengan rakyat. Bahasa Hiperbola yang 

digunakan paslon ada di publikasi mereka baik dalam video testimonial maupun quotes 

yang dikatakan oleh pasangan sendiri. 

 Berdasarkan hasil penelitian, kesimpulan dari penelitian ini adalah pasangan 

calon Basuki-Djarot membagi fokus kampanye ke 3 media sosial yang paling sering 

digunakan menurut survei APJII (2016) dengan menggunakan Teknik framing dan 

Bahasa Hiperbola untuk mengesampingkan kasus penistaan agama yang menjerat 

Basuki sehingga terjadi realitas social bahwa sosok paslon BasukiDjarot adalah 

pasangan yang mendukung penuh kemajuan kota Jakarta dengna memperhatikan 

masyarakat..  
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ABSTRACT 

 

 

Gerald Andrew Renee / 65130030 / 2017 / Politicians Campaign In Social Media 

(Research Frame Analysis: Hyperbolic Language Pair Of Gorvernor Candidate 

Basuki-Djarot In The Regional Head Election DKI Jakarta 2017) / Advisors : Wiratri 

Anindhita, S.IP., M.Sc. 

 

 

 Technological developments make social media a favorable tool for campaign, 

especially on successful teams, volunteers, and political parties who carry their 

candidates. Success teams of candidates of BaDja certainly do the construction and 

framing in their activities, because Basuki Tjahaja Purnama is designated as Suspected 

allegations of religious blasphemy by the Police Headquarters. Police use Article 156a 

of the Criminal Code juncto Article 28 paragraph 2 of Law number 11 Year 2008 on 

information and electronic transactions (UU ITE). 

 The theory used in this research is the theory of framing by Robert N.Entman, 

which is one of the results of the theory of Social Dialectics. Framing framing theory can 

simply be described as an analysis to find out how reality is framed, constructed, and 

interpreted by the media. Of course with the assumption will get a good opinion from the 

public. 

 The research design used in this research is descriptive qualitative method. The 

research was conducted on a political campaign conducted by pair candidate Basuki-

Djarot during the second round. Technique of data collecting conducted by Observation 

Technique and Documentation. 

 The results of research data and observations that have been achieved by, 

candidate pair Basuki-Djarot has many problems during the campaign so that the team 

of candidates using framing technique to make Basuki figure who caught in the case of 

religious blasphemy become a good figure, clean, transparent and caring with the people. 

The Hyperbolic language used by the their social media team in their publications both 

in the testimonials video as well as the couple quotes. 

 Based on the result of the research, the conclusion of this research is the 

candidate pair of Basuki-Djarot is divided into three social media most used by APJII 

survey (2016) by using framing technique and Hypercolic Language to override the case 

of religious blasphemy that ensnare Basuki so  it makes social reality that BasukiDjarot 

figure is a couple who fully support the progress of Jakarta city who care with their 

people. 
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