‘OWYIg] wizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

SSINISNY 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

&

DAFTAR PUSTAKA

Darw@o S. (2007). Televisi Sebagai Media Pendidikan.Yogyakarta: Pustaka Pelajar
rlyarﬁono Rachmat (2006), Riset Komunikasi, Jakarta : Kencana.

Kotlery Philip. (2007). Manajemen Pemasaran, Analisis Perencanaan, Pengendalian,
=Prentice Hall, Edisi Bahasa Indonesia, Jakarta: Salemba Empat

dinb )

xm uawl ue.ne*q L
gigveH 9
%anuow ad

wandi, Wawan. (2006). Komunikasi Massa Sebuah Analisis Media Televisi. Jakarta :

hineka Cipta.

Lﬁipun!o e
u)) 9391

e yeibegas

in Frank 2004, Public Relations (Edisi Kelima), Jakarta, Erlangga.

tar, Dewi,. (2008).”Strategi Production House Plat AB dalam Produksi Acara

eleV131 Skripsi, Fakultas Ilmu Komunikasi UIN Sunan Kalijaga, Yogyakarta

gp SIUE%G"JI’IJI

lejehn, Stephen W dan Foss, Karen A, (2008), Theories of Human Communication,

elmont, Thomson Wadsworth.

eAJe|_>t yn.niag nej
buen-buep@n 16

Aojul u

Maryag Nuria,. (2012).”Strategi Proses Produksi Produksi Program ‘“Teenlicious” di
--Global TV untuk Meningkatkan Kualitas Program.” Skripsi, Fakultas Ekonomi dan
mKomunlkaS| Universitas Bina Nusantara

11uLsiny

usw edue

Moleong, Lexy. J., (2010), Metodologi Penelitian Kualitatif, Bandung, Remaja

8 ZRosdakarya.

— =]

gMorisgtn, (2008). Manajemen Media Penyiaran (Strategi Mengelola Radio & Televisi).
> Kencana Prenada Media Group, Jakarta.

SPurwanto Eko,. (2011).”Strategi Penyelenggara Program Take Me Out Indonesia di
2 :Indosmr dalam Menarik Perhatian Pemirsa Televisi.” Skripsi, Fakultas llmu
§ nKomumka5| Universitas Tarumanagara

= ﬂ

=

3Rakhmat, J. (2003), Psikologi Komunikasi, Bandung : PT. Rosda Karya.

c ]

3 —

&----- g ----- . (2009), Metode Penelitian Komunikasi, Bandung : PT. Rosda Karya.

e al

RangRuti, Freddy. (2009). Strategi Promosi yang kreatif dan analisa kasus
= intergrated marketing communication. Jakarta: Gramedia

Sugi>§no. (2005), Metode Penelitian Bisnis, Bandung : Alfabeta.
q

------- 5 --, (2009), Metode Penelitian Pendidikan, Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan
...R&D Bandung, Alfabeta.

Suprdpto, Tommy. (2009), Pengantar teori dan manajemen komunikasi.Jakarta: MedPress.

64

319 uepn] YIMER e



Kencana.

0 <
s S
= D
g =
o
- S
S = < )
I et = @
IS
s o ~ Imna
'© © S =
c c A
[<5] ] wn >S5
a 2 5 m
3] o
E X = X
1= . <
S —
o ~—~
S, 8 5 & s
g = o T 2
83 g S
g . e - -
£T 0§ g @
o I = g 38
—_ = ‘® QL N
- — © Pe5) [ .
28 2 0 S D
-3 a 9 ° «© 10
20 8 @ c X
h— © '© <
>N @©
T m > @ _|
FS E 3 a .
3 < o © .. W
e X = 3
Q3 > c [72]
S& E 32 < 3
<z = B X €
. —_— a
23 g 2§ S
S5 wm c = n..\lu [
*E 8 Qg . &
<3 2 @25 & ©
+— —
=i -
S L «
= g o X ~ =
S 0 S5 - 2
R h o N - K - @©
.8 g2 = Lt
Q c - ]
2E 5 88 & =2
= @M_mx mwtmu __%.A IBI m_aw::m:ﬁ:ﬂ Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
= > .8
=y = 2 Im o_u@ Dilindungi Undang-Undang
e M D;Wm:@ Bm:@c:ucmumwm@_m: atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

&

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:Emmu E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



