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ABSTRAK 

 

Rencana Pendirian Bisnis Bengkel Motor “Ganesha Motor” di Cakung, Jakarta 

Timur / Andreas / 78100372 / Pembimbing : Leonardus Saiman 

 

 
Indonesia adalah negara berkembang dengan jumlah penduduk yang cukup besar. Sebagian besar 

penduduknya telah memanfaatkan teknologi sebagai penunjang aktifitas seperti contohnya 

transportasi. Terutama di daerah ibu kota yang sangat padat dan sibuk.  

 

Kebutuhan tersebut menciptakan adanya peluang bisnis, yaitu sebagai penyedia jasa perbaikan 

dan reparasi kendaraan roda dua. Karena itu penulis memutuskan akan mendirikan usaha 

Ganesha Motor, sebuah usaha jasa perbaikan kendaraan motor di daerah Cakung, Jakarta Timur. 

Penulis memutuskan untuk mendirikan di daerah tersebut karena daerah tersebut merupakan 

wlayah yang cukup ramai dan sering dilewati oleh kendaraan khususnya kendaraan roda dua. 

 

Ganesha Motor akan didirikan pada lahan seluas 12 x 10 m, dengan jumlah tenaga kerja awal 

sebanyak 5 orang. Usaha ini adalah usaha perseorangan yang didirikan dengan modal awal 

sekitar Rp 219.999.500, yang didapat dari hasil pinjaman orang tua , tabungan pribadi , dll. Pasar 

yang ditargetkan adalah masyarakat dengan tingkat ekonomi menengah dan menengah ke atas. 

Dimana kebanyakan dari mereka mungkin tidak memiliki keahlian untuk memperbaiki 

kendaraan roda dua yang mereka miliki sehingga akan lebih memilih untuk memanfaatkan jasa 

bengkel yang ada. 

 

Pemilik akan terjun langsung dalam menangani operasional dengan berperan sebagai manajer 

perusahaan. Pemilik akan menekan efisiensi dan efektifitas dalam menjalankan operasional 

sehingga kepuasan konsumen bisa optimal. 

 

Berdasarkan analisis kelayakan bisnis yang dipakai, bisnis ini sangat layak untuk dijalankan 

karena memiliki tingkat profitability index yang cukup yakni 1,8 dan juga tingkat payback period 

yang masih bisa diterima yakni 3 tahun 1 bulan. 
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