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2A. Sighpulan
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2 2 Berdasarkan penelitian dan analisis yang telah dilakukan untuk meneliti pengaruh
c @) —
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?3 E’iklgzn melalui televisi dan promosi penjualan terhadap minat beli, maka pada bab ini
o 9 7

L =

g' §ak§w disampaikan beberapa kesimpulan sebagai berikut :
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e c L :.él'erbuktl adanya pengaruh antara iklan melalui media televisi dengan minat beli
n o]
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5 3 :E'konsumen terhadap produk di restoran Pizza Hut. Konsumen berpendapat bahwa
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3 § ﬂz_?periklanan yang dilakukan oleh Pizza Hut sudah cukup baik.
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& 2. §Terbukt| adanya pengaruh antara promosi penjualan dengan minat beli konsumen
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3] ::‘;c’erhadap produk di restoran Pizza Hut. Pandangan konsumen terhadap program
° =

3 ,%ales promotion restoran Pizza Hut adalah menarik.
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5 3. Zlklan melalui media televisi dan promosi penjualan memengaruhi minat beli
c

3 Q

§ Skonsumen terhadap produk Pizza Hut. Berdasarkan analisis deskriptif, minat beli
o

2 konsumen terhadap produk Pizza Hut sudah cukup baik.

2

D

(on

c

;_"

Q

]

(2]

c

3

on

3

69

91D uenj JIM) ejlaewioju] uep siusig 3misuj



"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

SSINISNY 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q
‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

&

B. Saran

:1aquins uexingakusw uep uexuwniuedsuaw eduey 1ul siny eAJeY ynan)as neie uelbeqas diynbusw Buedeyq *|

Buepun-buepun 16unpunig exdiy yeH

@etelah adanya kesimpulan pada penelitian yang telah dilakukan, penulis mencoba

X
urffuk memberikan saran-saran yang dapat digunakan untuk penelitian selanjutnya
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m-g’ngenai topik terkait :

w

1.ZUntuk pihak Pizza Hut
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5I8I

iharapkan dapat meningkatkan periklanan ataupun promosi penjualan mengenai

roduk terbaru yang diluncurkan. Terbukti dari penelitian masih banyak orang yang

syy) o)

idak mengetahui mengenai produk Pizza Hut (terkait Sarapan Pagi). Karena

qusig i

umlah gerai yang menyediakan produk Pizza Hut (terkait Sarapan Pagi) maka

ntuk masa mendatang diharapkan bila ingin meluncurkan suatu produk baru,
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0.

?engadaannya merata sehingga dapat ditemukan di semua gerai.
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2.Q58agi Pihak Lain

A
%enelitian ini memiliki R Squared hanya sebesar 37,6 % sehingga masih banyak

=
Zkemungkinan variabel atau proksi lain yang dapat digunakan untuk memprediksi
9]

Staktor-faktor lain yang mempengaruhi minat beli konsumen. Untuk penelitian
lanjutan dapat menggunakan variabel bauran promosi lainnya yaitu public relation,

zpersonal selling dan direct marketing dengan menggunakan sampel terhadap non
;I
£karyawan. Penulis berharap agar penelitian ini dapat dijadikan masukan dan acuan
w
wbagi penelitian selanjutnya dengan menggunakan metode lain atau dengan sampel

@, -
aYang lebih luas.
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