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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Simpulan 

 Berdasarkan penelitian dan analisis yang telah dilakukan untuk meneliti pengaruh 

iklan melalui televisi dan promosi penjualan terhadap minat beli, maka pada bab ini 

akan disampaikan beberapa kesimpulan sebagai berikut : 

1. Terbukti adanya pengaruh antara iklan melalui media televisi dengan minat beli 

konsumen terhadap produk di restoran Pizza Hut. Konsumen berpendapat bahwa 

periklanan yang dilakukan oleh Pizza Hut sudah cukup baik.  

2. Terbukti adanya pengaruh antara promosi penjualan dengan minat beli konsumen 

terhadap produk di restoran Pizza Hut. Pandangan konsumen terhadap program 

sales promotion restoran Pizza Hut adalah menarik.  

3. Iklan melalui media televisi dan promosi penjualan memengaruhi minat beli 

konsumen terhadap produk Pizza Hut. Berdasarkan analisis deskriptif, minat beli 

konsumen terhadap produk Pizza Hut sudah cukup baik.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



70 

 

B. Saran 

 Setelah adanya kesimpulan pada penelitian yang telah dilakukan, penulis mencoba 

untuk memberikan saran-saran yang dapat digunakan untuk penelitian selanjutnya 

mengenai topik terkait : 

1.  Untuk pihak Pizza Hut 

Diharapkan dapat meningkatkan periklanan ataupun promosi penjualan mengenai 

produk terbaru yang diluncurkan. Terbukti dari penelitian masih banyak orang yang 

tidak mengetahui mengenai produk Pizza Hut (terkait Sarapan Pagi). Karena 

jumlah gerai yang menyediakan produk Pizza Hut (terkait Sarapan Pagi) maka 

untuk masa mendatang diharapkan bila ingin meluncurkan suatu produk baru, 

pengadaannya  merata sehingga dapat ditemukan di semua gerai.  

2. Bagi Pihak Lain 

Penelitian ini memiliki R Squared hanya sebesar 37,6 % sehingga masih banyak 

kemungkinan variabel atau proksi lain yang dapat digunakan untuk memprediksi 

faktor-faktor lain yang mempengaruhi minat beli konsumen. Untuk penelitian 

lanjutan dapat menggunakan variabel bauran promosi lainnya yaitu public relation, 

personal selling dan direct marketing dengan menggunakan sampel terhadap non 

karyawan. Penulis berharap agar penelitian ini dapat dijadikan masukan dan acuan 

bagi penelitian selanjutnya dengan menggunakan metode lain atau dengan sampel 

yang lebih luas.  

 


