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Lampiran 1

PRA KUESIONER

©)

- X
cDengaf} Hormat,
o 0,
§ E'Saya adalah mahasiswi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang sedang
3 3

I =
§m§nywsun skripsi. Untuk itu, saya mohon kesediaan Bapak/lbu, saudara/i untuk berkenan
=2 ©
?;mé’ng ; pra kuesioner ini. Atas bantuannya, saya ucapkan terima kasih.

(W)
5 = @
3 3
> 5 4
EéA@kaﬁ menurut anda pernyataan-pernyataan di bawah ini memengaruhi periklanan,
c o @
Ep@mozzl penjualan, dan minat beli konsumen pada produk di restoran pizza.
> C a
BRg .2
ngn tanéda silang (X) pada tabel sesuai dengan jawaban anda.
g - .
@.SS 3 Sangat Setuju
2. =
BS = Setuju
° =
SN == Netral
®© X
STS 2= Tidak Setuju
c
3 Q
STS 2= Sangat Tidak Setuju
3
. —
5No. ﬁernyataan SS| S| N |[TS|sSTS
= |e
& A. |Beriklanan (Advertising)
c _ |m
> 1. |@Klan di televisi merupakan sumber informasi
(D

gang berharga tentang penjualan lokal.

lan di televisi memberikan informasi mengenai

oduk yang Anda cari.

(uiejuLue

3. gdan di televisi membantu untuk mengikuti
gerkembangan produk-produk yang tersedia di

asar.

74

91D ueny X))



"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

SSINISNY 10 TOOHDS
HID NV M

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

&

4. | Iklan di televisi membuat Anda membeli apa yang
@dpk dibutuhkan.
X

5. | Badang-kadang Anda membeli produk karena
(o]

T ) ..
iKlan di televisi.

SQisig

engan ditayangkannya berbagai macam iklan

oduk, saya menjadi yakin mana yang patut

3
I | =
6= | Anda tidak terpengaruh oleh iklan di televisi
= |2
- | 2
ié %ﬂuk membeli produk.
75 | Blan sangat informatif dan membantu untuk
§ mengetahui tentang produk.
o
&
c
=]
o
E

Juiiep

percaya dan tidak patut dipercaya.

neugo

TToqUUINS UBYINGafUsW Jep UeyuumupoUsW eduey 1ur SNy BAIey] yniijos Neje Ueiheqas dinbupur buedeliqr

9. | Warna yang digunakan dalam iklan sangat
:ienarik.
2
10. lirutan cerita pada iklan sangat tidak menarik.
B. I'g".romosi Penjualan (Sales Promotion)

11. iromo potongan harga (diskon) adalah menarik.
12. E.romo potongan harga (diskon) membuat Anda
5rtarik untuk berkunjung ke restoran pizza.

C. g;linat Beli (Purchase Intention)

13. §nda akan membeli produk.

14. -;;.nda akan mempertimbangkan untuk membeli
g;oduk pada harga ini.

15. g.da kemungkinan Anda akan mempertimbangkan

]

tuk membeli.
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< Hgk Cipta DilindungilUndang-Undgng
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
2 a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 3
® Kuesioner

- X
cDenga} Hormat,
) Q,
§ E'Saya adalah mahasiswi Institiut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang
3 3

T = . . .. . . . .
§seﬁan§melakukan penelitian mengenai “Analisis Pengaruh Iklan Melalui Media Televisi
c @) —
. = E
?l;daiﬁ Prgnosi Penjualan Terhadap Minat Beli Konsumen Pizza Hut di Jakarta.” Untuk itu

(W)
5 = @
gsaga ndhon kesediaan dan kesungguhan Bapak/Ibu, saudara/i untuk mengisi kuesioner ini.
Atas kgrjasama dan bantuannya, saya ucapkan terima kasih.
(2 g_ E
c wn
Z2 & _
gsgeerl_:ng Question
Cm i o . . .
gBerllagtanda silang (X) sesuai dengan jawaban anda :
=) 9
&l Ap%ah anda adalah karyawan ?
° =
3 a Y,%l Silakan lanjut ke bawah b. Tidak, Berhenti disini (Terima Kasih)
A =
2. Apdkah anda pernah melihat iklan televisi Pizza Hut yaitu versi Sarapan Pagi ?
c
3 Q
§ a. VA, Silakan lanjut ke bawah b. Tidak, Berhenti disini (Terima Kasih)
23. Apakah anda mengetahui promosi penjualan terkait dengan produk Sarapan Pagi ?
D —-—
‘é a. % Silakan lanjut ke bawah b. Tidak, Berhenti disini (Terima Kasih)
> (o
c w
SProfifResponden
@ =

“Berilzﬂtanda silang (X) sesuai dengan jawaban anda :

]
1. JerE kelamin Anda :

=

a. Eﬁa b. Wanita
q

2. UsEAnda :

=

a. 5 — 24 tahun c. 35— 44 tahun
A

b. 25 — 34 tahun d. > 45 tahun
~
a
o]
=
(1) 77
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3. Daerah Domisili

a. @arta Pusat d. Jakarta Utara
I

b. Jgkarta Barat e. Jakarta Selatan
=

c. Jakarta Timur

3

4. Pengeluaran untuk mengkonsumsi (makanan dan minuman) per bulan :

e1d10 ¥GH

QO

©
. <Rp 300.000 c. Rp >900.000

)|

. an 300.000 — Rp 900.000

b}

;Béilag.tanda centang (V) pada jawaban anda untuk tabel dibawah in.
o C a

19s neje ueibeqgas diynbusw Hueseyiq |

epun 16ungunig
sig 1}

n

Bl Brap e

ZK8terangan :

V o =

2 > . .
ESTS 3 Sangat Tidak Setuju
2. &

s8TS = Tidak Setuju

° =

SN S= Netral

g ~

3 2 .

E’S 2= Setuju

3 Q

2SS &= Sangat Setuju

pak% menurut Anda pernyataan di bawah ini, periklanan dan promosi penjualan dapat

[ ]
meméBgaruhi minat beli produk Pizza Hut (terkait produk Sarapan Pagi).

Tsagns uemnqgéuaw uep u

[+ ]
0. g'ernyataan STS| TS| N | S | SS

>

g_eriklanan (Advertising)
)

1. [*klan di televisi merupakan sumber informasi

Ju

gang berharga tentang penjualan lokal terkait

aengan produk Pizza Hut.

2. ilan di televisi memberikan informasi mengenai

A
,igoduk-produk Pizza Hut yang menarik.
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3. | Iklan di televisi membantu untuk mengikuti
(@arkembangan produk-produk yang tersedia di
— X
o | fasar.
- 2
2 4. | Kadang-kadang Anda membeli produk karena
3 |3
2 2 | ilan di televisi.
=2l &
@D' Bengan ditayangkannya berbagai macam iklan
= ()
§ produk, Anda menjadi yakin mana yang patut
§ dipercaya dan tidak patut dipercaya.
o o]
) o
& Warna yang digunakan dalam iklan sangat
=8
o | menarik.
<13
B. | Bromosi Penjualan (Sales Promotion)
Q
7. | Bizza Hut memberikan promo potongan harga
A

éiiskon) adalah menarik.
A

©

gomo potongan harga (diskon) membuat Anda
9]

t%rtarik untuk ke Pizza Hut.

o

Minat Beli (Purchase Intention)

©w

=
A nda akan membeli produk Pizza Hut.

-
©

TToqWINS UBMINGaAUSW (Jep UesjuunjupouawW eduey 1ur S BAIey] yninos Neje Ueibeqas

ﬁnda akan mempertimbangkan untuk membeli

gFoduk Pizza Hut pada harga ini.

-
=

7]
@Ada kemungkinan Anda akan mempertimbangkan

gue
g
=
3
@D
3
o
8
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Lampiran 4
DATA KUESIONER

#AL | A2 |A3| A4 | A5 | A6|S1|S2|P1|P2|P3| Atotal

SElININ IR eI R R e e i el Rz I R I M IR R I A S S A A R I Rl IR I A A E A A R e se)
I AS AT A e Sl IS ISR I AN AN R IS R IS AR eI N A R A A A S N A R A A A B A
cinta milik 3 (Institut Bisnis Informati ian Glie) [ sl . H ° ° ° °
@Im;. tamilik BHKKIG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Ins .pﬂﬁrﬂ—m_ﬂ—mlaii Kwik Kian Gie
Z|—|jm) ol oo 9T ININ S 0819|519/9 121G IN| QT |QIQIRIKQKQB|S|S DS B85 (B3
Hak Cipta Dilindupgi TA¢shg=Unden

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF f;;;m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF f;;;m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
W&ﬁ%mmwﬁmmHm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF f;;;m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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25
27
28
26
29
26
28
26
22
29
28
26
26
29
26
26
25
25
25
26
29
28
28
26
28
27
25
24
23
29
28
26
25

27
27

5
4
5
5
4
5
5
4
5
5
3
5
5
3
5
5
5
3
5
3
5
4
5
5
5
4
5
5
4
5
5
4
5
5
3
5
4
5
5
3
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5
5
5
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3
4
5
4
3
4
3
4
5
5
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4

+ 5
5

No | A1 | A2 | A3 | A4 | A5 | A6 |S1|S2|P1|P2|P3| Atotal
5

1627 4

163= 5
3
5
5
3
5
5
4
5
4
5
4
5
5
5
4
5
3
5
4
5
4
5
5
5
5
3
4
5
5
5
4
4
5
5
4
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4
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4
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF f;;;m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 5
T HASIL UJI VALIDITAS
Q
2
Varigpel Periklanan (Advertising)
Y
- Correlations
v = Al A2 A3 A4 A5 A6
@Al i  Pearson Correlation 1 ,067 ,168 247 394" -,087
-] —
g Z  Sig. (2-tailed) 726 373 189 031 648
= 2 N 30 30 30 30 30 30
A2 5 Pearson Correlation ,067 1| 4927 ,051 146 ,030
- -+
2. & Sig. (2-tailed) 726 ,006 ,788 442 875
S & N 30 30 30 30 30 30
SA3 @ Pearson Correlation ,168 ,492™ 1 ,026 541" -,170
O =
c & Sig. (2-ailed) 373 ,006 889 ,002 370
o 2 N 30 30 30 30 30 30
12A4 5 Pearson Correlation 247 ,051 ,026 1 ,252 -,336
-
§ Sig. (2-tailed) 189 788 889 180 069
& N 30 30 30 30 30 30
A5 ;;,r' Pearson Correlation ,394" ,146 541" ,252 1 -,205
2 Sig. (2-tailed) 031 442 ,002 180 277
x N 30 30 30 30 30 30
Ab6 § Pearson Correlation -,087 ,030 -,170 -,336 -,205 1
; Sig. (2-tailed) ,648 ,875 ,370 ,069 277
o N 30 30 30 30 30 30
AT Pearson Correlation | 246 | -073| -038 135 187 -263
Sig. (2-tailed) ,191 ,700 ,842 479 321 ,160
5 N 30 30 30 30 30 30
Asg Pearson Correlation ,234 ,383" ,284 ,301 ,294 124
&  Sig. (2-tailed) 214 037 129 106 114 513
Ca N 30 30 30 30 30 30
A9§ Pearson Correlation ,107 474" 427" ,150 ,287 ,158
E’ Sig. (2-tailed) 575 ,008 019 429 125 404
a N 30 30 30 30 30 30
Alg Pearson Correlation ;182 ,153 -,118 -,420" -,095 ,586™"
= Sig. (2ailed) 336 420 534 021 616 001
= N 30 30 30 30 30 30
Tot Pearson Correlation 554 ,549™ ,558™ ,309 ,636™ ,205
§ Sig. (2-tailed) ,001 002 ,001 096 ,000 278
-+
i.’ N 30 30 30 30 30 30
)
N
<
x
)
)
=
Q. 85
(]
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Correlations

Buepun-buepun 16unpunig exdiy yeH

A\ A7 A8 A9 Al10 Total
)55:1’ Pearson Correlation 246 | 234 | 107 182 | 554
~  Sig. (2-tailed) 191| 14| 5575 336 001
TN 30| 30| 30 30 30
A2  Pearson Correlation -073 | ,383" | ,474™ 153 | ,549™
= Sig. (2-tailed) 700 037| ,008| 420| 002
o]
= N 30 30 30 30 30
A3  Pearson Correlation -038| 284 | 427" -118| 558"
2 Sig. (2-tailed) 842| 129| o019| 53| 001
g N 30 30 30 30 30
Ad Pearson Correlation ,135 ,301 ,150 -,420" ,309
w0
5. Sig. (2-tailed) 479 06| 420| 021 096
5N 30| 30| 30 30 30
A:r,? Pearson Correlation 187 | 294 | 287 -095| ,636™
§ Sig. (2-tailed) 321 ,114| 125 616 ,000
ERY 30| 30| 30 30 30
A6  Pearson Correlation -263| ,124| ,158| ,586™ 205
A
S Sig. (2-tailed) 160 | 513 | 404 001 278
> N 30 30 30 30 30
(A7 Pearson Correlation 1| -226| -157| -109] 149
& Sig. (2-tailed) 229 409| 566| 433
N 30 30 30 30 30
A8  Pearson Correlation -,226 1| ,584™ -045| ,670™
S Sig. (2-tailed) 229 o001| 812 000
7]
E:' N 30 30 30 30 30
_ﬁg Pearson Correlation -, 157 | ,584™ 1 058 ,676"
o
& Sig. (2-tailed) 409 | 001 762,000
=
n N 30 30 30 30 30
10 Pearson Correlation -109 | -,045 ,058 1 ,245
Sig. (2-tailed) 566 | 812 762 191
N 30 30 30 30 30
tal Pearson Correlation 149 | 6707 | 6767 245 1
Sig. (2-tailed) 433 o000| ,000| 191
N 30 30 30 30 30

319 uep) YIM) PyeWgU| U

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Variabel Promosi Penjualan (Sales Promotion)

@ Correlations
= s1 S2 Total
x_
Q. Pearson Correlation 1 ,540" ,872"
°
S1 © Sig. (2-tailed) 002 ,000
3
T = N 30 30 30
=~ X . - o
o Pearson Correlation ,540 1 ,882
B2 = Sig. (2-tailed) ,002 ,000
=) A
= @ N 30 30 30
é— § Pearson Correlation 872" ,882" 1
- -+
[Total?  Sig. (2-tailed) ,000 ,000
c €
-+
2 w N 30 30 30
= 7]
(.SI*. Ctgrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
c
o
-}
)
& 3
Harigbel Minat Beli (Purchase Intention)
o
2 .
4 Correlations
S P1 P2 P3 Total
A
£ Pearson Correlation 1 515" 382" , 768"
=
Pl x Sig. (2-tailed) ,004 ,037 ,000
o
; N 30 30 30 30
Ep" Pearson Correlation 515" 1 ,380" ,818"
P2 Sig. (2-tailed) ,004 ,038 ,000
N 30 30 30 30
5 Pearson Correlation ,382" ,380" 1 767"
P3 @  sig. (2-tailed) ,037 ,038 ,000
é’ N 30 30 30 30
#* Pearson Correlation , 768" ,818" 767" 1
Tot& Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
E. N 30 30 30 30
o

**_Q@relation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Cegelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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2 a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

renyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 8

(219 uenj >y eXjI3eWI04U| UBp Susig In3suUl) DY IgDNIW exdidsieH ()

91D uenj JIM) exjliewioju] uep siusig amisuj

Hasil Analisis Deskriptif
Al
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 1 5 5 5
Netral 45 22,5 22,5 23,0
Valid Setuju 109 54,5 54,5 77,5
Sangat Setuju 45 22,5 22,5 100,0
Total 200 100,0 100,0
A2
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 45 22,5 22,5 22,5
Setuju 100 50,0 50,0 72,5
Valid
Sangat Setuju 55 27,5 27,5 100,0
Total 200 100,0 100,0
A3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 36 18,0 18,0 18,0
Setuju 107 53,5 53,5 71,5
Valid
Sangat Setuju 57 28,5 28,5 100,0
Total 200 100,0 100,0
A4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 1 5 5 5
Netral 37 18,5 18,5 19,0
Valid  Setuju 98 49,0 49,0 68,0
Sangat Setuju 64 32,0 32,0 100,0
Total 200 100,0 100,0
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A5
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
{ Percent
Tidak Setuju 1 5 5 5
Netral 60 30,0 30,0 30,5
Valid Setuju 88 44,0 44,0 74,5
Sangat Setuju 51 25,5 25,5 100,0
Total 200 100,0 100,0
A6
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 40 20,0 20,0 20,0
Setuju 96 48,0 48,0 68,0
Valid
Sangat Setuju 64 32,0 32,0 100,0
Total 200 100,0 100,0
S1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 42 21,0 21,0 21,0
Setuju 102 51,0 51,0 72,0
Valid
Sangat Setuju 56 28,0 28,0 100,0
Total 200 100,0 100,0
S2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 48 24,0 24,0 24,0
Setuju 91 45,5 45,5 69,5
Valid
Sangat Setuju 61 30,5 30,5 100,0
Total 200 100,0 100,0
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
2 a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 9

® Hasil Uji Normalitas

I

()

=

(2]

t=) One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

-+

LY

3 Unstandardized

= Residual

=

] N 200

2 Mean OE-7

a Normal Parameters®? o

— Std. Deviation 1,38068453

7 Absolute 084

E. Most Extreme Differences Positive ,056

(o d

o] Negative -,084

7]

=3 Kolmogorov-Smirnov Z 1,188

"]

Ty Asymp. Sig. (2-tailed) ,119

=

5 a. Test distribution is Normal.

§:' b. Calculated from data.

3

(]

o, .

= Lampiran 10

x - - - - -

§_. Hasil Uji Multikolinearitas

2

(] .
S Coefficients?

1)

Ngydel Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity

Coefficients Coefficients Statistics
B Std. Error Beta Tolerance | VIF

5 (Constant) 2,879 ,906 3,178 ,002

% Periklanan ,216 ,046 ,332 4,727 ,000 ,641] 1,560
€ Promosi

[t ] ,489 ,097 ,353 5,026 ,000 ,641 | 1,560
pa  Penjualan

Dependent Variable: Minat Beli
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eH (Q)

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?

Lampiran 11

buepun-buepun |6unpum(] eydin ey

Hasil Uji Autokorelasi

Model Summary®

H
(31D ueI YIM)l BX1IEWLIOJU| URp SIUSIEIN usun oMY 1gIPiIIw e

Mﬁiel Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity Statistics
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta Tolerance VIFE
(Constant) 1,591 ,591 2,693 ,008
Periklanan -,004 ,030 -,011 -,121 ,904 ,641 1,560
Promosi
Penjualan -,057 ,063 -,079 -,895 372 ,641 1,560
a. Dependent Variable: abresl
Lampiran 12

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the | Durbin-Watson
Square Estimate
1 ,6132 ,376 ,370 1,388 2,008
a. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Periklanan
b. Dependent Variable: Minat Beli
Lampiran 13
: - - - - -
a Hasil Uji Regresi Linier Berganda
;.
S
(ad Coefficients?
o) _ _ . .
Motﬁ' Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity
E. Coefficients Coefficients Statistics
(7]
8' B Std. Error Beta Tolerance | VIF
=fConstant) 2,879 ,906 3,178 ,002
1 Eeriklanan ,216 ,046 332 4,727 ,000 ,641|( 1,560
=
romosi Penjualan ,489 ,097 ,353 5,026 ,000 641 ] 1,560
a. Dﬁendent Variable: Minat Beli
e,
x
o
g
x
o]
=
@ 96
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Lampiran 14
® Hasil Uji F
X
)
=
= ANOVA?
=
_I\éodel Sum of Squares df Mean Square F Sig.
T =5
o ;__ Regression 228,523 2 114,262 59,337 ,000°P
ol=s .
=1 = Residual 379,352 197 1,926
o | X
o L2 Total 607,875 199
g a’_.—TDependent Variable: Minat Beli
c
2 h?'Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Periklanan
=. -+
c 5
a w i
o o Lampiran 15
2 S5
< &
s g Hasil Uji t
2 o asil Uji
Q =
>S5 —
Q@ 3
o Coefficients?
Modé Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity
()
;7,6 Coefficients Coefficients Statistics
E‘ B Std. Error Beta Tolerance | VIF
?onstam) 2,879 906 3,178 ,002
1 Periklanan 216 ,046 332 4727 ,000 641 | 1,560
Bromosi Penjualan ,489 ,097 ,353 5,026 ,000 641 | 1,560
a. Dependent Variable: Minat Beli
Lampiran 16

Hasil Koefisien Determinasi

Model Summary®

91D uenj JIM) eljewioju] uep siusig amisuj

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the | Durbin-Watson
Square Estimate
1 ,6132 ,376 ,370 1,388 2,008

b. Dependent Variable: Minat Beli
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a. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Periklanan



Lampiran 17
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@ Hak cipta milik 1Bl KKG (Institut Bisnis dan Informatika _A<<.—w. Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang £ L |
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa an dan menyebutkan sumber: '
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
W&Mm%hmww%mmﬂm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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k ‘ nstitut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
it o ~ Hak Cipt Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
W&ﬁ%hmww%mmﬁ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



