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% Berdasarkan pembahasan pada bab IV yang telah dianalisis, maka terdapat
Skesimpulan :

Berdasarkan hasil penelitian uji regresi, citra merek es krim Haagen Dazs
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen di

Kelapa Gading.
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Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan pada tiap — tiap dimensi,

dilihat dari pengaruh citra merek sebesar 31,3 % , maka perlu dilakukan upaya —

—upaya untuk meningkatkan citra merek, dengan cara melakukan pemosisian ulang
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merek yang sudah ada agar tidak dapat menimbulkan kejenuhan. Tetapi dalam

= .. . . .
@ pemosisian ulang, pemasar juga harus memperhatikan citra merek yang telah

£ tertanam di benak konsumen.
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