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ABSTRAK 

 

 

Rencana Bisnis Pendirian Bisnis Belleza Salon Di Kelapa Gading Jakarta Utara / 

Novita Sari / 26100240 / Pembimbing : Husein Umar 

Belleza Salon adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang jasa kencantikan yang ditujukan untuk 

para wanita.. Latar belakang usaha ini karena semakin banyaknya wanita yang bekerja di luar rumah 

berpotensi meningkatkan kebutuhan wanita akan produk dan jasa kecantikan, serta semakin 

banyaknya wanita muda seperti para mahasiswa yang memperhatikan penampilan dengan tren 

terbaru. 

Belleza salon berlokasi di Jl. Bongo Raya - Kelapa Gading, Jakarta Utara. Alasan pemilihan lokasi ini 

karena lokasinya yang strategis, yang terletak dipinggir jalan raya, juga banyak dilalui oleh kendaraan 

umum, sehingga mudah untuk ditemukan para konsumen. Selain itu, Kelapa Gading merupakan 

kawasan yang dikelilingi oleh perumahan, perkantoran, dan juga universitas sehingga lokasi ini sangat 

cocok untuk Belleza yang memiliki target para pekerja kantoran, ibu rumah tangga dan juga 

mahasiswa. 

Dari segi kualitas, barang-barang yang ada di Belleza Salon ini tidak diragukan lagi, sebab barang-

barang yang ada didatangkan dari produsen yang berkualitas. Dan dari segi pelayanan jasa yang akan 

ditawarkan, sehingga pelanggan tidak merasa dirugikan sebab asisten salon merupakan lulusan terbaik 

dan profesional sehingga dalam pengerjaannya terampil dan hasilnya. tentu tidak akan mengecewakan 

para pelanggan nantinya, 

Manajemen perusahaan ingin menekankan bahwa peluang membuka salon kecantikan di dekat 

perumahan, perguruan tinggi dan dekat gedung perkantoran masih sangat terbuka. Hal ini karena 

memanjakan diri di salon kecantikan bagi banyak kaum wanita sudah merupakan kebutuhan. Semua 

wanita suka memanjakan diri ke salon. Memanjakan diri di salon khusus bahkan telah menjadi gaya 

hidup bagi kalangan tertentu. 

Kegiatan operasional di Belleza Salon didukung oleh karyawan yang berjumlah 19 orang. Sedangkan 

jam operasi salon adalah pkl. 10.00-20.00 setiap hari Senin – Jumat dan 09.00 - 21.00, setiap hari 

Sabtu-Minggu. 

Belleza Salon menargetkan kepada calon konsumen yang memiliki kelas menengah keatas. Belleza 

salon juga menargetkan kepada calon konsumen yang bertempat tinggal di daerah Jakarta Utara. 

Wilayah Kelapa Gading yang strategis memberikan keuntungan tersendiri bagi perusahaan, oleh 

karena Kelapa Gading merupakan pusat keramaian di Jakarta Utara. Dengan menyebarkan brosur, 

memasang spanduk, membuat website dan akun pada jejaring sosial, perusahaan mengharapkan target 

yang ditentukan akan berhasil dicapai. 

Berdasarkan analisis kelayakan keuangan atas Break Event Point tahun 2015 adalah sebesar Rp 

917.389.376,88 , Net Present Value sebesar Rp 1.113.706.560 dan IRR sebesar 12,49 %, Payback 

Period selama 1 tahun 3 bulan 24 hari, dan Profitability Index (PI) adalah sebesar 3,47 ( nilai PI > 1 ), 

maka usaha ini layak didirikan dengan alasan dari hasil analisis secara peramalan dan juga kebutuhan 

akan tempat yang baik. 
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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Belleza Salon is a business that is engaged in the service beauty aimed at women. The 

background of this effort because of the increasing number of women who work outside 

the home has the potential to increase the demand for products and services of female 

beauty, as well as the increasing number of young women students who pay attention to 

the appearance of the latest trends.  

 

Belleza Salon is located at Jl. Bongo Kingdom - Kelapa Gading, North Jakarta. The 

reasons for selecting this location because of its strategic location, which is located just 

off the highway, too much traversed by public transport, making it easy to find the 

consumer. In addition, the Kelapa Gading is an area surrounded by housing, offices, and 

universities so that this location is very suitable for Belleza which has a target office 

workers, housewives, and student. 

 

In terms of quality, the goods available at Belleza Salon is no doubt, because of existing 

goods imported from qualified manufacturers. And in terms of services to be offered, so 

customers do not feel disadvantaged because the salon is the best graduate assistant and 

skilled professional so that in the process and the results. Certainly will not disappoint its 

customers later. 

 

The management company would like to stress that the chances of opening a beauty 

salon near housing, college and near the office building is still very open. This is because 

pamper themselves at the beauty salon for many women is already a requirement. All 

women love to indulge into the salon. Pamper yourself in a special salon even has 

become a way of life for certain circles.  

 

Operations at Belleza Salon is supported by a number of employees 19 people. While the 

hours of operation of the salon is pkl. 10:00 to 20:00 every Monday - Friday and 09:00 to 

21:00, every Saturday and Sunday. Belleza Salon targeting to prospective customers who 

have middle and upper classes.  

 

Belleza salon also targeting to prospective customers residing in North Jakarta. Kelapa 

Gading strategic region that gives a distinct advantage for the company, therefore is the 

center of the crowd Kelapa Gading in North Jakarta. By distributing flyers, putting up 

banners, create an account on the website and social networking, the company expects 

that the specified targets will be achieved.  

 

Based on the analysis of the financial feasibility Break Event Point 2015 is Rp 

917.389.376,88, the Net Present Value of Rp 1.113.706.560 and an IRR of 12,49%, 

payback period for 1 year 3 months 24 days, and Profitability Index (PI ) is equal to 3,47 

(the value of PI> 1), then the effort is worth founded on the grounds of the results of the 

analysis and forecasting will also need a good place. 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji Syukur dan terima kasih penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa 

karena atas berkat dan rahmat-Nya, penulis dapat menyelesaikan Business Plan 

dengan ide bisnis pendirian usaha Belleza Salon. Business Plan ini disusun dalam 

rangka memenuhi salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh gelar Strata Satu (S1) 

Sarjana Ekonomi, Jurusan Manajemen, Konsentrasi Kewirausahaan, Institut Bisnis 

dan Informatika Kwik Kian Gie. 

Penulis menyampaikan terima kasih kepada berbagai pihak yang telah 

memberikan bimbingan, pengarahan, bantuan, semangat serta dukungan selama 

penulisan business plan ini. Oleh karena itu, dalam kesempatan ini penulis ingin 

menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Bapak Dr. Drs. Husein Umar MBA, M.M., S.E selaku dosen pembimbing yang 

telah mengorbankan waktu dan perhatian, serta bersabar dalam memberikan 

berbagai masukan dan saran yang sangat berarti dalam penyusunan perencanaan 

bisnis ini. 

2. Para dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah memberikan 

bimbingan pengetahuan, pandangan, dan praktik mengenai ilmu ekonomi terutama 

kewirausahaan serta  motivasi kepada penulis selama proses perkuliahan. 

3. Papa dan Mama tersayang serta adik saya Meylian Sari yang selalu memberikan 

dukungan dan doanya yang selalu menyertai penulis. Terima kasih untuk kasih 

sayang, dukungan, semangat, perhatian dan doa kalian kepada penulis selama ini. 
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4. Saudara-saudara tercinta Franciska, Verdy, Shintia Arivia, Tania Arivia yang 

selalu memberikan dukungan, semangat dan perhatian kepada penulis. 

5. Ibu Dyna yang sudah memberikan informasi mengenai bisnis salon dalam 

menyelesaikan tugas akhir ini. 

6. Teman-teman di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah 

memberikan bantuan dan dukungan kepada penulis selama masa perkuliahan 

hingga terselesaikannya business plan ini, terutama teman- teman manajemen 

kewirausahaan 

7. Pihak-pihak lain yang tidak dapat penulis sebutkan namanya satu per satu, yang 

telah memberikan dukungan dan membantu kelancaran penulisan business plan 

ini. 

Dengan segala kerendahan hati, Penulis menyadari bahwa business plan ini 

masih jauh dari kata sempurna. Masih banyak kekurangan, kesalahan dan pengetahuan 

yang belum diterapkan. Jika dalam penulisan ada hal-hal yang kurang berkenan, 

penulis mengucapkan permohonan maaf. 

Semoga business plan ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca, 

khususnya para mahasiswa/i Institut Bisnis Informatika Kwik Kian Gie. Akhir kata 

penulis mengucapkan terima kasih. 

Jakarta, September 2014 

 

 Novita Sari 
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