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ABSTRAK 

 

 Sheryn Anandika Putri / 75140393 / 2021 / Rencana Bisnis Usaha Pakaian Jenis 

Tie Dye Merk ‘Ride or Dye’ di Tebet, Jakarta Selatan / Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, 

S.E., M.M 

 Usaha Pakaian Jenis Tie Dye Merk ‘Ride or Dye’ adalah sebuah brand lokal yang 

menjual pakaian jenis tie dye di daerah Tebet, Jakarta Selatan dan secara online lewat e-

commerce dan media sosial.   

 Visi dari Usaha Pakaian Jenis Tie Dye Merk ‘Ride or Dye’ menjadi industri fashion 

lokal yang mempunyai ciri khas unik dan membuat konsep one stop shopping yang 

pertama dalam pelopor pakaian tie dye. 

 Produk yang dihasilkan oleh Usaha Pakaian Jenis Tie Dye Merk ‘Ride or Dye’ 

berupa t-shirt, sweatshirt, hoodie, celana pendek dan celana jogger supaya pelanggan tidak 

bosan dengan pakaian yang polos. Motif pada pakaian tie dye sangat unik tidak akan sama 

dengan yang lain, sehingga terkesan limited. 

 Dari hasil perhitungan yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa bisnis ini 

layak untuk dijalankan. Diperkirakan Usaha Pakaian Jenis Tie Dye Merk ‘Ride or Dye’ 

akan mencapai titik balik modal dalam waktu 2 tahun 1 bulan 33 hari, untuk net present 

value (NPV) nilainya lebih besar dari 0 yaitu Rp 234.613.744, untuk profitability index 

(PI) nilainya lebih dari 1 yaitu 1,40, sedangkan untuk analisis break even point (BEP) nilai 

penjualan yang dilakukan oleh Usaha Pakaian Jenis Tie Dye Merk ‘Ride or Dye’ lebih 

tinggi dibandingkan nilai BEP setiap tahunnya. Dari keempat analisis yang telah dilakukan 

tersebut menunjukan bahwa Usaha Pakaian Jenis Tie Dye Merk ‘Ride or Dye’ layak untuk 

dijalankan. 

 

Kata Kunci: Fashion Tie Dye, Tie Dye, Glow In The Dark 
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ABSTRACT 

 

Sheryn Anandika Putri / 75140393 / 2021 / Tie Dye Clothing Business ‘Ride or Dye’ 

Brand at Tebet, Jakarta Selatan / Advisor: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M 

 Tie Dye Clothing Business 'Ride or Dye' is a local brand that sells tie dye clothes in 

the Tebet area, South Jakarta and online through e-commerce and social media. 

 The vision of the Tie Dye Clothing Business 'Ride or Dye' Brand is to become a 

local fashion industry that has unique characteristics and creates the first one stop 

shopping concept in the pioneer of tie dye clothing. 

 The products produced by the Tie Dye Clothing Business 'Ride or Dye' Brand are t-

shirts, sweatshirts, hoodies, shorts and jogger pants so customers don't get bored with 

plain clothes. The motifs on tie dye clothes are very unique and will not be the same as 

others, so they seem limited. 

 From the results of the calculations that have been carried out, it can be said that 

this business is feasible to run. It is estimated that the Tie Dye Clothing Business 'Ride or 

Dye' Brand will reach the turning point in 2 year 1 months 33 days, for the net present 

value (NPV) the value is greater than 0 which is Rp 234.613.744, for the profitability index 

(PI) the value is more from 1 which is 1,40, while for break even point (BEP) analysis the 

sales value made by Tie Dye Clothing Business 'Ride or Dye' Brand is higher than the BEP 

value every year. From the fourth analysis that has been carried out, it shows that the Tie 

Dye Clothing Business 'Ride or Dye' Brand is feasible to run. 

 

Keywords: Tie Dye Fashion, Tie Dye, Glow In The Dark 
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