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 ABSTRAK 

 

Noviasari / 72170374 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Minuman 368 Jeruk Sonkit / 

Dosen Pembimbing : Brastoro, S.E., M.M. 

 

Bisnis minuman 368 Jeruk Sonkit ini adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang minuman 

yang memiliki konsep yang berbeda dari bisnis minuman lainnya. 368 Jeruk Sonkit ingin 

menjual minuman yang memiliki banyak manfaat untuk konsumennya karena memiliki 

kandungan Vitamin C yang baik di konsumsi setiap hari di era Pandemi Covid-19. Jenis 

minuman dibuat sesuai dengan selera konsumen dengan rasa asam, manis dan asin. 

Visi dari 368 Jeruk Sonkit adalah Menjadikan “ 368 Jeruk Sonkit” sebagai minuman yang 

memiliki banyak khasiat untuk konsumen. Menjadi merk minuman local yang dipercaya dan 

dikenal oleh banyak konsumen di seluruh Indonesia. 

Misi dari 368 Jeruk Sonkit adalah mengutamakan kualitas dan pelayanan yang baik, dapat 

mengembangkan usaha dengan inovasi yang baik dalam produk dan pelayanan ke konsumen, 

berorientasi pada kepuasan konsumen, dapat Go- International. 

 

Target pasar dari 368 Jeruk Sonkit adalah untuk masyarakat kalangan menengah ke atas tetapi 

tidak menutup kemungkinan juga untuk kelangan menengah ke bawah, yang bertempat tinggal 

sekitar Jabodetabek yang memiliki kegemaran untuk meminuman minuman yang memiliki 

banyak mnafaat bagi tubuh dan memiliki banyak rasa dan segar. 

Beberapa strategi pemasaran yang akan dilaksanakan oleh 368 Jeruk Sonkit yaitu 

menggunakan media social dan penjualan perorangan (personal selling). 

Kelayakan keuangan merupakan hal yang utama dalam mendirikan sebuah bisnis, maka dari 

itu 368 Jeruk Sonkit menggunakan empat analysis untuk mengetahuinya. Analisis Net Present 

Value nilainya lebih besar daripada 0 yaitu Rp 770.275.282, untuk Payback Period 

diperkirakan 368 Jeruk Sonkit akan mencapai titik balik modal dalam waktu 1 tahun 3 bulan, 

untuk  Profitability Index nilainya lebih besar dari 1 yaitu 7,256805  dan Break Even Point nilai 

penjualan yang dihasilkan oleh 368 Jeruk Sonkit per tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP 

nya, maka bisnis 368 Jeruk Sonkit bisa direkomendasikan dan layak untuk dijalankan. 

 

Kata kunci : 368 Jeruk Sonkit, Minuman banyak manfaat, Minuman Vitamin C, Es Jeruk 

Sonkit 
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ABSTRACT 

 

Noviasari / 72170374 / 2021 / Business Plan of Beverage 368 Jeruk / Mentor : Brastoro, S.E., 

M.M. 

 

The beverage business of 368 Jeruk Sonkit is a business engaged in the beverage sector which 

has a different concept from other beverage businesses. 368 Jeruk Sonkit wants to sell a drink 

that has many benefits for its consumers because it contains Vitamin C which is good for 

consumption every day in the era of the Covid-19 Pandemic. Types of drinks are made 

according to consumer tastes with sour, sweet and salty flavors. 

The vision of 368 Jeruk Sonkit is to make “368 Jeruk Sonkit” a drink that has many benefits 

for consumers. To become a local beverage brand that is trusted and known by many 

consumers throughout Indonesia. 

The mission of 368 Jeruk Sonkit is to prioritize good quality and service, to be able to develop 

business with good innovation in products and services to consumers, oriented to customer 

satisfaction, to be able to Go-International. 

The target market of 368 Jeruk Sonkit is for the upper middle class community but it is also 

possible for the lower middle class, who live around Jabodetabek who have a penchant for 

drinking beverages that have many benefits for the body and have a lot of taste and are fresh. 

Some of the marketing strategies that will be implemented by 368 Jeruk Sonkit are using social 

media and personal selling. 

Financial feasibility is the main thing in setting up a business, 368 Jeruk Sonkit uses four 

analyzes to find out. Analysis of the Net Present Value value is greater than 0 which is Rp 

770,275,282, for the Payback Period it is estimated that 368 Jeruk Sonkit will reach the turning 

point within 1 year 3 months, for the Profitability Index the value is greater than 1, namely 

7,256805 and Break Even Point the sales value generated by 368 Sonkit Jeruks per year is 

higher than the BEP value, so the 368 Sonkit Jeruk business can be recommended and feasible 

to run. 

 

Keywords : 368 Sonkit Oranges, Drinks with many benefits, Vitamin C Drinks, Ice Sonkit 

Oranges. 
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