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ABSTRAK 

Alvandy Dwi Putra / 74170284 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Showroom Mobil 

Bekas “Tunas Auto Car” di Jl. Lingkungan Kayu Manis, Kelurahan Cirimekar, Kecamatan 

Cibinong, Kabupaten Bogor / Dosen Pembimbing: Dr. Tony Sitinjak M.M 

  

 Tunas Auto Car merupakan sebuah usaha yang bergerak dalam bidang otomotif jual 

beli mobil bekas. Tunas Auto Car menjual mobil bekas dengan kondisi yang berkualitas serta 

berbagai macam jenis mobil bekas sesuai dengan kebutuhan konsumen. Disamping itu, Tunas 

Auto Car juga menyediakan pelayanan bagi  konsumen yang ingin memperpanjang STNK 

ataupun proses balik nama BPKB. 

 Dalam memasarkan produknya, Tunas Auto Car menggunakan system pemasaran 

online dan offline dimana pemasaran online dilakukan dengan menggunakan media social 

seperti Instagram dan Facebook serta dengan memasang iklan diaplikasi jual beli mobil bekas 

yaitu OLX sedangkan untuk pemasaran offline dilakukan dengan cara penjualan langsung 

(direct selling) yaitu dengan membuka showroom dan memajang mobil serta melayani 

konsumen yang langsung datang ke showroom. 

 Tunas Auto Car berdiri di Jl. Lingkungan Kayu Manis No.2, Cibinong, Bogor dengan 

pemilik bernama Alvandy Dwi Putra yang sekaligus menjabat sebagai manajer. Tunas Auto 

Car sudah berdiri sejak tahun 2020 dengan memiliki surat izin usaha berupa Izin Usaha Mikro 

Kecil (IUMK) yang diperoleh melalui pendaftaran pada lembaga OSS sehingga usaha ini 

sudah sah secara hukum.  

  Target pasar Tunas Auto Car adalah masyarakat dari kalangan menengah keatas yang 

dari segi keuangan sudah cukup mapan untuk membeli mobil bekas serta kalangan masyarakat 

yang memiliki mobilitas tinggi sehingga membutuhkan mobil untuk mendukung mobilitasnya 

tersebut. Disamping itu, berdasarkan wilayah maka target pasar Tunas Auto Car adalah 

masyarakat yang berdomisili diwilayah aglomerasi yaitu Jakarta, Bogor, Depok, Tangerang 

dan Bekasi. 

 Kelayakan keuangan merupakan hal yang perlu dipertimbangkan. Oleh karena itu, 

Tunas Auto Car menganalisis dengan menggunakan empat analisis Net Present Value nilainya 

lebih besar daripada 0 yaitu 6,600,712,595, Payback Period dari Tunas Auto Car dalam 

mencapai balik modal dalam waktu 1 Tahun, Profitability Index lebih dari 1 yaitu 

6,525745739, serta terakhir analisis Break Event Point yang didapatkan Tunas Auto Car per 

tahunnya lebih besar dari pada nilai BEP nya. Sehingga dapat disimpulkan bahwa usaha Tunas 

Auto Car layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

Alvandy Dwi Putra / 74170284 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a Used Car 

Showroom "Tunas Auto Car" on Jl. Lingkungan Kayu Manis, Cibinong, Bogor  / Mentor: Dr. 

Tony Sitinjak M.M  

 

Tunas Auto Car is a business engaged in the automotive sector, buying and selling 

used cars. Tunas Auto Car sells used cars with quality conditions and various types of used 

cars according to consumer needs. In addition, Tunas Auto Car also provides services for 

consumers who want to extend their STNK or process the name transfer of BPKB. 

In marketing its products, Tunas Auto Car uses an online and offline marketing system 

where online marketing is done using social media such as Instagram and Facebook as well 

as by placing advertisements in the application of buying and selling used cars, namely OLX, 

while offline marketing is done by direct selling with open a showroom and display cars and 

serve consumers who come directly to the showroom. 

Tunas Auto Car stands on Jl. Lingkungan Kayu Manis No.2, Cibinong, Bogor with 

owner named Alvandy Dwi Putra who also serves as manager. Tunas Auto Car has been 

established since 2020 by having a business license in the form of a Micro Small Business 

License (IUMK) obtained through registration with the OSS institution so that this business is 

legally valid. 

Tunas Auto Car's target market is people from the middle and upper classes who are 

financially well-established enough to buy used cars as well as people who have high mobility 

so they need a car to support their mobility. In addition, based on the region the target market 

for Tunas Auto Car is people who live in the agglomeration area, namely Jakarta, Bogor, 

Depok, Tangerang and Bekasi. 

Financial feasibility is something to consider. Therefore, Tunas Auto Car analyzes 

using four Net Present Value analyzes whose value is greater than 0 which is 6,600,712,595, 

the Payback Period of Tunas Auto Car in achieving a return on investment within 1 year, 

Profitability Index is more than 1 which is 6.525745739, and finally Break Event Point 

analysis that Tunas Auto Car gets per year is greater than the BEP value. So it can be 

concluded that the Tunas Auto Car business is feasible to run. 
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