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KATA PENGANTAR

_Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas berkat, rahmat dan karunia-

5 &

&Nya, sehmgga penulisan rencana bisnis yang berjudul “Rencana Bisnis Pendirian Usaha Jasa
LSMIke Up Artist “LIMAR” di Bekasi” dapat diselesaikan dengan baik dan tepat waktu.
(9]

>0

gRéncana bisnis ini diajukan untuk memenuhi salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh
° 7

ggelar Sarjana Strata Satu Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian
s2

Gle. =

g c g

0 ?L [ws]

= o uDalam penulisan perencanaan bisnis ini, banyak pihak yang telah membantu dalam
gmcmbenkan pengarahan, dukungan, serta masukan. Oleh karena itu pada kesempatan ini
28 =

@D

nulls mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak tersebut, khususnya ditujukan kepada:

Baj'bak Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. selaku dosen pembimbing penulis yang telah sabar
m;mbimbing, memberikan saran, waktu, tenaga, dan bantuan untuk penulis dalam
ményusun rencana bisnis ini.

Oféngtua, adik, dan keluarga yang selalu memberikan doa, dukungan, dan semangat baik
secara moril dan materil kepada penulis.

Seluruh dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang namanya tidak dapat

penulis sebutkan satu per satu, yang telah mengajarkan dan memberikan ilmu serta

:Jaquins uemnq&/{uaw uep ygyuinjuesusw edu& Ut snoy

pEngaIaman selama proses perkuliahan, dan sangat bermanfaat dalam penyusunan rencana
bisnis ini dan bekal pengetahuan untuk masa yang akan datang.
4. Dwiki Gunawan, yang telah sabar dalam membantu, memberikan ide, saran, waktu,

motivasi serta semangat kepada penulis.
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Casella, Catherine, llen, dan Via selaku sahabat penulis yang telah memberikan dukungan
d@bantuan kepada penulis.

u
Séluruh teman-teman mahasiswa seangkatan Program Studi llmu Administrasi Bisnis

(2]

yﬁg selalu mendukung dan memberikan pendapat kepada penulis selama proses
3
perAyusunan perencanaan bisnis ini.
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epun-buepun 1bunpuniqg edig sey

o)
Pi;ak-pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah membantu dan
(9]

b%‘“kontribusi dalam memperoleh informasi yang diperlukan untuk menyelesaikan

-+

=
petencanaan bisnis ini.
=)

w0
=2

Pegl'_iulis menyadari bahwa penulisan perencanaan bisnis ini masih jauh dari kata sempurna
Q
kgenagleterbatasan pengalaman dan pengetahuan yang dimiliki. Segala kritik dan saran yang

=
c o

”“'membéngun untuk perbaikan rencana bisnis ini sangat diharapkan. Jika terdapat hal-hal yang

n) eAJey ynanias neje uelbeqgas dipnbusw buele

=3
—

%kurangs*a_berkenan selama proses pembuatan rencana bisnis ini berlangsung, baik yang disengaja
A

o
Q

s
gmaupLii yang tidak disengaja, penulis mohon maaf yang sebesar-besarnya. Akhir kata, penulis

Q

L
%berhar@p rencana bisnis imi dapat bermanfaat sebagaimana mestinya bagi para pembaca.
> o

Q . St .
STerimakasih.

Jakarta, 08 September 2021

:Jaquins ueyingaAuaw uep

Lia Agustina

uepy XM eXj3ew.oju] uep sjusig 3NIIsu|
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ABSTRAK

Lia Agustina / 76170381 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Jasa Make Up Artist
'g‘_‘LIMAR” di Bekasi / Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M.

gBisnis Make up Artist "LIMAR” adalah sebuah unit usaha yang bergerak pada bidang jasa
make Up yang berfokus pada kualitas dan hasil make up yang sesuai dengan keinginan klien
yang berlokasi di Ruko Emelard Summarecon Bekasi.

uauwl_bu

éJaga yang akan ditawarkan adalah jasa make up yang memiliki 8 jenis yang dihasilkan yaitu
oPdrty ‘Make up, Engagement Make up, Prewedding Make up, Mature Make up, Sweet

g

Seyenteen Make up Editorial Make up, Self Make up Class dan Wedding Make up.

uelbe
np

aT@r_getfpasar dari “LIMAR” adalah masyarakat yang tinggal di daerah jabodetabek ataupun
gdi@ar daerah tersebut apabila diminta oleh klien. “LIMAR” berfokus pada konsumen dengan
ék@as sosial menengah hingga menengah ke atas dengan gaya hidup modern, kekinian, dan
—kreatif sehingga mementingkan suatu momen berharga dalam hidupnya dengan penampilan
~ydng baik.

@berapa strategi pemasaran yang akan digunakan oleh “LIMAR” yaitu Media Sosial,
erlklanan dan Personal Selling.

eAie

”bu

uey iUl sl

Investasi awal yang diperlukan oleh “LIMAR” adalah sebesar Rp 335.240.290 yang
=digunakan untuk kas awal, biaya sewa bangunan, biaya kendaraan, biaya renovasi, biaya
3peralatan, dan biaya perlengkapan.

ede

U9

2“LIMAR” memperoleh laba yang cukup signifikan setiap tahunnya yang dapat dilihat dari
gperforma laporan arus kas, dimana arus kas akhir pada tahun pertama bernilai positif diikuti
zdengare tahun-tahun berikutnya. Selain itu, hasil perhitungan kelayakan investasi yaitu PP
—dalam waktu 2 tahun 8 bulan 8 hari dengan NPV nilainya lebih besar daripada 0 yaitu Rp
5312.408.059, untuk PI nilainya lebih besar dari 1 yaitu 1.93, sedangkan untuk analisis BEP
~nilai penjualan yang dihasilkan oleh “LIMAR” per tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP,

<maka blsms “LIMAR” dapat direkomendasikan dan layak untuk dijalankan.

9

Kata funci - “LIMAR?”, Make up Artist, Wedding Make up

uexng

‘laquins
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ABSTRACT

Lia AguStina / 76170381 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a Make Up Artist
CSerwce;"LlMAR" in Bekasi / Advisor: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M.

Jell

Q

gMake up Artist Business "LIMAR" is a business unit engaged in make-up services that focuses
-on the-guality and results of make-up in accordance with the wishes of clients located at Ruko
éE@elard Summarecon Bekasi.

S O

—

ETIﬁ’Je services that will be offered are make up services which have 7 types of products, namely
ngty Make up, Engagement Make up, Prewedding Make up, Mature Make up, Editorial Make
gu@ Self Make up Class and Wedding Make up.

]
Q

ngg talgget market of “LIMAR” is people who live in the Jabodetabek area or outside the area
vif aequested by the client. “LIMAR” focuses on consumers with middle to upper middle social

D

cclgss With modern, contemporary, and creative lifestyles so that they attach importance to a

=

%pr@mous moment in their life with a good appearance.

= 3
Q CL —

=
<

mS@ne O‘f the marketing strategies that will be used by "LIMAR" are Social Media, Advertising,
cand Personal Selling.

Ul si

E;T he znmal investment required by “LIMAR” is Rp 335,240,290 which is used for initial cash,
ébUIldlﬂg rental costs, vehicle costs, renovation costs, equipment costs, and equipment costs.

S“LIMAR” earns a significant profit every year which can be seen from the performance of the
§cash flow statement, where the final cash flow in the first year is positive, followed by the
“following years. In addition, the results of the calculation of investment feasibility are PP
=within® years 8 months 8 days with an NPV value greater than 0 which is Rp 312,408,059, for

Q

“PI the value is greater than 1, namely 1.93, while for BEP analysis the value of sales

[oX

Sgenerated by " LIMAR” per year is higher than the BEP value, then the “LIMAR” business
~can bg recommended and is feasible to run.

2Aua

S

eywords: “LIMAR”, Make up Artist, Wedding Make up

:Jaquins uen
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