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ABSTRAK  

Lia Agustina / 76170381 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Jasa Make Up Artist 

“LIMAR” di Bekasi / Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

Bisnis Make up Artist ”LIMAR” adalah sebuah unit usaha yang bergerak pada bidang jasa 

make up yang berfokus pada kualitas dan hasil make up yang sesuai dengan keinginan klien 

yang berlokasi di Ruko Emelard Summarecon Bekasi. 

Jasa yang akan ditawarkan adalah jasa make up yang memiliki 8 jenis yang dihasilkan yaitu 
Party Make up, Engagement Make up, Prewedding Make up, Mature Make up, Sweet 

Seventeen Make up Editorial Make up, Self Make up Class dan Wedding Make up.  

Target pasar dari “LIMAR” adalah masyarakat yang tinggal di daerah jabodetabek ataupun 

diluar daerah tersebut apabila diminta oleh klien. “LIMAR” berfokus pada konsumen dengan 

kelas sosial menengah hingga menengah ke atas dengan gaya hidup modern, kekinian, dan 

kreatif sehingga mementingkan suatu momen berharga dalam hidupnya dengan penampilan 

yang baik. 

Beberapa strategi pemasaran yang akan digunakan oleh “LIMAR” yaitu Media Sosial, 
Periklanan, dan Personal Selling. 

Investasi awal yang diperlukan oleh “LIMAR” adalah sebesar Rp 335.240.290 yang 

digunakan untuk kas awal, biaya sewa bangunan, biaya kendaraan, biaya renovasi, biaya 

peralatan, dan biaya perlengkapan.  

“LIMAR” memperoleh laba yang cukup signifikan setiap tahunnya yang dapat dilihat dari 
performa laporan arus kas, dimana arus kas akhir pada tahun pertama bernilai positif diikuti 

dengan tahun-tahun berikutnya. Selain itu, hasil perhitungan kelayakan investasi yaitu PP 

dalam waktu 2 tahun 8 bulan 8 hari dengan NPV nilainya lebih besar daripada 0 yaitu Rp 

312.408.059, untuk PI nilainya lebih besar dari 1 yaitu 1.93, sedangkan untuk analisis BEP 

nilai penjualan yang dihasilkan oleh “LIMAR” per tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP, 

maka bisnis “LIMAR” dapat direkomendasikan dan layak untuk dijalankan. 

 

Kata Kunci : “LIMAR”, Make up Artist, Wedding Make up 
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ABSTRACT 

Lia Agustina / 76170381 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a Make Up Artist 

Service "LIMAR" in Bekasi / Advisor: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

 

Make up Artist Business "LIMAR" is a business unit engaged in make-up services that focuses 

on the quality and results of make-up in accordance with the wishes of clients located at Ruko 
Emelard Summarecon Bekasi. 

 

The services that will be offered are make up services which have 7 types of products, namely 

Party Make up, Engagement Make up, Prewedding Make up, Mature Make up, Editorial Make 

up, Self Make up Class and Wedding Make up. 

 

The target market of “LIMAR” is people who live in the Jabodetabek area or outside the area 

if requested by the client. “LIMAR” focuses on consumers with middle to upper middle social 

class with modern, contemporary, and creative lifestyles so that they attach importance to a 

precious moment in their life with a good appearance. 
 

Some of the marketing strategies that will be used by "LIMAR" are Social Media, Advertising, 

and Personal Selling. 

 

The initial investment required by “LIMAR” is Rp 335,240,290 which is used for initial cash, 

building rental costs, vehicle costs, renovation costs, equipment costs, and equipment costs. 

 

“LIMAR” earns a significant profit every year which can be seen from the performance of the 

cash flow statement, where the final cash flow in the first year is positive, followed by the 

following years. In addition, the results of the calculation of investment feasibility are PP 

within 2 years 8 months 8 days with an NPV value greater than 0 which is Rp 312,408,059, for 
PI the value is greater than 1, namely 1.93, while for BEP analysis the value of sales 

generated by " LIMAR” per year is higher than the BEP value, then the “LIMAR” business 

can be recommended and is feasible to run. 

 

Keywords: “LIMAR”, Make up Artist, Wedding Make up 
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