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ABSTRAK 

Lia Agustina / 76170381 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Jasa Make Up Artist “LIMAR” di 

Bekasi / Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

Bisnis Make up Artist ”LIMAR” adalah sebuah unit usaha yang bergerak pada bidang jasa make up yang 

berfokus pada kualitas dan hasil make up yang sesuai dengan keinginan klien yang berlokasi di Ruko 

Emelard Summarecon Bekasi. 

Jasa yang akan ditawarkan adalah jasa make up yang memiliki 7 jenis yang dihasilkan yaitu Party Make 

up, Engagement Make up, Prewedding Make up, Mature Make up, Editorial Make up, Self Make up Class 

dan Wedding Make up.  

Target pasar dari “LIMAR” adalah masyarakat yang tinggal di daerah jabodetabek ataupun diluar daerah 

tersebut apabila diminta oleh klien. “LIMAR” berfokus pada konsumen dengan kelas sosial menengah 

hingga menengah ke atas dengan gaya hidup modern, kekinian, dan kreatif sehingga mementingkan suatu 

momen berharga dalam hidupnya dengan penampilan yang baik. 

Beberapa strategi pemasaran yang akan digunakan oleh “LIMAR” yaitu Media Sosial, Periklanan, dan 

Personal Selling. 

Investasi awal yang diperlukan oleh “LIMAR” adalah sebesar Rp 335.240.290 yang digunakan untuk kas 

awal, biaya sewa bangunan, biaya kendaraan, biaya renovasi, biaya peralatan, dan biaya perlengkapan.  

“LIMAR” memperoleh laba yang cukup signifikan setiap tahunnya yang dapat dilihat dari performa 

laporan arus kas, dimana arus kas akhir pada tahun pertama bernilai positif diikuti dengan tahun-tahun 

berikutnya. Selain itu, hasil perhitungan kelayakan investasi yaitu PP dalam waktu 2 tahun 8 bulan 8 hari 

dengan NPV nilainya lebih besar daripada 0 yaitu Rp 312.408.059, untuk PI nilainya lebih besar dari 1 

yaitu 1.93, sedangkan untuk analisis BEP nilai penjualan yang dihasilkan oleh “LIMAR” per tahunnya 

lebih tinggi daripada nilai BEP, maka bisnis “LIMAR” dapat direkomendasikan dan layak untuk 

dijalankan. 

 

Kata Kunci : “LIMAR”, Make up Artist, Wedding Make up 
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ABSTRACT 

Lia Agustina / 76170381 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a Make Up Artist Service 

"LIMAR" in Bekasi / Advisor: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

 

Make up Artist Business "LIMAR" is a business unit engaged in make-up services that focuses on the 

quality and results of make-up in accordance with the wishes of clients located at Ruko Emelard 

Summarecon Bekasi. 

 

The services that will be offered are make up services which have 7 types of products, namely Party Make 

up, Engagement Make up, Prewedding Make up, Mature Make up, Editorial Make up, Self Make up Class 

and Wedding Make up. 

 

The target market of “LIMAR” is people who live in the Jabodetabek area or outside the area if 

requested by the client. “LIMAR” focuses on consumers with middle to upper middle social class with 

modern, contemporary, and creative lifestyles so that they attach importance to a precious moment in 

their life with a good appearance. 

 

Some of the marketing strategies that will be used by "LIMAR" are Social Media, Advertising, and 

Personal Selling. 

 

The initial investment required by “LIMAR” is Rp 335,240,290 which is used for initial cash, building 

rental costs, vehicle costs, renovation costs, equipment costs, and equipment costs. 

 

“LIMAR” earns a significant profit every year which can be seen from the performance of the cash flow 

statement, where the final cash flow in the first year is positive, followed by the following years. In 

addition, the results of the calculation of investment feasibility are PP within 2 years 8 months 8 days 

with an NPV value greater than 0 which is Rp 312,408,059, for PI the value is greater than 1, namely 

1.93, while for BEP analysis the value of sales generated by " LIMAR” per year is higher than the BEP 

value, then the “LIMAR” business can be recommended and is feasible to run. 

 

Keywords: “LIMAR”, Make up Artist, Wedding Make up 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



I. PENDAHULUAN 

 

Konsep Bisnis 

 

Bisnis Make up Artist ”LIMAR” adalah sebuah unit usaha yang bergerak pada 

bidang jasa make up yang berfokus pada kualitas dan hasil make up yang sesuai dengan 

keinginan klien. “LIMAR” yang merupakan singkatan dari Lia Make up Artist yang 

merupakan nama dari owner sendiri yang memiliki makna pembawa berita baik dengan 

harapan “LIMAR” dapat dikenal dikalangan masyarakat dan memberikan hasil yang 

memuaskan untuk klien. “LIMAR” juga ingin memberikan pengalaman yang berbeda 

untuk para klien dimana pada saat proses makeup berlangsung, klien akan diberikan 

edukasi terkait make up dan skin care serta kami juga menggunakan kualitas yang baik 

dan sangat menjaga seluruh kualitas peralatan dan perlengkapan make up kami, dengan 

begitu para client akan memilih “LIMAR” sebagai make up artist yang digunakan untuk 

acara penting mereka. 

 Visi dan Misi Perusahaan 

a) Visi 

Visi dari “LIMAR” adalah menjadi make up artist pilihan utama 

dimasyarakat yang profesional dengan kualitas yang diakui dan menjadi make 

up artist yang mengedepankan kepuasan pelanggan 

b) Misi 

Misi “LIMAR” adalah sebagai berikut: 

a) Memberikan pelayanan yang responsif 

b) Memiliki komitmen yang kuat dalam menjaga seluruh produk-produk 

kecantikan yang digunakan sesuai dengan standar  

c) Meningkatkan kualitas pelayanan secara terus-menerus 

d) Membangun tim yang kuat untuk memperluas jangkauan 

e) Memberikan konsultasi terkait make up secara gratis 
 

Peluang Bisnis 

Besarnya peluang bisnis “LIMAR” ini dapat dilihat berdasarkan gaya hidup 

masyarakat pada beberapa tahun belakangan ini. Seiringan dengan perkembangan jaman, 

make up menjadi salah satu hal yang wajib apalagi saat menghadiri acara-acara penting, 

seperti pada artikel berikut ini: “Dunia digital yang kian berkembang sekarang, 

menjadikan make up sebuah kebutuhan yang mutlak,  jadi pangsa pasar untuk MUA juga 

semakin meningkat, ini bisa jadi peluang kerja bagi siapapun,” ujar Kim, Head Teacher 

& Program Director Sekolah Tata Rias Manekin.id dalam keterangan tertulisnya, Rabu 

(12/6/2019).  

Dampaknya, tidak sedikit yang ingin tampil maksimal untuk membagikan 

pengalaman hidupnya kepada khalayak ramai. Profesi Make up artist ini dibutuhkan 

hampir dalam setiap acara, baik acara resmi dan besar seperti penghargaan, atau acara 

informal seperti pengajian, arisan bahkan liburan. Make up artist atau sering disebut 



MUA menjadi pekerjaan yang sangat bergengsi. Selain dapat merias para artis, bayaran 

dari MUA ini sendiri terbilang cukup mahal. 

Kebutuhan Dana 

Dana yang diperlukan untuk mendirikan “LIMAR” ini berasal dari modal pribadi 

dan pemberian dari orang tua, dana tersebut digunakan untuk memenuhi beberapa 

kebutuhan yang membantu jalannya proses operasional “LIMAR”. Modal awal yang 

dibutuhkan untuk memulai usaha “LIMAR” adalah sebesar Rp. 335.240.290. 

Yang termasuk sebagai usaha dengan skala usaha kecil, “LIMAR” akan memulai 

dengan modal yang kecil namun kedepannya penulis memiliki harapan agar 

“LIMAR” dapat dikenal masyarakat luas dan memiliki tim yang berkualitas agar 

“LIMAR” dapat terus berkembang. 

 

II. RENCANA PRODUK/JASA, KEBUTUHAN OPERASIONAL, DAN 

MANAJEMEN 

 

Rencana Alur Produk/Jasa 

Setiap bisnis pasti memiliki proses didalamnya, terutama usaha jasa yang 

produknya tidak dapat dilihat melainkan prosesnya yang bisa dilihat. “LIMAR” 

merupakan usaha jasa make up yang mementingkan kebersihan dan kerapihan serta hasil 

make up sesuai dengan keinginan klien. Alur Jasa “LIMAR” adalah sebagai berikut :  

 
Alur Proses Jasa “LIMAR” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Divisi Pemasaran melakukan 

promosi di media sosial 

Admin menerima 

pesanan melalui 

whatsapp 

Klien melakukan konfirmasi 

pesanan dan konsultasi, serta 

pembayaran uang muka  

Klien mengisi tanggal agenda, 

mengkonfirmasi jadwal untuk 

make up artist dan hairdo pada 

admin 

Make up artist dan hair stylist 

melakukan persiapan peralatan dan 

perlengkapan  yang akan dibawa 

Klien melakukan test make up (untuk bride), make up artist 

menginformasikan apa yang boleh dan tidak boleh 

dilakukan pada wajah 

Admin mengingatkan kembali 

sisa pembayaran yang harus 

dilunasi 

Persiapan tim make up dan 

hair stylist 

Proses make up dan hairdo 

dimulai kurang lebih 2 jam 

pengerjaan 

Make up artist 

mendokumentasikan hasil make up 

dan hairdo untuk portofolio di 

media sosial 



Rencana Alur Pembelian dan Penggunaan Bahan Persediaan 

  Bahan persediaan merupakan salah satu aspek yang penting untuk menunjang usaha 

“LIMAR”. Oleh karena itu, persediaan juga perlu dikendalikan agar penggunaannya dapat tetap 

maksimal dan dapat meminimalisir biaya yang dikeluarkan. Berikut merupakan rencana alur 

pembelian dan penggunaan bahan persediaan “LIMAR”: 

Alur Pembelian Baku “LIMAR” 

   “LIMAR”     “Pemasok” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : “LIMAR” 

 

Rencana Kebutuhan Teknologi dan Peralatan Usaha 

 Seiringan dengan perkembangan jaman, kini teknologi sangat mempengaruhi 

kegiatan kita dalam kehidupan sehari-hari begitu pula dengan bisnis, teknologi juga 

mendukung bisnis yang ingin dijalankan oleh penulis. Penggunaan teknologi yang tepat 

dapat membantu keberlangsungan bisnis “LIMAR”. Berikut merupakan teknologi dan 

peralatan yang akan digunakan oleh “LIMAR”: 

Membuat daftar pembelian bahan 

persediaan yang dibutuhkan 

Mencari pemasok, baik pemasok 

utama maupun pemasok cadangan 

Menetapkan pemasok yang 

diinginkan, memberikan daftar 

pesanan kepada pemasok 

Pemasok menerima pesanan dari 

“LIMAR” dan mengecek 

ketersediaan barang 

Membuat total invoice untuk 

pembayaran 

Menyediakan dan memeriksa 

kembali barang pesanan, lalu 

dikirim kepada “LIMAR” 

“LIMAR” menerima pesanan beserta 

invoice dan melakukan pengecekan 

barang 

Pesanan sudah sesuai, melakukan 

pembayaran 



a) Airbrush make up 

b) Kamera Lumix G7 

c) UV Sterilizer 

d) Koper Make up 

e) Ring Light 

f) Koper 

g) Infinity CCTV 

h) Router Wi-fi Indihome 

i) AC Aqua 

j) Lampu LED Krisbow 

Peralatan salah satu bentuk aktiva dalam perusahaan yang biasanya bernilai cukup besar 

yang digunakan untuk menjalankan kegiatan perusahaan. Berikut adalah rencana penggunaan 

peralatan di “LIMAR”.  

 

Peralatan Operasional “LIMAR” 

 

No. Peralatan Operasional 
Jumlah 

Harga Satuan Total Harga 
(unit) 

1 Air brush make up 1 2.500.000 2.500.000 

2 Kamera Lumix G7 1 7.000.000 7.000.000 

3 UV sterilizer 1 1.500.000 1.500.000 

4 Koper make up 2 3.750.000 7.500.000 

5 Ring light 1 1.500.000 1.500.000 

6 Koper 2 375.000 750.000 

7 Brush makeup set 5 300.000 1.500.000 

8 Acrylic simpan makeup 2 2.000.000 4.000.000 

9 Kaca kecil 5 100.000 500.000 

10 Meja + kursi kerja 1 1.000.000 1.000.000 

11 Infinity CCTV camera 2 687.000 1.374.000 

12 AC Aqua 1/2 PK 2 2.490.000 4.980.000 

13 Krisbow LED lamp 3 watt 72 16.000 1.152.000 

14 Lampu studio softbox 2 325.000 650.000 

15 Meja rias + kursi 6 3.475.000 20.850.000 

16 Sapu + Pel 1 60.000 60.000 

Total 56.816.000 

Sumber : “LIMAR” 

 

Perlengkapan adalah salah satu bentuk aktiva dalam perusahaan yang terdiri dari bahan 

pembantu. Dalam menjalankan sebuah usaha atau bisnis, perlengkapan dibutuhkan untuk menjadi 

barang pendukung berjalannya proses operasi bisnis. Perlengkapan adalah barang yang sifatnya 

bisa habis jika dipakai secara berkala. Berikut merupakan perkiraan perlengkapan yang 

dibutuhkan oleh “LIMAR”  



 

Perlengkapan Operasional “LIMAR” 

 

No. Nama Perlengkapan 
Jumlah 

Harga Satuan Total Harga 
(unit) 

1 Garnier micellar water 2 85.000 170.000 

2 Neogen bio peel lemon 1 213.500 213.500 

3 Pyunkang yul mist toner 2 80.500 161.000 

4 Pyunkang yul essence toner 1 92.400 92.400 

5 Neutrogena hydro boost water 1 164.300 164.300 

6 Primer 1 149.000 149.000 

7 Setting spray 2 96.900 193.800 

8 Lashes (lusin) 4 100.000 400.000 

9 Lem bulu mata 1 97.500 97.500 

10 Eyeshadow base 2 105.000 210.000 

11 Eyeshadow 1 485.000 485.000 

12 Maybelline hyper sharp 1 93.990 93.990 

13 Fanbo pensil alis 4 24.000 96.000 

14 Foundation 5 500.000 2.500.000 

15 Maybelline concealer 3 83.300 249.900 

16 Bedak 3 480.000 1.440.000 

17 Blush on 1 415.000 415.000 

18 Bronzer 1 100.000 100.000 

19 Lipstick 10 1.000.000 1.000.000 

20 Nivea double eye makeup 2 40.000 80.000 

21 Kapas 10 6.500 65.000 

22 Cotton bud isi 100 2 9.000 18.000 

23 Vaseline petroleum jelly 1 29.900 29.900 

Total 8.424.290 

Sumber : “LIMAR” 

III. STRATEGI BISNIS 

 

Segmentasi Pasar 

 

1. Segmentasi Geografis 

Segmentasi geografis didasarkan pada beberapa bagian geografi 

seperti negara, wilayah, kota, dan desa. Segmetasi geografis dari “LIMAR” 

berada di Jakarta, Bogor, Depok, Tangerang, dan Bekasi. Selain mudah di 

jangkau, daerah-daerah tersebut juga memiliki gaya hidup yang mengikuti 

perkembangan zaman. Selain diluar dari daerah yang disebutkan “LIMAR” 

juga menerima daerah lain sesuai dengan kesepakatan dengan klien. 



2. Segmentasi Demografis 

Segmentasi demografis mengelompokkan pasar menjadi beberapa 

variabel seperti usia, jenis kelamin, pekerjaan, dan pendapatan. Untuk 

kelompok usia, pasar yang dituju oleh “LIMAR” adalah usia 15-65 tahun 

dengan fokus utama usia diatas 15 tahun. Untuk kelompok pendapatan, 

“LIMAR” fokus kepada klien yang berpendapatan menengah hingga 

menengah ke atas sesuai dengan harga yang ditawarkan “LIMAR”. Untuk 

kelompok jenis kelamin, tentunya berfokus pada perempuan karena pada 

acara tertentu perempuan ingin terlihat lebih cantik, terutama dalam pesta 

pernikahannya sendiri. 

3. Segmentasi Psikografis 

Segmentasi psikografis membagi pasar berdasarkan prinsip-prinsip, 

seperti gaya hidup, nilai-nilai, kelas sosial, dan kepribadian. “LIMAR” 

berfokus pada konsumen dengan kelas sosial menengah hingga menengah ke 

atas dengan gaya hidup modern, kekinian, dan kreatif sehingga 

mementingkan suatu momen berharga dalam hidupnya dengan penampilan 

yang baik. 

Target Pasar 

Target pasar dari “LIMAR” adalah untuk masyarakat kalangan menengah hingga 

menengah keatas yang bertempat tinggal di daerah jabodetabek khususnya Bekasi dan 

sekitarnya, yang memiliki gaya hidup modern, kekinian, dan kreatif sehingga 

mementingkan suatu momen berharga dalam hidupnya dengan penampilan yang baik. 

Positioning 

Positioning yang dilakukan “LIMAR” adalah dengan memposisikan “LIMAR” 

sebagai salah satu bisnis jasa make up yang memiliki harga terjangkau namun tetap 

menjaga kebersihan dan kualitas dari make up yang digunakan serta hasil make up yang 

dapat disesuaikan dengan keinginan klien. 

 

Marketing Mix 

a) Product 

 Party make up look 

 Engagement make up look 

 Prewedding make up look 

 Mature make up look 

 Editorial make up look 

 Wedding make up look 

 Sweet seventeen make up look 

 Self make up class 

b) Price 

Range harga mulai dari Rp. 500.000 – Rp. 4.500.000 sesuai dengan jasa yang 

diinginkan. 

c) Place 

Lokasi terletak di Ruko Emerald Summarecon Bekasi. 

 



d) Promotion 

 Direct marketing : -Melalui media sosial (Instagram) 

 Advertising : Instagram Ads 

 Personal Selling : Mengikuti bazaar online dan offline 

e) People 

Make up artist yang kompeten dan ahli dalam bidang make up 

f) Process 

Proses adalah kegiatan yang menunjukkan bagaimana cara perusahaan 

melayani permintaan tiap konsumennya, mulai dari konsumen memesan 

barang/jasa hingga akhirnya mereka mendapatkan apa yang mereka 

inginkan. Untuk memenuhi keinginan klien, tentunya perlu proses yang harus 

dijalankan. 
g) Physical Evidence 

Kantor fisik merupakan karakteristik yang menjadi nilai tambah bagi 

perusahaan. Perhatian terhadap interior, perlengkapan dan fasilitas bangunan, 

dan tata ruang yang lapang menjadi perhatian penting yang juga akan 

mempengaruhi suasana hati para klien dan tim. 

 
Rencana Organisasi dan Kebutuhan Tenaga Kerja 

 

Kebutuhan Jumlah Tenaga Kerja 

 

“LIMAR” membutuhkan 6 tenaga kerja sesuai bidangnya dan bertanggungjawab 

terhadap pekerjaan yang diberikan. Setiap tenaga kerja diwajibkan mengikuti jam kerja di 

“LIMAR” yang dimulai pada hari Selasa hingga Minggu dengan waktu 7 jam perhari nya 

mulai pukul 8.00 WIB hingga 15.00 WIB dan untuk hari Minggu 5 jam per hari.  

 Rencana Kompensasi Tenaga Kerja “LIMAR” 

 Manajer    : Rp. 10.000.000 

 Staff Pemasaran  : Rp. 5.500.000 

 Staff Keuangan  : Rp. 5.500.000 

 Make up artist  : Rp. 8.000.000 

 Hair stylish  : Rp. 7.000.000 

 Admin   : Rp. 4.800.000 

 

Rencana Keuangan 

Dengan melakukan lima analisis yaitu pada analisis Payback Period (PP) 

diperkirakan “LIMAR” akan mencapai titik balik modal dalam waktu 2 tahun 8 bulan 8 

hari, untuk Net Present Value (NPV) nilainya lebih besar daripada 0 yaitu Rp 312.408.059, 

untuk Profitability Index (PI) nilainya lebih besar dari 1 yaitu 1.93, sedangkan untuk 

analisis Break-Even Point (BEP) nilai penjualan yang dihasilkan oleh “LIMAR” per 

tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP, maka bisnis “LIMAR” dapat direkomendasikan 

dan layak untuk dijalankan. 

Analisis Resiko Usaha 

Resiko yang paling mungkin terjadi dalam usaha “LIMAR” adalah sebagai berikut : 

 



a) Munculnya Pesaing Baru 

Bisnis jasa make up artist saat ini sangat digandrungi oleh banyak orang karena 

memiliki peluang yang besar dimasa yang akan datang, hanya dengan belajar sendiri 

atau ikut kursus seseorang dapat memberikan jasa make up ini, tetapi tanpa disadari 

banyak yang perlu diperhatikan sebelum sebuah bisnis benar benar dibangun. Adanya 

pesaing yang sudah muncul terlebih dahulu juga menjadi salah satu ancaman karena 

pesaing lama sudah lebih dikenal masyarakat dibanding “LIMAR” yang baru 

memasuki pasar. 

b) Perbedaan Selera Masyarakat 

Setiap orang memiliki selera yang berbeda antara satu dengan yang lainnya. 

Ada klien yang menginginkan hasil yang natural dihari bahagianya, ada juga klien 

yang ingin hasil make up nya lebih tebal agar terlihat berbeda dari biasanya. Hal 

tersebut dapat menimbulkan perbedaan pendapat apabila tidak dikonsultasikan terlebih 

dahulu dan setiap hasil make up dengan tangan yang berbeda, hasilnya juga pasti 

berbeda. 

c) Kelangkaan Tenaga Kerja 

Kelangkaan Sumber Daya Manusia juga merupakan hal yang sangat penting, 

karena dalam perusahaan jasa, terutama make up artist kelangkaan sumber daya dapat 

menjadi salah satu resiko yang paling dikhawatirkan karena apabila tidak ada SDM 

yang memiliki kemampuan dalam make up maka bisnis ini tidak dapat dijalankan. 

d) Permasalahan pada Teknologi atau Peralatan yang Digunakan 

Teknologi atau peralatan menjadi salah satu hal yang tidak kalah penting 

dalam bisnis “LIMAR” karena sebagian besar proses make up dilakukan pastinya 

menggunakan teknologi atau peralatan seperti air brush make up, uv sterilizer, ring 

light, dan peralatan untuk make up seperti sponge dan brush make up. Apabila 

beberapa dari teknologi atau peralatan tersebut rusak, macet, dan tidak bisa digunakan 

maka proses make up akan mengalami keterlambatan hingga hasil make up yang 

kurang maksimal. 

Antisipasi Resiko Usaha 

Berikut merupakan usaha yang dapat dilakukan oleh “LIMAR” dalam 

mengantisipasi resiko usaha yang mungkin saja terjadi dalam proses bisnis : 

a) Dalam mengatasi munculnya pesaing baru ataupun pesaing yang sudah ada terlebih 

dahulu, yaitu dengan cara melakukan analisis terhadap pesaing, melakukan survei 

terhadap tren make up masa kini, terus meningkatkan kemampuan dalam make up agar 

tidak tertinggal dengan jaman, tetap menjaga standar kualitas yang “LIMAR” berikan, 

serta melakukan evaluasi agar meminimalisir kesalahan dimasa yang akan datang. 

 

b) Dalam mengatasi perbedaan selera masyarakat, pada saat konsultasi “LIMAR” akan 

memberitahu apa saja jasa yang ditawarkan dan hasil make up dari “LIMAR”, dan dari 

hal tersebut calon klien dapat memilih apakah dan tetap menggunakan jasa “LIMAR” 

atau tidak agar pada saat proses make up berlangsung tidak terjadi kesalahpahaman 

antara keinginan klien dan jasa make up yang diberikan “LIMAR”. 



c) Dalam mengatasi sumber daya manusia, “LIMAR” akan melakukan rekrutmen dan 

seleksi serta evaluasi secara rutin baik setiap hari maupun perbulan agar tetap dapat 

mempertahankan SOP dan kualitas pelayanan dari “LIMAR”. “LIMAR” juga akan 

memberikan motivasi agar SDM yang dimiliki dapat loyal terhadap “LIMAR”. 

 

d) Dalam mengantisipasi teknologi atau peralatan yang rusak, “LIMAR” akan melakukan 

pengecekan sebelum teknologi atau peralatan tersebut digunakan, “LIMAR” juga 

melakukan pemeliharaan setiap 3 bulan untuk meminimalisir kerusakan teknologi atau 

peralatan yang digunakan, dan setiap tenaga kerja yang ada juga diwajibkan untuk 

merawat semua teknologi dan peralatan yang berada di studio “LIMAR”.   
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