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ABSTRAK 

 

Janice Angela / 71170472 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Bantal Custom “Pillow 

Project” di Cibinong, Bogor / Dosen Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, SE., MM. 

Pillow Project adalah bisnis yang bergerak di industri bantal berkonsep free desain atau 

customize sesuai minat pelanggan. Kantor Pillow Project terletak di Cibinong, Bogor. 

Pillow Project memiliki visi yakni “menciptakan tempat produksi bantal unik yang unggul, 

professional serta ramah lingkungan yang mampu bersaing di Pasar Global”. Misi Pillow Project 

adalah sebagai berikut: 

a. Memproduksi bantal unik, kreatif dan inovatif yang berkualitas tinggi dan ramah 

lingkungan. 

b. Menjaga kerapihan dan kebersihan proses produksi hingga pengemasan. 

c. Menerapkan disiplin dan teliti dalam pengoperasian perusahaan. 

d. Menciptakan pelayanan yang ramah dan penuh respon. 

e. Membangun tim yang kreatif dan penuh ide serta profesional dalam bekerja. 

 

Produk yang dihasilkan oleh Pillow Project berupa bantal yang memiliki konsep 

customizable atau free desain dengan menggunakan bahan microfiber yang bersifat hypoallergenic 

atau anti alergi sehingga pelanggan dapat menciptakan desain sendiri sesuai dengan apa yang 

diinginkan. Seperti bisnis pada umumnya, strategi pemasaran berperan penting untuk meningkatkan 

kesadaran masyarakat terhadap merek produk atau jasa yang ditawarkan., Pillow Project 

menggunakan e-commerce dan sosial media sebagai alat pemasaran utama untuk memasarkan 

bisnisnya. 

Dalam menunjang keberhasilan bisnis ini, diperlukan sumber daya manusia. Sumber daya 

manusia yang dibutuhkan oleh Pillow Project terdiri dari satu orang manajer, satu orang desain dan 

marketing, satu orang finishing dan packing, serta dua orang sewing specialist atau bagian menjahit. 

Investasi awal yang dibutuhkan Pillow Project sebesar Rp 467,831,700 yang digunakan 

untuk kas awal, biaya sewa bangunan, biaya peralatan dan perlengkapan, bahan baku awal, biaya 

printing, biaya renovasi, biaya renovasi, gaji pegawai, biaya pemasaran dan biaya utilitas. 

Perkiraan laba rugi selama lima tahun kedepan dari tahun 2022 sampai tahun 2026, Pillow 

Project dapat menghasilkan laba dengan peningkatan yang cukup signifikan disetiap tahunnya. 

Dilihat dari performa laporan arus kas, arus kas pada tahun 2022 bernilai positif dan diikuti 

dengan tahun-tahun berikutnya. Selain itu, hasil dari perhitungan dengan menggunakan perhitungan 

Net Present Value dinyatakan layak dengan nilai Rp 512,652,033 dengan menggunakan tingkat 

suku bunga kredit sebesar 11,72%. Jika dilihat dari hasil perhitungan Profitability Index, Pillow 

Project memiliki hasil analisis yang layak dengan nilai 1,984 > 1. Selain itu, berdasarkan analisis 

Payback Period, Pillow Project memiliki periode pengembalian investasi dalam waktu  1 tahun 5 

bulan 7 hari. Dari hasil perhitungan- perhitungan diatas, maka dapat disimpulkan bahwa rencana 

bisnis pendirian usaha Pillow Project sangat layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

Janice Angela / 71170472 / 2021 / Business Plan for Establishing a Custom Pillow Business 

"Pillow Project" in Cibinong, Bogor / Advisor: Ir. Liaw Bun Fa, SE., MM. 

 

Pillow Project is a business engaged in the pillow industry with a free design concept or 

adjust it according to customer interests. The pillow office project is located in Cibinong, Bogor. 

 

The pillow project has a vision, namely "to create a unique pillow production place that is 

superior, professional and environmentally friendly that is able to compete in the Global Market". 

Pillow Project's missions are as follows: 

a. Producing unique, creative and innovative pillows that are of high quality and 

environmentally friendly. 

b. Maintain tidiness and cleanliness of the production process to packaging. 

c. Applying discipline and thoroughness in the company. 

d. Creating friendly and responsive service. 

e. Build a team that is creative and full of ideas and professionals at work. 

Products produced by the Pillow Project are pillows that have a customizable or free design 

concept using microfiber materials that are hypoallergenic or anti-allergic so that customers can 

create their own designs according to what they want. Like any business, a marketing strategy is 

important for increasing public awareness, Pillow Project uses e-commerce and social media as 

the main marketing tools to market its business. 

 

In supporting this business, human resources are needed. The human resources needed by Pillow 

Project consist of one manager, one design and marketing person, one finishing and packing 

person, and two specialists in sewing or sewing. 

 

The initial investment needed by Pillow Project is IDR 467,831,700 which is used for initial 

cash, building rental costs, equipment and supplies costs, initial raw materials, printing costs, 

renovation costs, renovation costs, employee salaries, marketing costs and utility costs. 

 

Estimated profit and loss for the next five years from 2022 to 2026, Pillow Project can 

generate profits with a significant increase every year. 

 

Estimated performance of the cash flow statement, cash flow in 2022 is positive and will be 

followed by the following years. In addition, the results of the calculation using the Net Present 

Value calculation were declared feasible with a value of Rp. 512,652,033 using a credit interest 

rate of 11.72%. When viewed from the results of the calculation of the Profitability Index, Pillow 

Project has decent analysis results with a value of 1.984> 1. In addition, based on the Payback 

Period analysis, Pillow Project has an investment period of 1 year 5 month 7 days. From the results 

of the above calculations, it can be denied that the Bantal business plan is very feasible to run. 
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