"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

SSINISNY 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

&

DAFTAR PUSTAKA

1. B@u Tekx

vo B

vy 0,

§ v Cangara, Hafied (2009), Pengantar llmu Komunikasi, Jakarta : PT. Raja Grafindo
'S 5 Persada

BT =

Sa x ~

S22 B

R Ef;endi, Sofian dan Tukiran (2012), Metode Penelitian Survei, Edisi Revisi, Jakarta:
Sg 2 @ LP3ES

% § S Gﬁozali, Imam (2006). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS. Semarang
3z § @ :Badan Penerbit Universitas Dipenogoro.

L s a 2.

=5¢& @

S a o

as 2 Jaiz, Muhammad (2014). Dasar-dasar periklanan, Yogyakarta : GRAHA ILMU

sz 3

& 3

g 2. Katler, Philip dan Amstrong (2009), Prinsip-prinsip Pemasaran, Edisi 12, Jilid 2,
25 2 Jakarta: PT. INDEX

03 =

5 3 g

° 3 = - . . -

c 3 K§1Ier, Phillip dan Keller (2008), Manajemen Pemasaran, Edisi 12, Jilid 2, Jakarta:
o = 5 PT.INDEX.

>3 Q

2 2 o

§§ Kotler, Phillip dan Keller (2007), Manajemen Pemasaran, Edisi 12, Jilid 1, Jakarta:
3 ; PT.INDEX

oL D —-—

3 3

;DD g Igtjyantono, Rachmat, (2010), Teknik Praktis Riset Komunikasi, Edisi Pertama, Cetakan
@ 92,‘ E 6, Jakarta: Kencana Prenada Media Group.

-]

3 @

55 @&

© o . . . . .
37 Iaerlsan (2010), Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu, Jakarta : Kencana Media

Grup.

layana, Deddy (2010), IImu Komunikasi Suatu Pengantar, Bandung: PT. Remaja
Rosdakarya.

iyono (2009), Statistika Untuk Penelitian, Bandung : Alfabet.

uepj JIm) Efrewadgul uep



"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

SSINISNY 10 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

&

:JaquIns uexgngaAuaw uep uexwnjuesusw edue) 1ul siiny eAJey ynanjas neje ueibegas dinbusw buedeyiq °|

Buepun-buepun 16unpunig exdiy yeH

2]

Tinarbuko, Sumbo (2007), Komunikator Visual, Yogyakarta : Jalasutra.

@ber dari Internet

3

i Normalitas Kolmogorov-Smirnov’ 2012, Statistikaku.16mb.com, 5 April,
http://statistikaku.16mb.com/2012/04/uji-normalitas-kolmogorov-smirnov/,
diakses 17 Juni 2014.

Normalitas’ 2012, Blogspot.com, 2 Oktober, http://statistika-
pengukuran.blogspot.com/2012/10/uji-normalitas.html, diakses 17 Juni 2014.

—

Reliabilitas’ 2011, Blogspot.com, 14 Juli,
http://cchapung.blogspot.com/2011/07/uji-reliabilitas.html, diakses 17 Juni 2014.

uj uep siusig InIsu|) @x 1911w eadpd yeH

K@rea Depart 2009, http://en.koreadepart.com/cosmetics-brand/the+face+shop/, diakses

§ 20 Juni 2014.

%

A
TEeFaceShoplnternational2008,http://international.thefaceshop.com/enqlish/thefaceshop/
=

2 brand.jsp, diakses 17 Juni 2014.

9]

e

‘Ewitter > Wikipedia Ensiklopedia Bebas, Wikipedia Indonesia Online, diakses 14 Juli
2013, http://id.wikipedia.org/wiki/Twitter.

5

a

IKgsi

S

-

%

7]

R8rtunisa, Amanda (2010), skripsi : Pesan Iklan Televisi dan Personal Selling Sebagai
@ Alat Promosi Untuk Peningkatan Pembelian Rokok, Jurusan Ekonomi
% Manajemen, Universitas Bakrie.

=

Ryantoro, Bagus (2010), skripsi: Efektivitas Iklan melalui Jejaring Sosial Facebook

Sebagai Salah Satu Strategi Pemasaran Kripik Pedas Maicih Fakultas Ekonomi
Universitas Tarumanegara.

uepj YIM) exieuLio}


http://statistikaku.16mb.com/2012/04/uji-normalitas-kolmogorov-smirnov/
http://statistika-pengukuran.blogspot.com/2012/10/uji-normalitas.html
http://statistika-pengukuran.blogspot.com/2012/10/uji-normalitas.html
http://cchapung.blogspot.com/2011/07/uji-reliabilitas.html
http://en.koreadepart.com/cosmetics-brand/the+face+shop/
http://international.thefaceshop.com/english/thefaceshop/brand.jsp
http://international.thefaceshop.com/english/thefaceshop/brand.jsp
http://id.wikipedia.org/wiki/Twitter

