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ABSTRAK

_ATifang.;> 62090147/ 2014/ Pengaruh Promosi Penjualan Dari iBox Terhadap Keputusan
CPemb(:&ian Mahasiswa lImu Komunikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
%ngk@n 2010-2011/ Siti Meisyaroh, S.Sos., M.Soc., Sc.

Apple :'merupakan perusahaan teknologi dan telekomunikasi yang menjual perangkat keras
da: perangkat lunak. Perangkat keras seperti komputer, telepon genggam, pemutar lagu,
~ddr tablet PC. Perangkat lunak seperti penyunting video, penyunting suara, pemutar lagu,
S|§tem?opera5| dan peramban web. Banyak perusahaan yang merupakan distributor resmi
gprgdulav-\pple di Indonesia, contohnya iBox.

Q 3

mKénseg utama dalam penelitian ini adalah promosi penjualan dan keputusan pembelian.
2Pramdsi penjualan merupakan penawaran insentif untuk merangsang konsumen agar
mmélakE(an pembelian secara cepat. Hal ini berkaitan erat dengan keputusan pembelian
—Eyﬁgg rEerupakan tahap yang dilewati oleh konsumen sebelum terjadinya pembelian yaitu
;’peﬁﬁgemlan masalah, pencarian informasi, evaluasi alternatif, pembelian, dan evaluasi
3pt§nab=ell

uel qas dafﬁuaw fue

sn

C

~Metod Iog| penelitian menggunakan riset kuantitatif dengan metode survei dan
smeng nakan pendekatan deskriptif. Teknik pengumpulan data berupa kuesioner yang
gdlsebai—kepada 77 mahasiswa llmu Komunikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian

Gie aﬁgkatan 2010-2011 dengan menggunakan metode non-probability purposive
35amp|§g Sedangkan teknik analisis data dilakukan dengan skala likert, uji validitas, uji
grellablﬁtas analisis deskriptif, uji normalitas, uji linieritas, uji korelasi sederhana, dan uji
Sregresilinier sederhana.

35 @
§Hasil Benelitian menunjukkan bahwa uji validitas dan uji reliabilitas pada seluruh
cpernyataan telah memenuhi syarat. Uji model menunjukkan bahwa promosi penjualan
;memberikan pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa IImu
oKomuygikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie angkatan 2010-2011. Adapun

“@hasil ari uji pendukung lainnya menunjukkan bahwa data berdistribusi normal serta
Eadanﬁ hubungan yang kuat dan positif antara promosi penjualan dari iBox dengan
§kepu an pembelian mahasiswa llmu Komunikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik
gKianE

. @

TKesimfiulan dari penelitian ini adalah terdapat promosi penjualan dari iBox memberikan
pengdtuh yang signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa Ilmu Komunikasi
Institgd Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie angkatan 2010-2011. Media promosi yang

membérikan memberikan pengaruh tertinggi adalah media cashback dan discount.
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ABSTRACT

©®

- T
) DTifanﬁ; 62090147/ 2014/ The Effect of iBox’s Sales Promotion Towards The Buying
Dems@n of Communication Students of Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Year 2010-2011/ Siti Meisyaroh, S.Sos., M.Soc., Sc.
3

&ple% a technology and telecommunication company, that sell hardware and software.

[§Fdware such as computer, handphone, music player, and PC tablet. Software such as
V|E1'eo maker audio maker, operation system, and web application. Many companies that
e%omee apple's distributor, iBox is one of those companies.
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oTHe mam of concept of this research is the sales promotion and purchase decision. Sales
cpromoﬁon is an intense offer to influence the consumer to buy their product quickly. For
mthgt mgtter, it is closely related with the purchase decision, a phase whereas the consumer
~deal V\ch before they purchase a product, problem identification, information gathering,
@\@Iuaﬂon alternative, the purchase and evaluation after-purchase.

% S

“C’Tﬁ’e méthodology of this research is quantitative with a method of survey and descriptive
—approagh. Collecting the data research by spread away a few questionnaire to 77
scommenication major student of Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie year 2010-
52011, Epplled with non-probability purposive sampling method. For data analysis, is using
'Ullkert seale the test of validity, normality, reliability, linearity, simple correlation, simple
Slinear Eegressmn and descriptive analysis.

:)

DThe re&:lt indicate that, both validity and reliability test in one statement has qualified. The
Stest ofamodel reveal that, sales promotion provides a significant impact at purchase-
rz»_decisié?ﬂ phase for major communication student of Institut Bisnis dan Informatika Kwik
oKian Gie year 2010-2011. The others test indicate that data distributed as well as a strong
Jrelation between sales promotion of iBox and purchase decision from major
rD(:omn‘g-nication student of Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.

=)
<
D

7]

ft_The (ﬁwclusion from this research is, the iBox's sales promotion makes a strong impact to
gmajorﬁommunication student of Institut Bisnis dan Informatika's purchase decision, year
£2010gP11. There are two way of promotion that make a strong impact, cashback and

Sdisco@it.
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KATA PENGANTAR

©)

; ﬁ;uji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmatNya sehingga
) o)
gpenull’g' dapat menyelesaikan pembuatan skripsi ini. Tujuan dari pembuatan skripsi ini
3 3
Lgaciglah,:;'untuk memenuhi persyaratan dalam meraih gelar sarjana IImu Komunikasi di
=2 w
CIngtitugBisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.
52 A
5] § Iienulis menyadari bahwa skripsi ini memiliki berbagai keterbatasan dan kekurangan.
59 =
ﬁ\/\élauﬁun demikian, dengan segala kekurangan yang ada, penulis telah berusaha
s @
ésé@ak%mal mungkin untuk menghasilkan yang terbaik.
52 &
28 2
= %ﬁnulis menyadari bahwa penulisan skripsi ini tidak dapat tersusun tanpa adanya
5 -
2. .3 . - - .
Sbimbingan, dukungan serta masukan dari berbagai pihak. Dalam kesempatan ini penulis
) =
= Q
Bingin nénenyampaikan ucapan terima kasih kepada :
3 =
A
g' Ibu Siti Meisyaroh, S.Sos., M.Soc., Sc. selaku dosen pembimbing yang telah
9]
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:Jaquin
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