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ABSTRAK 

Tifany/ 62090147/ 2014/ Pengaruh Promosi Penjualan Dari iBox Terhadap Keputusan 

Pembelian Mahasiswa Ilmu Komunikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie 

Angkatan 2010-2011/ Siti Meisyaroh, S.Sos., M.Soc., Sc. 

 

Apple merupakan perusahaan teknologi dan telekomunikasi yang menjual perangkat keras 

dan perangkat lunak. Perangkat keras seperti komputer, telepon genggam, pemutar lagu, 

dan tablet PC. Perangkat lunak seperti penyunting video, penyunting suara, pemutar lagu, 

sistem operasi, dan peramban web. Banyak perusahaan yang merupakan distributor resmi 

produk Apple di Indonesia, contohnya iBox. 

 

Konsep utama dalam penelitian ini adalah promosi penjualan dan keputusan pembelian. 

Promosi penjualan merupakan penawaran insentif untuk merangsang konsumen agar 

melakukan pembelian secara cepat. Hal ini berkaitan erat dengan keputusan pembelian 

yang merupakan tahap yang dilewati oleh konsumen sebelum terjadinya pembelian yaitu 

pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi alternatif, pembelian, dan evaluasi 

purnabeli. 

 

Metodologi penelitian menggunakan riset kuantitatif dengan metode survei dan 

menggunakan pendekatan deskriptif. Teknik pengumpulan data berupa kuesioner yang 

disebar kepada 77 mahasiswa Ilmu Komunikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian 

Gie angkatan 2010-2011 dengan menggunakan metode non-probability purposive 

sampling. Sedangkan teknik analisis data dilakukan dengan skala likert, uji validitas, uji 

reliabilitas, analisis deskriptif, uji normalitas, uji linieritas, uji korelasi sederhana, dan uji 

regresi linier sederhana. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa uji validitas dan uji reliabilitas pada seluruh 

pernyataan telah memenuhi syarat. Uji model menunjukkan bahwa promosi penjualan 

memberikan pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa Ilmu 

Komunikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie angkatan 2010-2011. Adapun 

hasil dari uji pendukung lainnya menunjukkan bahwa data berdistribusi normal serta 

adanya hubungan yang kuat dan positif antara promosi penjualan dari iBox dengan 

keputusan pembelian mahasiswa Ilmu Komunikasi Institut Bisnis dan Informatika Kwik 

Kian Gie. 

 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah terdapat promosi penjualan dari iBox memberikan 

pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa Ilmu Komunikasi 

Institut  Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie angkatan 2010-2011. Media promosi yang 

memberikan memberikan pengaruh tertinggi adalah media cashback dan discount. 
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ABSTRACT 

 

Tifany/ 62090147/ 2014/ The Effect of iBox’s Sales Promotion Towards The Buying 

Decision of Communication Students of Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie 

Year 2010-2011/ Siti Meisyaroh, S.Sos., M.Soc., Sc. 

Apple is a technology and telecommunication company, that sell hardware and software. 

Hardware such as computer, handphone, music player, and PC tablet. Software such as 

video maker, audio maker, operation system, and web application. Many companies that 

becomes apple's distributor, iBox is one of those companies. 

The main of concept of this research is the sales promotion and purchase decision. Sales 

promotion is an intense offer to influence the consumer to buy their product quickly. For 

that matter, it is closely related with the purchase decision, a phase whereas the consumer 

deal with before they purchase a product, problem identification, information gathering, 

evaluation alternative, the purchase and evaluation after-purchase. 

The methodology of this research is quantitative with a method of survey and descriptive 

approach. Collecting the data research by spread away a few questionnaire to 77 

communication major student of Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie year 2010-

2011, applied with non-probability purposive sampling method. For data analysis, is using 

likert scale, the test of validity, normality, reliability, linearity, simple correlation, simple 

linear regression, and descriptive analysis. 

The result indicate that, both validity and reliability test in one statement has qualified. The 

test of model reveal that, sales promotion provides a significant impact at purchase-

decision phase for major communication student of Institut Bisnis dan Informatika Kwik 

Kian Gie year 2010-2011. The others test indicate that data distributed as well as a strong 

relation between sales promotion of iBox and purchase decision from major 

communication student of Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. 

The conclusion from this research is, the iBox's sales promotion makes a strong impact to 

major communication student of Institut Bisnis dan Informatika's purchase decision, year 

2010-2011. There are two way of promotion that make a strong impact, cashback and 

discount. 
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