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ABSTRAK 

Valerie Denise Hartanto / 64080062 / 2014 / Motif Menonton Video Music Cover 
Melalui Situs Youtube (Survei Eksploratif Pada Mahasiswa Institut Musik Indonesia 
Angkatan 2009-2014) / Wiratri Anindhita, S.IP., M.Sc.  
 
Di era komunikasi global seperti sekarang ini banyak sekali bermunculan situs-situs 
social networking yang cukup menarik perhatian, Youtube merupakan salah satu 
situs yang menjadi tren saat ini. Melalui Youtube, semua orang dapat menonton 
ataupun mengunggah video mereka atau orang lain, dan salah satu video yang 
populer saat ini adalah video music cover. Dalam menonton video music cover 
melalui situs Youtube, tentunya mahasiswa Institut Musik Indonesia memiliki tujuan 
atau motif-motif tertentu. Motif-motifnya antara lain motif informasi, motif identitas 
personal, motif integritas/interaksi sosial dan motif hiburan.  
 
Teori Uses and Gratifications lebih menekankan pada pendekatan manusiawi dalam 
melihat media massa. Khalayak dianggap secara aktif menggunakan media untuk 
memenuhi kebutuhannya. Karena penggunaan media hanyalah salah satu cara 
untuk memenuhi kebutuhan psikologis, efek media dianggap sebagai situasi ketika 
kebutuhan itu terpenuhi. Efek tersebutlah yang memunculkan motif dalam 
penggunaan media. 
 
Penelitian ini variabelnya adalah motif menonton video music cover melalui situs 
Youtube. Obyek penelitian dalam skripsi ini adalah motif menonton video  musik 
cover melalui situs Youtube dengan responden  mahasiswa Institut Musik Indonesia. 
Penelitian dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner kepada mahasiswa Institut 
Musik Indonesia. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. peneliti memilih 
teknik pengumpulan data yang digunakan adalah dengan penyebaran kuesioner. 
Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode sensus. Dengan teknik analisis 
data yaitu analisis presentasi, skala likert dan uji validitas dan reabilitas. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa untuk motif informasi dalam menonton video 
music cover di situs Youtube, didapatkan hasil ternyata cukup mampu memberikan 
informasi tentang musik bagi reponden dengan rata-rata sebesar 3,54. Untuk motif 
identitas pribadi didapatkan hasil dengan rata-rata sebesar 2,94. Untuk motif 
interaksi sosial didapatkan hasil dengan rata-rata sebesar 3,5. Untuk motif hiburan 
didapatkan hasil rata-rata sebesar 3,8. 

Berdasarkan hasil yang didapat, maka dapat disimpulkan bahwa mahasiswa Institut 
Musik Indonesia memiliki motif-motif yang mendorong untuk menonton video music 
cover. Bagi mahasiswa Institut Musik Indonesia, menonton video music cover 
mampu untuk mendapatkan informasi mengenai referensi aransemen lagu dan 
membantu mereka melakukan interaksi sosial. Hasil terbesar dari penelitian adalah 
motif hiburan. 
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ABSTRACT 

Valerie Denise Hartanto / 64080062 / 2014 / Motives of Watching Video music cover 
By Youtube Site (Eskplorative Survey of Students of Institut Musik Indonesia 2009-
2014) / Wiratri Anindhita, S.IP., M.Sc.  

In this era of global communication, as we all acknowledge there is many social 
networking which has gain many attention in the public. Youtube, for excample which 
has become a well known site an become a current trend. Through Youtube, people 
can watch and download their own video or others, an one of the popular video has 
been talked a lot nowadays is video music cover. By watching video music cover, 
many of students Institut Musik Indonesia must have their purpose and motives, for 
excample information motive, personal identity motive, integratin/social interaction 
motive, and entertainment motive.  

The theory of Uses and Gratification is more emphasis on humane approach through 
the mass media. Audiences are considered actively use the media to meet their 
needs. Due to the use of the media is just one way to meet the psychological needs, 
the effect of the media is considered as a situation when the need was met. The 
effect is exactly lead to the motive of the use of media.  

These research variables are the motive of watching video music cover via Youtube 
site. The research’s object in this thesis is the motive watching video music cover via 
Youtube site, the respondents are student of Institut Musik Indonesia. The research 
is done by distributing questionnaires to student of the Institut Musik Indonesia. This 
research used quantitative approach. The writer used questionnaires as technique in 
collecting data. In this research, the writer used census method. With a data analysis 
technique which analyzes the presentation, the Likert scale, validity and realibility.  

The research results show that for information motive in watching video music cover 
at www.youtube.com, the obtained results were quite capable for providing 
information about music to respondents with an average of 3.54. For motives of 
personal identity is obtained with an average of 2.94. For social interaction motive, 
the average is 3.5. For entertainment motive, the average is 3.8.  

Based on this research, it can be concluded that the students of Institut Musik 
Indonesia have motives that drive to watch the video music cover. For students of 
Institut Musik Indoensia, watching video music cover able to get reference 
information about the song arrangements and helping them to make social 
interaction. The result of this research is entertainment motive. 
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