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ABSTRAK 

 

 

Moulini Monica Adam / 68100589 / 2010 / Studi Kasus Komodifikasi Goyang Caesar Pada 

Program Televisi Yuk Keep Smile / Rizal Yusacc, S.Sos., M.Si. 

 

 Media modern saat ini bukan lagi bergerak sebagai institusi sosial saja melainkan juga 

institusi ekonomi. Ada kepentingan untuk mendapatkan untung dari segala produk yang dijual. 

Produk tersebut berupa konten yang disuguhkan kepada masyarakat dan diharapkan dapat laku 

dimasyarakat. Saat konten diproduksi, terdapat suatu proses dimana produk tersebut dikemas 

sedemikian rupa agar memiliki nilai tukar. Proses ini dinamakan komodifikasi. Penelitian ini 

ialah untuk mengetahui bagaimana proses komodifikasi goyang Caesar pada program televisi 

Yuk Keep Smile.  

 

Pada teori komodifikasi disebutkan adanya hubungan antara komodifikasi dan 

komunikasi yang saling mempengaruhi dalam dua dimensi. Selain itu, dikatakan juga bahwa 

komodifikasi dalam media terdapat tiga bagian komoditas yang penting untuk diperhatikan, 

yakni komodifikasi konten, khalayak dan pekerja media (Mosco, 2005: 133). Ketiga hal inilah 

yang menjadi acuan untuk memahami dan melihat mengenai bagaimana proses komodifikasi 

dalam suatu produk media yang dijual pada khalayak. Komodifikasi memperlihatkan mengenai 

proses bagaimana produk kultural dikemas sesuai dengan kepentingan pasar. Komodifikasi ini 

harus dipahami oleh khalayak media agar dapat lebih memilah konten yang dikonsumsi. 

 

 Penelitian dilakukan dengan menggunakan metode penelitian kualitatif yang mana 

informasi didapatkan dari wawancara mendalam kepada pihak Trans TV. Pihak tersebut ialah 

produser dan tim kreatif dari program Yuk Keep Smile. Selain itu, wawancara juga dilakukan 

kepada artis dari Goyang Caesar itu sendiri serta penonton yang menikmati Goyang Caesar ini 

untuk memperoleh data yang relevan. Selanjutnya data dianalisis dengan menggunakan teknik 

analisis data kualitatif model Miles dan Huberman. 

  

Dalam penelitian ini, ditemukan bahwa komodifikasi pada goyang Caesar mencakup 

ketiga bagian komodifikasi dalam media. Goyang Caesar merupakan konten berupa elemen 

dalam program yang dibangun secara bertahap oleh tim kreatif dan produser. Animo yang tinggi 

oleh penonton yang berhasil didapatkan praktis memberikan rating yang tinggi kepada Caesar. 

Rating serta animo dari penonton berhasil memancing pengiklan untuk memasangkan iklan pada 

program YKS serta memakai Caesar sebagai bintang iklan televisi produknya. Terakhir, Para 

pekerja media juga menyadari betul keberadaannya sebagai komoditi dalam industri media. 

 

Dapat disimpulkan bahwa secara umum terdapat proses perubahan nilai budaya menjadi 

nilai tukar yang dilakukan oleh tangan-tangan media. Nilai budaya yang murni dibawa oleh 

Caesar sebagai orang yang menyukai dangdut dan menyukai joged dangdut. Selanjutnya, dengan 

kejelian mata seorang tim kreatif, Caesar ”dikemas” hingga akhirnya menjadi trade mark 

tersendiri yang menguntungkan program Yuk Keep Smile dan Trans TV. 
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ABSTRACT 

 

 

Moulini Monica Adam / 68100589 / 2010 / Commodification Case Study Towards Goyang 

Caesar in Yuk Keep Smile Television Program / Rizal Yusacc, S.Sos., M.Si. 

 

This day, modern media isn’t only operating as a social institution, but also as an 

economic institution. There such an interest of gaining profit from all products they sell. Media’s 

kind of product refers to content which is presented to audience and also expected to be 

marketable. In time when content is produced, there is a process where the product is packed in 

such a way to turn out the exchange value. This process named commodification. This study 

aimed to find out how’s the commodification exactly going towards Caesar dance in Yuk Keep 

Smile television program. 

 

Commodification theory mentioned about relationship between commodification itself 

with communication, which affect each other in two dimensions. Furthermore, it also mentioned 

that there are three crucial parts of commodification in media commodification, i.e 

commodification of content, audience and labor (Mosco, 2005: 133).  These three things will be 

the reference in order to understand how the commodification process works on a media product 

in trading. Commodification shows the process how cultural product is packed according to 

market interest. Commodification has to be understood by the audience so that they can choose 

consumed content more carefully.  

 

This study used qualitative research methods which contains an in-depth interview for 

Trans TV’s staffs. Those staffs represented by producer and creative producer of Yuk Keep 

Smile program. In-depth interview also done to Caesar who are the main role of Caesar dance 

and the audience who interested of Caesar dance, it’s have to be done in order to collect data 

relevantly. After that, data will be analyzed by qualitative data analyze technique of Miles and 

Huberman. 

 

This study found that commodification in Caesar dance contains those three parts of 

media commodification. Caesar dance is a content in the form of program element which built 

gradually by the producer and creative producer. Audience’s high interest was practically gave a 

high rating to Caesar. Rating as well as the audience’s interest managed to attract advertisers for 

advertising on the YKS program and made Caesar to be a main talent of their television 

commercial. And last, the media workers are also fully aware of their existence as a commodity 

in media industry. 

 

It can be concluded that generally, there is a process which changes culture value into an 

exchange value during the Caesar dance production. It’s done by the media persons. Culture 

value is genuinely brought by Caesar itself as an ordinary person who loves dangdut dance. 

Furthermore, with some kind of “good sense” of a creative producer, Caesar is “packed” till he 

finally could be a trade mark which is beneficial enough for Yuk Keep Smile and Trans TV. 
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