‘OWYIg] wizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

DAFTAR PUSTAKA

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV M

©)

: Pﬁ.lllp dan Keller (2009). Manajemen Pemasaran, Edisi Ke-13 Indonesia, Buku 1. Alih
B§hasa Bob Sabran, Jakarta : Erlangga

ad 'uea_\Lp!pua
ul snngeMex

-g{j_ |

- T
o o9 =
& 2 sAlna, Bighari. (2006). Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: Alfabeta.
@zaa3 8
§' %ﬁ'.)ﬁwg, Fged R. (2009). Manajemen Strategis. Edisi Kedua Belas Buku 1, Terjemahan oleh
= 3 gg_ o Dgno Sunardi. Jakarta:Penerbiat Salemba Empat
2308 =
3 °:; §4§n§n, Bon R. , Maryanne M. Mowen. (2009). Akuntansi Manajerial, Edisi Kedelapan, Jilid |,
é%] T § Taﬁjemahan oleh Deny Arnos Kwary, Jakarta : Penerbit Salemba Empat
Bcra gl o
> 2 ‘gHisrich, g?obert d. Michael P.Peters dan Dean A.Shepherd. (2008). Enterpreneurship
S S % © 2 kewirausahaan. Edisi 7. Jakarta: Salemba Empat
Sfec 3 @
g'gg@s@r %2008). Bank dan Lembaga Keuangan Lainnya, Edisi Revisi 2008. Jakarta: PT.
= gi =3 R@agrafindo Persada
T3 5
a’ [er
5
5
m  aKotler, F",élllp and Gary Armstrong (2010). Principles of Marketing, Edisi 13. New Jersey:
% §§ ngrson Prentice-hall, Inc
- 3
1@thler Pﬁ1||p & Kevin Lane Keller. (2012). Marketing Management 14e. New Jersey: Pearson
E 8 P@ntlce Hall,Inc
iKQuntur,%onny. (2006), Manajemen Resiko. Jakarta : Abdi Tandur
35
:L@plyoadl Rahmat dan Hamdani. (2009). Manajemen Pemasaran Jasa, Edisi 4. Jakarta:
2- 3 Salemba Empat
E =
<

®ganization. Boston: Haughton Miffin

ngkug Freddy. (2009). Strategi Promosi yang Kreatif & Analisis Kasus Integrated
rketing Communication. Jakarta: PT. Gramedia Pustaka Utama

:19q@ns uexn

3

o

“Saiman nLeonardus (2009). Kewirausahaan: Teori, Praktek, dan Kasus-kasus. Jakarta:
glemba Empat

Setiyaji,E_l‘ﬁunawan dan Hidayat Amir. (2008). Evaluasi Kinerja Sistem Perpajakan Indonesia .
Qnal Ekonomi, Edisi November 2005 [1-13].

Siti Al §ajar dan Tri Heru. (2010). Manajemen Sumber Daya Manusia. Yogyakarta: Unit
@herbit dan percetakan AMP YKPN

uepj Jim ey



"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

Tjiptono, Fandy. (2008). Strategi Bisnis Pemasaran. Yogyakarta : Andi

SSINISNY 10 TOOHDS
HID NV M

Umar, I—@in. (2009). Studi Kelayakan Bisnis, Edisi 3. Jakarta : Gramedia Pustaka Utama

d

e
i !

buepun-bue

kampas diakses pada Juli 2014)

nhLﬁgp //WV\&/ simplypsychology.org/maslow.html (Hierarchy of Needs Maslow di akses pada Mei
329 3
%%@p //wmgv datastatistik-
> gr@o&a om/proyeksi/index.php?option=com_proyeksi&task=show&Itemid=941 (Data
g ?@dpdugakarta di akses pada bulan Mei 2014)
§§N§W@’;dg go.id/hak-cipta/tarif-biaya-hak-cipta (Tarif pajak progresif PPH21 diakses pada bulan
= gdizug
% 1§1§p@ep@erl kompas.com/kompas/books/140409kompas/ ( Bisnis F&B Masih Sangat Potential,

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

(319 uery }1my ex1IEWIOLU| URP SIUS]

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAey uesnnuad ‘uenyauad ‘ueyipipuad ueb
:Jaquins ueyingakuaw uep ueywniuesuawl eduey 1ul sijny eAey ynan)

uepj JIm) exljewsioju] uep siusig 3mpisuj



