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Ringkasan Eksekutif 

       Zhiaul Faekar / 73100483 / 2010 / Rencana Pendirian Bisnis Batik on Denim  

 "Kotomonone" di E-Commerce, Jakarta Timur /                           

 Dra. Bernadine, M. Com 

Produk fashion merupakan barang yang selalu dibutuhkan manusia. Fashion adalah 

salah satu dari kebutuhan pokok oleh manusia. 

 Jika ditinjau dari sisi peluang bisnis yang mencakup beberapa hal berikut: pendirian 

usaha ini dapat menciptakan wirausahawan baru, sales service, dan after sales service. 

Untuk melakukan pengembangan ini, diperkirakan diperlukan dana sebesar 

Rp.190.000.000,00. Permintaan untuk produk fashion terutama denim dan batik di 

Indonesia masih besar. Hal ini dapat dilihat dari riset dari google yang menyatakan bahwa 

hasil riset menunjukan hasil potensial yang sangat tinggi.  

Berdasarkan analisa eksternal diperoleh kesimpulan bahwa persaingan yang ketat, 

pasar bebas, dan perkembangan zama yang semakin pesat menjadi peluang bagi Seni Biru 

Kejut Gembira. Namun, bukan berarti peluang ini membuat bisnis yang dilakukan oleh 

Seni Biru Kejut Gembira tidak memikirkan ancaman yang datang . Target Seni Biru Kejut 

Gembira sekarang ini adalah distributor-distributor dan end user, Besarnya kompensasi 

yang diberikan saat ini adalah sebesar Rp.3.500.000,00 atau sesuai UMP DKI Jakarta 

Analisis keuangan pada Seni Biru Kejut Gembira menunjukkan bahwa bisnis ini 

layak dan dapat dijalankan serta akan memberikan keuntungan kepada pemilik. Hal ini 

dapat dilihat pada: penerimaan Seni Rajut Kejut Gembira setiap tahun melebihi  Break 

Event Point, perhitungan Net Present Value bernilai positif, yaitu Rp. 8.401.923.214>0, 

profitability index bernilai 61,1 > 1. Payback period selama 10 Bulan 8 Hari, hasil 

perhitungan  Internal Rate of Return bisnis ini adalah 18,15% > 10,5%. 



 
 

EXECUTIVE SUMMARY  

       Zhiaul Faekar / 73100483 / 2010 / Batik on Denim Business Plan   

 "Kotomonone" E-Commerce, East Jakarta /                           

 Dra. Bernadine, M. Com 

 

Fashion product now become a common product for Indonesian people. Today 

almost all of Indonesian people have fashion product. "Seni Biru Kejut Gembira " is one of 

business in Indonesia that produce batik on denim.  

 With this business development, we believe that we can create more job opportunity, 

sales service, and after sales service for Indonesia. Total cost that needed for this business 

development is IDR 190.000.000,00. Demand of Indonesian fashion batik on denim 

product increasing every year, and the prove is statement from  google keyword research 

planner that released that demand form batik on denim product in Indonesia Increasing 

every year  

From externals assessment we can conclude that rivaling among existing firm, free 

trade market, and technology development can become a big threat for " Seni Biru Kejut 

Gembira ". But, " Seni Biru Kejut Gembira " already prepared for this condition. " Seni 

Biru Kejut Gembira " distributing their products using help from some distribution agent. 

The salary that " Seni Biru Kejut Gembira " give to their worker is IDR 3.500.000,00 or as 

regulation form Jakarta Government 

" Seni Biru Kejut Gembira " Financial forecasting and analysis show that this 

business development is profitable. The prove can we see at " Seni Biru Kejut Gembira 

"sales always more than their Break Event Point; Net Present Value IDR 8.401.923.214>0; 

profitability index 61,1 > 1; Payback period is 10 months, and 8 days; Internal Rate of 

Return with rate of return 10,5%  is 18,15% 
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