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ABSTRAK 

Pada zaman saat ini, adanya gaya hidup baru dalam mengkonsumsi kopi. Gaya 

tersebut yaitu kebiasaan atau budaya “nongkrong” sambil ngopi. Gaya tersebut didominasi 

oleh anak muda Indonesia, generasi Y dan Z. Mengkonsumsi kopi saat ini tidak hanya untuk 

di minum pada saat pagi hari atau hanya malam hari, kapanpun dapat mengkonsumsi kopi. 

Terlebih lagi banyaknya para pekerja untuk melakukan meeting dengan client di Coffee 

Shop.  

Floty Coffee adalah coffee shop yang menjual minuman unggulannya adalah kopi 

dengan perpaduan perasa buah dan bunga. Selain menu kopi, Floty Coffee juga menjual 

minuman teh ataupun non teh dan non kopi lainnya. Gerai offline Floty Coffee berada di 

Tanjungan Plaza, Tower 6, Surabaya.  

Target pasar Floty Coffe adalah karyawan atau pekerja yang berada di daerah 

Tanjungan Plaza, Tower 6, Surabaya. Untuk menarik pelanggan, Floty Coffee melakukan 

beberapa pemasaran. Floty Coffee melakukan iklan seperti di media sosial, selain itu juga 

adanya promosi dan lainnya.  

Investasi awal yang diperlukan oleh Floty Coffee sebesar Rp. 609.441.312. 

Perolehan laba yang di dapat oleh Floty Coffee cukup signifikan tiap tahunnya yang dilihat 

pada laporan laba rugi, arus kas, dan neraca. Dan bisnis Floty Coffee juga layak untuk 

dijalankan berdasarkan perolehan perhitungan kelayakan investasi.  

Kata Kunci : Floty Coffee, Coffee Shop 
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ABSTRACT 

In today's era, there is a new lifestyle in consuming coffee. This style is a habit or 

culture of "hanging out" while drinking coffee. This style is dominated by young Indonesians, 

generations Y and Z. Consuming coffee today is not only for drinking in the morning or only 

at night, you can consume coffee anytime. Moreover, there are many workers to hold 

meetings with clients at the Coffee Shop. 

Floty Coffee is a coffee shop that sells its flagship drink, coffee with a blend of fruit 

and flower flavors. In addition to the coffee menu, Floty Coffee also sells tea or non-tea and 

other non-coffee drinks. Floty Coffee's offline outlet is located at Tanjungan Plaza, Tower 

6, Surabaya. 

Floty Coffee's target market is employees or workers who are in the Tanjungan Plaza 

area, Tower 6, Surabaya. To attract customers, Floty Coffee does some marketing. Floty 

Coffee does advertisements such as on social media, besides that there are promotions and 

others. 

The initial investment required by Floty Coffee is Rp. 609.441.312. The profit 

obtained by Floty Coffee is quite significant each year as seen in the income statement, cash 

flow, and balance sheet. And the Floty Coffee business is also feasible to run based on the 

calculation of investment feasibility. 

Keywords : Floty Coffee, Coffee Shop 
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