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ABSTRAK

@ada zaman saat ini, adanya gaya hidup baru dalam mengkonsumsi kopi. Gaya

o
,_t

& erseb1§ yaitu kebiasaan atau budaya “nongkrong” sambil ngopi. Gaya tersebut didominasi
o 'c

“Soleh anbak muda Indonesia, generasi Y dan Z. Mengkonsumsi kopi saat ini tidak hanya untuk
o I

“gdlémmum pada saat pagi hari atau hanya malam hari, kapanpun dapat mengkonsumsi kopi.
@Té}leb@ lagi banyaknya para pekerja untuk melakukan meeting dengan client di Coffee
5.8 5

P &

2 c g

5 S Floty Coffee adalah coffee shop yang menjual minuman unggulannya adalah kopi
53 3

o

gar-perpaduan perasa buah dan bunga. Selain menu kopi, Floty Coffee juga menjual

e
U

Erﬁfnunﬁn teh ataupun non teh dan non kopi lainnya. Gerai offline Floty Coffee berada di

| SI)
wiio

zTanjumgan Plaza, Tower 6, Surabaya.

M el

gfl’ arget pasar Floty Coffe adalah karyawan atau pekerja yang berada di daerah

jueduaw edue)

Tanjurg;an Plaza, Tower 6, Surabaya. Untuk menarik pelanggan, Floty Coffee melakukan

19

g_LU n

eberapa pemasaran. Floty Coffee melakukan iklan seperti di media sosial, selain itu juga

yep ue

adanya promosi dan lainnya.

,:Investasi awal yang diperlukan oleh Floty Coffee sebesar Rp. 609.441.312.

Mingakuswi

Msuj

%Perolﬁ\an laba yang di dapat oleh Floty Coffee cukup signifikan tiap tahunnya yang dilihat
c w
i-pada gporan laba rugi, arus kas, dan neraca. Dan bisnis Floty Coffee juga layak untuk

7
dijalankan berdasarkan perolehan perhitungan kelayakan investasi.

Kata Kunci : Floty Coffee, Coffee Shop

31D uep)j YIM) BH3eWLI0)
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ABSTRACT

@1 today's era, there is a new lifestyle in consuming coffee. This style is a habit or

ulturé\:of "hanging out™ while drinking coffee. This style is dominated by young Indonesians,
'c

eregions Y and Z. Consuming coffee today is not only for drinking in the morning or only

ela L

>

ge

npuauw_pued

2
THteH

|g§t you can consume coffee anytime. Moreover, there are many workers to hold

as dn

E

tmgs with clients at the Coffee Shop.

suj)

=Floty Coffee is a coffee shop that sells its flagship drink, coffee with a blend of fruit

nl

flower flavors. In addition to the coffee menu, Floty Coffee also sells tea or non-tea and

-bugdun 1bunpun @ eydi

Siu

r gon-coffee drinks. Floty Coffee's offline outlet is located at Tanjungan Plaza, Tower

1%

[

=
11ew.iodl| u

2

&

} U1 siing eAiey yn.nies neje ueibe
uep%‘]

=Floty Coffee's target market is employees or workers who are in the Tanjungan Plaza

e

area, %Qwer 6, Surabaya. To attract customers, Floty Coffee does some marketing. Floty

Juauw edue
Al

2Coffeesdoes advertisements such as on social media, besides that there are promotions and

~—+
>
=
Bio u

The initial investment required by Floty Coffee is Rp. 609.441.312. The profit

=
btai@d by Floty Coffee is quite significant each year as seen in the income statement, cash

S UEXJH(&SKUSLU uep UEéLUﬂl

flow, Snd balance sheet. And the Floty Coffee business is also feasible to run based on the
S
alcugtion of investment feasibility.

GI
Keywa'ds : Floty Coffee, Coffee Shop

:Jagum
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