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ABSTRAK 

Alexader Billy / 76170356 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Bakery and Pastry 

“ALOAPELILA” di Jakarta Utara / Pembimbing : Ir. Liaw Bunfa, S.E, M.M., 

ALOAPELILA merupakan bisnis yang bergerak dibidang food and beverages yang 

menawarkan produk makanan berupa berbagai jenis pastry/kue dan roti yang dibuat secara 

handmade. Bisnis ini berjalan sepenuhnya secara online dan beroperasi melalui berbagai 

macam platform market place online.  

ALOAPELILA memiliki visi untuk menjadi salah satu produsen makanan roti dan pastry 

yang dikenal baik di dalam maupun di luar negeri. Untuk mencapai visi tersebut, maka 

diperlukan misi yang mendukung seperti terus melakukan inovasi dan pengembangan 

produk, menciptakan lingkungan kerja yang baik, mengutamakan keselamatan dan 

keamanan karyawan, dan menjalankan usaha sesuai dengan SOP yang berlaku. 

Bisnis ALOAPELILA akan didirikan di Jl. Kelapa Kopyor Raya Blok Q1 No.9, Jakarta 

Utara. ALOAPELILA menjalankan usahanya dengan bantuan bank BCA. Bisnis 

ALOAPELILA dapat dihubungi melalui nomor 082297407821. 

Dikarenakan konsep bisnis ALOAPELILA yang menjalankan usahanya secara online, maka 

segala urusan usaha juga dilakukan secara online seperti pemasaran dan kontak dengan 

konsumen. Maka, ALOAPELILA menyusun strategi pemasaran secara online dengan 

menerapkan promosi pada hari raya atau pada pembelian dalam jumlah tertentu. 

Dalam perhitungan analisis kelayakan usaha, ALOAPELILA memiliki prospek yang positif. 

Hal ini dilihat dari jumlah penjualan yang berada di atas BEP. Payback Period berada 

dibawah 5 tahun dan PI sebesar 3%. 

Kata kunci : Bakery dan Pastry 
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ABSTRACT 

Alexander Billy / 76170356 / 2021 / Business Plan for Establishing “ALOAPELILA” Bakery 

and Pastry Business in North Jakarta / Advisor : Ir. Liaw Bunfa, S.E, M.M., 

ALOAPELILA is a business engaged in food and beverages that offers food products in the 

form of various types of handmade pastry/cakes and breads. This business runs entirely 

online and operates through various online marketplace platforms. 

ALOAPELILA has a vision to become one of the well-known bakery and pastry food 

manufacturers both at home country and abroad. To achieve this vision, a supportive 

mission is needed, such as continuing to innovate and develop products, creating a good 

work environment, prioritizing employee safety and security, and running a business in 

accordance with applicable SOPs. 

The ALOAPELILA business will be established on Jl. Kelapa Kopyor Raya Block Q1 No.9, 

North Jakarta. ALOAPELILA runs its business with the help of BCA bank. ALOAPELILA 

business can be contacted through the number 082297407821. 

Due to the ALOAPELILA business concept, which runs its business online, all business 

matters are also carried out online such as marketing and contact with consumers. So, 

ALOAPELILA developed an online marketing strategy by implementing promotions on 

holidays or on purchases in certain quantities. 

In calculating the business feasibility analysis, ALOAPELILA has a positive prospect. This 

can be seen from the number of sales that are above the BEP. Payback Period is under 5 

years and PI is 3%. 

Key word : Bakery and Pastry 
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