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ABTRAK 

 

Ferdy Priadi / 72170400 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Wedang Tahu “Huta” Di 

Jakarta / Dosen Pembimbing : Brastoro, S.E., M.M. 

 

Ketertarikan masyarakat terhadap trend wedang tahu atau wedang ronde yang didukung 

dengan respon positif dari masyarakat menjadi alasan Huta diciptakan untuk memberikan 

manfaat bagi konsumen atas produk yang mereka dikonsumsi. Menargetkan penjualan 

sekitar 600 juta rupiah membuat Huta termasuk dalam golongan usaha kecil. 

Harga yang terjangkau dan kualitas premium menjadi kekuatan bagi Huta yang membuatnya 

mampu bersaing dengan para pesaingnya yang sudah ada lebih dulu. Memiliki target dan 

pangsa pasar yang luas merupakan keuntungan bagi Huta yang dimanfaatkan bersamaan 

dengan ketersediaan sumber daya online sebagai sarana pemasarannya. Pemanfaatan 

teknologi dan sumber daya yang ada dengan maksimal menjadi point penting bagi Huta agar 

dapat bersaing. 

Manager bekerja dengan 3 orang pegawai lainnya yang selalu mengutamakan kualitas 

terhadap produk dan pelayanannya. Kompensasi dan balas jasa dari manager yang 

memberikan kenaikan 5% per tahun dengan harapan dapat memberikan aura positif terhadap 

psikologi pegawainya. 

Analisis Payback Period (PP) dengan hasil perkirakan balik modal dalam waktu 4 tahun 1 

bulan. Perhitungan Net Present Value (NPV) dengan hasil Rp 125.232.407. Perhitungan 

Profitability Index (PI) dengan hasil 1,255743092. Serta penjualan yang lebih tinggi 

dibanding BEP per tahunnya menunjukan bahwa usaha ini layak dijalankan. Dampak dan 

resiko negatif/positif terhadap masyarakat dan lingkungan memiliki persiapan untuk 

antisipasi yang baik.Gambaran Rencana usaha yang dibuat dengan baik yang baik, 

diharapkan dapat membantu Huta dalam mencapai visi, misi, dan tujuannya. 

 

Kata kunci : Huta, wedang ronde atau wedang tahu, harga terjangkau dan kualitas premium 
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ABTRACT 

 

Ferdy Priadi / 72170400 / 2021 / Business Plan for Wedang Tahu "Huta" Business in 

Jakarta / Mentor : Brastoro, S.E., M.M. 

 

Public interest in the trend of wedang tofu or wedang ronde which is supported by a positive 

response from the community is the reason Huta was created to provide benefits to 

consumers for the products they consume. Targeting sales of around 600 million rupiah, 

Huta is included in the small business category. 

Affordable prices and premium quality are Huta's strengths that make it able to compete 

with its existing competitors. Having a broad target and market share is an advantage for 

Huta which is used in conjunction with the availability of online resources as a means of 

marketing. Utilization of existing technology and resources to the maximum is an important 

point for Huta to be able to compete. 

The manager works with 3 other employees who always prioritize the quality of their 

products and services. Compensation and remuneration from the manager who gives an 

increase of 5% per year in the hope of giving a positive aura to the psychology of his 

employees. 

Payback Period (PP) analysis with the results of estimating the return on investment within 

4 years and 1 month. Calculation of Net Present Value (NPV) with a result of Rp 

125,232,407. Profitability Index (PI) calculation with the result 1.255743092. And sales that 

are higher than BEP per year show that this business is feasible to run. Negative/positive 

impacts and risks to society and the environment have good preparations for anticipation. 

A well-designed business plan is expected to assist Huta in achieving its vision, mission, and 

goals. 

 

Keywords: Huta, wedang ronde or wedang tofu, affordable price and premium quality 
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