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ABSTRAK

o)) Q =
@ﬁgel Agprilia / 21170104 / 2021 / Pengaruh Citra Merek dan Persepsi Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kecantikan Laneige / Pembimbing : Morryessa Brandinie, S.E,

MM

srjuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Keputusan Pembelian dari Laneige melalui
“variabel €itra Merek dan Persepsi Harga Produk kecantikan Laneige. Kedua variabel ini
g@r@akan hal yang penting yang harus dicapai oleh perusahaan, karena berdasarkan
%@e&pa penelitian terdahulu menyimpulkan bahwa Citra Merek dan Persepsi Harga dapat

@n@engamhl keputusan konsumen untuk membeli sebuah produk.

?Képliusaﬁ Pembelian merupakan bagian dari perilaku konsumen, yaitu studi mengenai
agaimana seorang individu, kelompok, atau organisasi memilih, membeli, menggunakan,

dan %agaimana barang, jasa, ide, atau pengalaman untuk memuaskan kebutuhan dan

gﬁn@nan mereka.

Q;’O@je“ﬁ penelitian ini adalah produk kecantikan Laneige. Teknik pengumpulan data
“menggunakan teknik komunikasi dengan cara menyebarkan kuesioner. Untuk pengambilan
Sampel, teknik yang digunakan adalah non-probability sampling serta metode yang
“digunakan adalah judgment sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian
_%jncr adalaluji validitas, uji reliabilitas, analisis deskriptif, uji asumsi klasik dan analisis regresi
di@ier ganda.

(4%
-]

d-

O

%ﬁSil ujizasumsi klasik menunjukkan bahwa model regresi memenuhi asumsi yaitu residu
“berdistribusi normal, tidak terdapat heteroskedastisitas, dan tidak terdapat multikolinearitas.
5]4@3” analisis regresi berganda menunjukan bahwa model regresi dapat digunakan untuk
m@mpredlkm Keputusan Pembelian dan berdasarkan uji t dapat disimpulkan bahwa Citra
3\@rek dan Persepsi Harga memiliki nilai signifikansi di atas 0.05 sehingga hipotesis diterima.

cl<§3|mpulan dari penelitian ini adalah Citra Merek memiliki pengaruh positif dan signifikan
geﬂwadamKeputusan Pembelian Laneige. Persepsi Harga memiliki pengaruh positif dan
%lgmflkan terhadap Keputusan Pembelian produk kecantikan Laneige.

Jaquins

‘uedode) ueun

Kata Kugici : Citra Merek, Persepsi Harga , Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

geI Agprilia / 21170104 / 2021 / The Effect of Brand Image and Price Perception on
stomer Purchase Decision of Laneige Beauty Product / Advisor: Morryessa Brandinie,
MM

rpese of this study is to determine Purchase Decision from Laneige through Brand

and Price Perception variables, These variables are important things that must be
sed Dy the company, because based on several previous studies concluded that Brand
and Price Perception can influence consumer decisions to buy a product.
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rc]g‘rase -Decision are part of consumer behavior, which is the study of how an indivial,

up, orzorganization chooses, buys, uses, and how goods, services, ideas, or experiences
is the|r needs and desires.

3
Q.

ébjeci of this research is the Laneige beauty product. Data collection techniques using
Zcommunigation techniques by distributing questionnaires. For sampling, the technique used
jsmnon -probability sampling and the method used is judgment sampling. Data analysis
ﬁeéhnlques used in this study are the validity test, reliability test, descriptive analysis, classic
Ea%umptlon test and multiple linear regression analysis.

QJ

T@e classical assumption test results show that the regression model meets the assumption
:th%t residues are normally distributed, there is no heteroscedasticity, and there is no
am;altlcolllnearlty The results of multiple regression analysis show that the regression model
“can be used to predict Purchase Decision and based on the t test it can be concluded that the
ffBgand Image and Price have a significance value under 0.05 so that the hypothesis is
ﬂa(gepted

il’l%e conclusion of this study is that Brand Images has a positive influence and significant on

tcu§tomer Purchase Decision for Laneige and Price Perception has a positive and significant
aorfcustomer Purchase Decision for Laneige.

‘uedode) ueunsn
:19qUINS uey

Keywords: Brand Image, Price Perception, Purchase Decision.
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