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ABSTRAK 

 

Ferdy Handryanto / 25170333 / 2021 / Pengaruh Gaya Hidup dan Kepribadian Terhadap 

Keputusan Pembelian konsumen layanan premium aplikasi streaming musik Spotify Di 

Jakarta/ Pembimbing : Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M. 

Dalam berjalan waktu ketika industri musik mulai berkembang, orang-orang menikmati musik 

dengan cara yang efektid dan sederhana, dimulai dari mendengarkan musik secara langsung 

atau penyayi yang membawakan sebuah lagu atau memainkan sebuah instrumen musik. Lalu 

seiring kemajuan zaman dan tekhnologi, orang-orang mulai dapat mendengarkan musik 

melalui media perantara tanpa harus mendengarkan langsung dari seorang penyayi atau musisi, 

seperti contohnya mendengarkan musik dari radio, kepingan CD ataupun pita musik. 

Perkembangan ekonomi yan sangat cepat, dapat merangsang berbagai bidang usaha jasa 

termasuk jasa streaming Indonesia .Oleh karna itu, peneliti tertarik untuk membuat penelitian 

yang berjudul Pengaruh Pengaruh Gaya Hidup dan Kepribadian Terhadap Keputusan 

Pembelian konsumen layanan premium aplikasi streaming musik Spotify Di Jakarta. 

Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah Gaya Hidup, Kepribadian dan Keputusan 

Pembelian dalam penelitian ini terbagi menjadi dua jenis, yaitu variabel independent dan 

variabel dependent. Variabel independent dalam penelitian ini adalah Gaya Hidup dan 

Kepribadian, sedangkan variabel dependent dalam penelitian ini adalah Keputusan Pembelian. 

Objek dari penelitian ini adalah Spotify. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

analisis deskriptif dan analisis regresi berganda. Data responden yang digunakan adalah 100 

sampel pengguna Spotify. Pengambilan sampel dilakukan dengan cara non probability 

sampling dengan teknik judgement sampling. 

Hasil uji penelitian ini menunjukkan bahwa responden memberikan penilaian baik terhadap 

Gaya Hidup, Kepribadian dan Keputusan Pembelian . Menunjukkan bahwa Gaya Hidup dan 

Kperibadian berpengaruh secara positif terhadap Keputusan Pembelian konsumen layanan 

premium aplikasi streaming musik Spotify. 

 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Kepribadian, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 

Ferdy Handryanto / 25170333 / 2021 / The Influence of Lifestyle and Personality on 

Consumer Purchase Decisions for the premium service of the Spotify music streaming 

application in Jakarta/ Supervisor: Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M. 

Over time when the music industry began to develop, people enjoyed music in an effective 

and simple way, starting from listening to live music or singers performing a song or playing 

a musical instrument. Then as the times and technology progressed, people began to be able 

to listen to music through intermediary media without having to listen to it directly from a 

singer or musician, for example listening to music from the radio, CDs, or music tapes. Very 

fast economic development can stimulate various service business fields including Indonesian 

streaming services. Therefore, researchers are interested in conducting a study entitled The 

Effect of Lifestyle and Personality Influence on Consumer Purchase Decisions for the 

premium service streaming music application Spotify in Jakarta. 

The theory used in this study is Lifestyle, Personality, and Purchase Decisions in this study 

are divided into two types, namely the independent variable and the dependent variable. The 

independent variables in this study are Lifestyle and Personality, while the dependent 

variable in this study is Purchase Decision. 

The object of this research is Spotify. The method used in this research is descriptive analysis 

and multiple regression analysis. The respondent data used is 100 samples of Spotify users. 

Sampling was done by non-probability sampling with judgment sampling technique. 

The test results of this study indicate that the respondents gave a good assessment of 

Lifestyle, Personality, and Purchase Decision. This shows that Lifestyle and Personality have 

a positive effect on Consumer Purchase Decisions for Spotify's premium music streaming 

application. 

 

Keywords: Lifestyle, Personality, Purchase Decision. 
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