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BAB IX

RINGKASAN EKSEKUTIF

Ringkasan Kegiatan Usaha

1. Konsep Bisnis

“Annyeong Haseyo” adalah sebuah bisnis yang bergerak di bidang kuliner
dengan konsep food truck. Keunikan dari “Annyeong Haseyo” dari bisnis food
truck lainnya yaitu menyajikan makanan khas Korea Selatan. Tersedia makanan
seperti Rabokki, Odeng, Hweori gamja, Gimbab, Dakkochi, Tteokkebi hot dog,
Beef Bibimbap, Japchae, Rice Beef Bulgogi, Tangsuyuk, Mandu, Yangmyeon
Chicken. “Annyeong Haseyo” menetapkan harga yang relatif murah yaitu
berkisar Rp. 12.000 — Rp. 35.000. “Annyeong Haseyo” berlokasi di Grand
Galaxy Park Bekasi Selatan. Jam operasional “Annyeong Haseyo” memiliki
variasi. Pada hari senin — jumat, jam operasional “Annyeong Haseyo” dimulai
dari jam 11 pagi sampai dengan jam 10 malam. Pada hari sabtu, minggu dan
hari libur nasional jam operasional “Annyeong Haseyo” berlangsung dari jam
10 pagi sampai dengan jam 11 malam. Kegiatan operasional yang disertai
dengan pergantian shift sebanyak 2 kali dalam 1 hari yang dilakukan pada pukul
4 sore.
Visi dan Misi perusahaan
a. Visi

Menjadikan “Annyeong Haseyo” bisnis food truck yang tersebar luas dan

dapat memuaskan konsumen dengan makanan khas Korea Selatan yang

disajikan.
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b. Misi

(1) Membuat lebih banyak food truck yang tersebar luas di Indonesia.

(2) Memberikan hidangan dan pelayanan yang baik.

(3) Menjadikan “Annyeong Haseyo” lebih unggul dalam bidang bisnis

food truck dari pesaingnya.

c. Tujuan

(1) Mengembangkan minat di bidang kuliner.

(2) Menambah pengalaman dan pengetahuan akan bisnis dibidang kuliner.
Produk
“Annyeong Haseyo” menyediakan makanan seperti Rabokki, Odeng, Hweori
gamja, Gimbab, Dakkochi, Tteokkebi hot dog, Beef Bibimbap, Japchae, Rice
Beef Bulgogi, Tangsuyuk, Mandu, Yangmyeon Chicken. “Annyeong Haseyo”
menetapkan harga yang relatif murah yaitu berkisar Rp. 12.000 — Rp. 35.000.
Persaingan
Pesaing dari “Annyeong Haseyo” adalah Mujigae dan Reddog. Produk yang
ditawarkan oleh pesaing sama seperti yang ditawarkan “Annyeong Haseyo .
Dari analisis Competitive Profile Matrix (CPM), “Annyeong Haseyo”
memperoleh poin sebesar 3.47, sedangkan Mujigae 3.72, Reddog memperoleh
poin 3.67. “Annyeong Haseyo” dirancang dapat mengungguli kualitas dari
pesaing. Kekuatan yang dimiliki “Annyeong Haseyo” adalah memiliki harga
yang kompetitif, kualitas produk yang baik, packaging yang baik dan rapi.
Sedangkan kelemahan dari “Annyeong Haseyo” adalah belum memiliki konten
media sosial yang menarik, varian menu yang masih sedikit, dan tidak memiliki

lokasi yang tetap.
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Target dan ukuran pasar

Target pasar yang dipilih oleh “Annyeong Haseyo” adalah pria dan wanita
dalam rentang usia 15 — 39 tahun dengan fokus utama usia 20 tahun.

Strategi pemasaran

“Annyeong Haseyo” melakukan pemasaran menggunakan sarana media sosial
seperti menggunakan periklanan secara online (online advertising) seperti
YouTube Ads dan Instagram Ads. Melalui periklanan di YouTube Ads dan
Instagram Ads, “Annyeong Haseyo” akan mengunggah foto dan video tentang
menu makanan dan tampilan food truck “4rnyeong Haseyo .

Tim Manajemen

“Annyeong Haseyo” menggunakan struktur organisasi dimana manajer
menjadi posisi tertinggi dan langsung membawahi 2 bagian yaitu chef dan kasir.
Tugas manajer Yyaitu melakukan pengawasan langsung terhadap semua
karyawan yang berada di “Annyeong Haseyo” dan bertanggungjawab atas
jalannya usaha.

Kelayakan Keuangan

Penulis telah melakukan berbagai macam analisis keuangan untuk menentukan
apakah usaha “Annyeong Haseyo” layak untuk dijalankan. Analisis keuangan
yang dilakukan yaitu analisis payback period (PP), net present value (NPV),
profitability index (PI), dan break even point (BEP). Hasil yang diperoleh
adalah payback period selama 1 tahun 6 bulan 5 hari dengan batas maksimal 5
tahun, NPV sebesar Rp 3.963.990.405, Pl sebesar 8.1 dan pada analisis BEP
nilai penjualan lebih tinggi dibandingkan biaya. Kesimpulan dari analisis
kelayakan keuangan ini adalah usaha “Annyeong Haseyo” layak untuk

dijalankan.
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Kesimpulan dari keseluruhan perencanaan bisnis dan analisis kelayakan
keuangan atau investasi menunjukkan bahwa usaha “Annyeong Haseyo” layak
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