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ABSTRAK 

 

Wahyu Lee / 79170421 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Distributor Kampas Rem 

Rotor Autoparts di Sunter, Jakarta Utara / Dosen Pembimbing : Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

 

Rotor Autoparts merupakan usaha yang bergerak di bidang komponen otomotif kendaraan 

roda empat yaitu sebagai distributor kampas rem untuk berbagai macam merek kendaraan. 

Rotor Autoparts mendistribusikan produk kampas rem kepada pengecer, toko sparepart, 

bengkel dan memasarkan produk di e-commerce.  

 

Visi dari Rotor Autoparts yaitu menjadi distributor sparepart kampas rem nomor satu di 

Indonesia. 

 

Target Pasar Rotor Autoparts adalah masyarakat di seluruh Indonesia yang berjenis kelamin 

pria/ wanita, berusia 17 tahun keatas dengan aktivitas mobilitas yang tinggi dan termasuk 

dalam kategori golongan menengah keatas, memiliki pekerjaan sebagai 

wirausaha/wiraswasta, karyawan kantoran, maupun pelajar yang memiliki hobi di bidang 

otomotif dan sangat perduli terhadap keselamatan dan kenyamanan berkendara.  

 

Strategi pemasaran yang digunakan oleh Rotor Autoparts untuk mempromosikan produk 

yaitu melalui penjualan personal, promosi penjualan, media sosial, e-commerce dan radio. 

 

Dalam perencanaan sebuah bisnis sangat penting untuk melakukan analisis kelayakan 

keuangan untuk menilai bagaimana prospek bisnis tersebut. Rotor Autoparts menggunakan 

beberapa analisis yaitu Net Present Value yang lebih besar dari 0 yaitu, sebesar Rp 

3.069.173.382, Profitability Index diatas 1 yaitu sebesar 3,83, Break-Event Point (BEP) yang 

nilai penjualannya selalu lebih besar dari BEP selama 5 tahun. Sedangkan Payback Period 

atau pengembalian modal yang diperoleh Rotor Autoparts adalah selama 1 Tahun 4 bulan 

15 hari. 

 

Kata kunci: Rotor Autoparts, kampas rem, roda empat, distributor   
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ABSTRACT 

 

Wahyu Lee / 79170421 / 2021 / The Business Proposal of Rotor Autoparts Distributing 

Brake Pad in Sunter, North Jakarta / Supervisor: Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

 

Rotor Autoparts is an automotive business specializing in four wheels specifically 

distributing brake pads for different kinds of vehicles. Rotor Autoparts distributes its 

products to retailers, spare parts stores, workshops, and e-commerce.  

 

The vision of Rotor Autoparts is to be the number one brake pad distributor in Indonesia. 

 

Rotor Autopart’s target market are Indonesians male or female, aged 17 years or over with 

high mobility activities and included in the category of the upper-middle class. Most of them 

are entrepreneurs, office employees, and students with automotive hobbies who concerns 

about safety and driving comfort.  

 

The market strategies that Rotor Autoparts applies to promote its products are through 

personal selling, advertising, social media, e-commerce, and radio advertising.  

 

It is highly significant for a business to analyze the budgeting to evaluate the business 

prospect.  Hence, Rotor Autoparts applies certain analyses. This includes Net Present Value, 

which is greater than 0, namely Rp 3.069.173.382, Profitability Index above 1, which is 3,83, 

Break-Event Point (BEP) whose sales value is always greater than the BEP for 5 years. 

Meanwhile, the payback period or return on capital that is obtained by Rotor Autoparts is 

within 1 year 4 months and 15 days. 

 

Keywords: Rotor Autoparts, brake pad, four wheel, distributor   
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