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ABSTRAK 

 

Wahyu Lee / 79170421 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Distributor Kampas Rem Rotor 

Autoparts di Sunter, Jakarta Utara / Dosen Pembimbing : Dr.Tony Sitinjak, M.M. 

 

Rotor Autoparts merupakan usaha yang bergerak di bidang komponen otomotif kendaraan roda 

empat yaitu sebagai distributor kampas rem untuk berbagai macam merek kendaraan. Rotor 

Autoparts mendistribusikan produk kampas rem kepada pengecer, toko sparepart, bengkel dan 

memasarkan produk di e-commerce.  

 

Visi dari Rotor Autoparts yaitu menjadi distributor sparepart kampas rem nomor satu di Indonesia. 

 

Target Pasar Rotor Autoparts adalah masyarakat di seluruh Indonesia yang berjenis kelamin pria/ 

wanita, berusia 17 tahun keatas dengan aktivitas mobilitas yang tinggi dan termasuk dalam kategori 

golongan menengah keatas, memiliki pekerjaan sebagai wirausaha/wiraswasta, karyawan kantoran, 

maupun pelajar yang memiliki hobi di bidang otomotif dan sangat perduli terhadap keselamatan dan 

kenyamanan berkendara.  

 

Strategi pemasaran yang digunakan oleh Rotor Autoparts untuk mempromosikan produk yaitu 

melalui penjualan personal, promosi penjualan, media sosial, e-commerce dan radio. 

 

Dalam perencanaan sebuah bisnis sangat penting untuk melakukan analisis kelayakan keuangan 

untuk menilai bagaimana prospek bisnis tersebut. Rotor Autoparts menggunakan beberapa analisis 

yaitu Net Present Value yang lebih besar dari 0 yaitu, sebesar Rp 3.069.173.382, Profitability Index 

diatas 1 yaitu sebesar 3,83, Break-Event Point (BEP) yang nilai penjualannya selalu lebih besar dari 

BEP selama 5 tahun. Sedangkan Payback Period atau pengembalian modal yang diperoleh Rotor 

Autoparts adalah selama 1 Tahun 4 bulan 15 hari. 

 

Kata kunci: Rotor Autoparts, kampas rem, roda empat, distributor   
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ABSTRACT 

Wahyu Lee / 79170421 / 2021 / The Business Proposal of Rotor Autoparts Distributing Brake Pad 

in Sunter, North Jakarta / Supervisor: Dr.Tony Sitinjak, M.M. 

 

Rotor Autoparts is an automotive business specializing in four wheels specifically distributing brake 

pads for different kinds of vehicles. Rotor Autoparts distributes its products to retailers, spare parts 

stores, workshops, and e-commerce.  

 

The vision of Rotor Autoparts is to be the number one brake pad distributor in Indonesia. 

 

Rotor Autopart’s target market are Indonesians male or female, aged 17 years or over with high 

mobility activities and included in the category of the upper-middle class. Most of them are 

entrepreneurs, office employees, and students with automotive hobbies who concerns about safety 

and driving comfort.  

 

The market strategies that Rotor Autoparts applies to promote its products are through personal 

selling, advertising, social media, e-commerce, and radio advertising.  

 

It is highly significant for a business to analyze the budgeting to evaluate the business 

prospect.  Hence, Rotor Autoparts applies certain analyses. This includes Net Present Value, which 

is greater than 0, namely Rp 3.069.173.382, Profitability Index above 1, which is 3.83, Break-Event 

Point (BEP) whose sales value is always greater than the BEP for 5 years. Meanwhile, the payback 

period or return on capital that is obtained by Rotor Autoparts is within 1 year 4 months and 15 

days. 

 

Kata kunci: Rotor Autoparts, brake pad, four wheel, distributor   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 
 

I. Pendahuluan 

Konsep Bisnis 

 

Rotor Autoparts menyediakan suku cadang asli dan berdaya tahan tinggi sehingga akan 

memperpanjang umur penggunaan sparepart dan mobil. Sebagai distributor kampas rem Rotor 

Autoparts akan menjual/mendistribusikan produk-produk sparepart kami kepada bengkel-

bengkel, toko-toko eceran, reseller hingga e-commerce. Penulis akan menguatkan pemasaran 

melalui direct marketing sehingga jangkauannya lebih luas dan tidak dibatasi oleh jam kerja 

karena dapat melayani konsumen selama 24 jam. Rotor Autoparts akan menjual berbagai merk 

sparepart kendaraan seperti Mitsubishi, Honda, Daihatsu, Isuzu, Toyota. Untuk sementara Rotor 

Autoparts akan fokus untuk menjual kampas rem kendaraan roda empat.  

 

Visi dan Misi 

 

a. Visi 

Visi Rotor Autoparts adalah “Menjadi distributor sparepart kampas rem nomor satu di Indonesia” 

 

b. Misi  

Misi dari Rotor Autoparts adalah: 

1. Memberikan pelayanan terbaik kepada konsumen 

2. Memberikan kualitas produk yang dapat memuaskan pelanggan 

3. Memberikan harga yang bersaing kepada konsumen 

4. Mampu mendistribusikan produk Rotor Autoparts di seluruh wilayah Indonesia. 

5. Membangun brand image yang dipercaya oleh masyarakat Indonesia 

6. Menurunkan angka kecelakaan kendaraan roda empat 

 

Peluang Bisnis 

 

Terdapat sebanyak 42.000 toko yang tidak resmi yang terdiri dari bengkel kendaraan roda 

empat, retailer sparepart, dan dealer sparepart dengan banyaknya jumlah bengkel yang ada di 

Indonesia dapat menjadi peluang yang menjajikan dan cerah bagi Rotor Autoparts yang 

mendistribusikan kampas rem untuk kendaraan roda empat kepada bengkel-bengkel, retailer dan 

dealer sparepart tersebut. Peluang ini didukung dengan adanya keperluan pergantian sparepart 

kampas rem untuk mobil bertransmisi matic yang melakukan pergantian sparepart kampas rem setiap 

30.000-40.000 km.  

Kebutuhan Dana 

Dana awal yang dibutuhkan untuk membuka bisnis yaitu sebesar Rp 1.080.774.150. 

Kebutuhan dana diperoleh dari tabungan penulis selaku direktur dan orang tua penulis selaku 

komisaris direktur. 
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II. Rencana Produk/Jasa, Kebutuhan Operasional dan Manajemen 

Rencana Operasi Pembukaan Rotor Autoparts 

Sumber: Rotor Autoparts 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Keterangan 

2021 2022 

Ags Sep Okt Nov Des Jan 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

Melakukan survei pasar                                                 

Membuat rencana bisnis                                                 

Mencari pemasok                                                 

Melakukan perekrutan 

karyawan 
                                                

Pengajuan Nama PT                                                 

Membuat akta pendirian 

PT di notaris 
                                                

Pengajuan Izin Pendirian 

Badan Hukum 
                                                

Pengajuan SIUP dan NIB                                                 

Pendaftaran PT                                                 

Pengajuan BPJS 

ketenagakerjaan  
                                                

Membuat NPWP dan 

VAT (Nomor Pengukuhan 

Pengusaha Kena Pajak) 

                                                

Mendaftarkan merek 

dagang 
                                                

Membeli produk kampas 

rem dari pemasok 
                                                

Membeli perlengkapan 

dan peralatan 
                                                

Pembuatan online shop                                                 

Melakukan promosi                                                 

Pembukaan                                                  



5 
 

Alur Proses Pembelian Kampas Rem Rotor Autoparts Melalui Media Sosial 

     Pelanggan                         Admin                                  Karyawan                              Ekspedisi   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Rotor Autoparts 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pelanggan 

menemukan 

online shop Rotor 

Autoparts 

Pelanggan 

membuka sosial 

media (whatsapp, 

Instagram dan 

facebook) 

Pelanggan 

bertanya mengenai 

stok dan informasi 

produk 

Admin 

menjawab 

pertanyaan 

Pelanggan 

melakukan 

pembayaran 

Admin 

memproses 

pemesanan 

Karyawan 

mengambil 

barang 

Packaging 

barang 

Packaging 

selesai 

Ekspedisi 

mengambil dan 

mengantar 

barang pada 

pelanggan 

Pelanggan 

menerima 

pesanan 
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Alur Proses Pembelian Kampas Rem Rotor Autoparts Melalui E-Commerce 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Berdasarkan  

Sumber: Rotor Autoparts 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pelanggan bertanya 

informasi dan stok 

produk 

Pelanggan membuka 

website e-commerce 

Pelanggan mencari 

produk kampas rem  

Pelanggan 

menemukan online 

shop Rotor Autopart 

Admin menjawab  

pertanyaan 

pelanggan 

Pelanggan tertarik 

untuk membeli 

produk 

Pelanggan 

melakukan 

pembayaran 

Penjual menerima 

notifikasi pesanan 

Proses pemesanan 

barang 

Karyawan 

mengambil barang 

Proses packaging 

barang 

Packaging barang 

selesai 

Ekspedisi 

mengambil dan 

mengantar barang 

Pelanggan 

menerima pesanan 

produk 
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Alur Proses Pembelian Produk Kampas Rem Rotor Autoparts Melalui Offline 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Rotor Autoparts 

 

 

 

 

Pelanggan betermu 

langsung dengan 

Wiraniaga/Sales 

Pelanggan melakukan 

pemesanan produk 

kepada Wiraniaga 

atau Pemilik 

Pemilik atau 

Wiraniaga 

melakukan proses 

pemesanan barang 

Admin mengeprint 

faktur penjualan 

Karyawan 

mengambil barang 

sesuai yang ada pada 

faktur penjualan 

Karyawan melakukan 

pengecekan barang 

Karyawan melakukan 

pengecekan barang 

Karyawan melakukan 

packaging produk 

Karyawan 

melakukan 

packaging produk 

Packaging produk 

selesai 

Karyawan memindahkan 
produk ke dalam mobil 

atau mengirim 

menggunakan motor 

Karyawan delivery 

memindahkan produk ke 

dalam mobil atau 

mengirim menggunakan 

motor 

Delivery mengantar 

produk ke alamat 

pelanggan 

Pelanggan menerima 

produk 
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Alur Pembelian dan Penggunaan Bahan Baku Rotor Autoparts 

 

 

 

 

 

 

 

 

             

Sumber: Rotor Autoparts        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mengecek stock 

barang melalui 

komputer 

Pemilik pergi ke 

gudang untuk 

memastikan 

stock produk 

Pemilik membuat 

daftar pembelian 

produk 

Pemilik 

menghubungi 

pihak pemasok 

Pemilik mengecek 

harga produk pada 

katalog pabrik 

Pemilik 

melakukan 

pemesanan 

produk 

Melakukan 

pembayaran 

kepada pemasok 

Penerimaan 

barang atas 

produk yang 

dipesan  

Melakukan 

pengecekan jumlah 

barang dan quality 

control 
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Rencana Kebutuhan Teknologi dan Peralatan Usaha 

Setiap kegiatan bisnis memerlukan teknologi dan peralatan agar dapat memudahkan aktivitas 

dan dapat meningkatkan produktivitas pekerjaan. Berikut ini adalah teknologi dan peralatan yang 

dibutuhkan oleh Rotor Autoparts: 

1. Komputer 

Komputer diperlukan untuk menunjang kegiatan berbisnis yaitu membuat akun online shop 

pada e-commerce dan media sosial, memposting foto produk pada e-commerce dan media 

sosial, membuat daftar harga produk, mengecek pembelian dan penjualan perusahaan. 

 

2. Internet 

Internet diperlukan untuk memperoleh dan menyebarkan informasi, berinteraksi  dengan 

pelanggan tanpa jarak dan waktu, mengakses situs website untuk pemasaran pada e-

commerce dan sosial media , memudahkan transaksi melalui pembayaran online. 

  

3. Smartphone 

Smartphone merupakan gadget berukuran kecil yang dapat dibawa kemana saja. Dengan 

adanya smartphone berguna untuk foto produk, sebagai alat komunikasi, mengakses website 

e-commerce, membuat konten produk pada media sosial. 

 

4. Printer 

Printer dapat memudahkan kegiatan bisnis dan diperlukan untuk mencetak faktur penjualan, 

daftar gaji, dan produk. 

 

5. Mobil 

Rotor Autoparts Menggunakan kendaraan roda empat untuk mengirim produk-produk 

kampas rem untuk dalam dan luar kota rem ke bengkel-bengkel, retailer, dan tempat 

pengiriman paket. 

 

6. Motor 

Motor digunakan oleh driver motor untuk mengirim produk-produk kampas rem di dalam 

kota.  

 

7. Mesin Strapping 

Mesin strapping digunakan oleh Rotor Autoparts untuk mengepak packing produk 

kampas rem 
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Rencana Kebutuhan Peralatan dan Perlengkapan 

Biaya Peralatan 

Peralatan digunakan untuk membantu kegiatan operasional dan peralatan memiliki jangka waktu 

penggunaan yang lebih lama dibandingkan perlengkapan. Peralatan yang digunakan untuk 

membantu bisnis mendapatkan keuntungan. Berikut adalah biaya peralatan yang digunakan oleh 

Rotor Autoparts. 

 

Nama Peralatan Jumlah Biaya Total 

Komputer 8 Rp 4.700.000 Rp 37.600.000 

Mesin strapping 2 Rp 6.500.000 Rp 13.000.000 

Mobil granmax 

bekas manual th 

2015 2 Rp 85.000.000 

 

Rp 170.000.000 

Motor revo fit 

matic 2021 3 Rp 15.000.000 Rp 45.000.000 

Mesin printer 

Epson L3310 4 Rp 2.100.000 Rp 8.400.000 

Telepon 2 Rp 185.000 Rp 370.000 

Ac Midea ½ pk 4 Rp 2.700.000 Rp 10.800.000 

Meja 7 Rp 650.000 Rp 4.550.000 

Kursi kantor 

hidrolik-GY70049 7 Rp 350.000 Rp 2.450.000 

Calculator citizen 5 Rp 37.000 Rp 185.000 

Filling cabinet 

(Lemari Arsip 

Sapporo) 1 Rp 2.000.000 Rp 2.000.000 

Total Rp 294.355.000 

                      Sumber: Shopee, Tokopedia, dan lain-lain 

 

Biaya Perlengkapan 

Perlengkapan adalah barang-barang yang dimiliki perusahaan yang bersifat habis dipakai ataupun 

bisa dipakai berulang-ulang yang bentuknya relatif kecil dan pada umumnya bertujuan untuk 

melengkapi kebutuhan bisnis perusahaan. Berikut adalah biaya perlengkapan Rotor Autoparts. 

 

Nama Perlengkapan Qty Harga Jumlah 

Pulpen 3 pack Rp 16.500          Rp 49.500 

Cap perusahaan 4 Rp 65.000 Rp 260.000 

Tali strapping 

15 mm X 750 m 4 

pcs Rp 70.000 Rp 280.000 

Stabilo 7 Rp 32.000 Rp 224.000 

Steples 10 Rp 7.000          Rp 70.000 

Isi steples 10 Rp 1.000          Rp 10.000 

Amplop 4 Rp 17.100          Rp 68.400 

Buku tulis 6 Rp 37.500          Rp 225.000 

Penjepit kertas 50 Rp 37.000          Rp 1.850.000 

Kartu nama 200 pcs Rp 25.000          Rp 50.000 

Kotak sampah 2 Rp 90.000 Rp 180.000 

Lakban 15 Rp 6.150          Rp 92.250 

Spidol 10 Rp 6.000                Rp 60.000 

Box sparepart 5.000 Rp 3.500                 Rp 17.500.000 

Total                 Rp 20.919.150 

 

   Sumber: Rotor Autoparts 
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III. Strategi Bisnis 

Segmentasi pasar 

 

Menurut Kotler dan Armstrong (2016:222), segmentasi pasar adalah membagi pasar ke dalam 

kelompok-kelompok kecil dengan kebutuhan, karakteristik, atau perilaku yang berbeda yang 

mungkin memerlukan strategi pemasaran terpisah atau campuran. Segmentasi pasar dibagi menjadi 

empat kelompok yaitu: 

 

Segmentasi Geografis  

 

Segmentasi geografis membagi pasar menjadi berbagai unit geografis seperti negara, negara bagian, 

wilayah, kabupaten, kota, atau lingkungan sekitar. Segmentasi geografis Rotor Autoparts adalah 

masyarakat di seluruh wilayah Indonesia. Karena Rotor Autoparts akan menjual produknya melalui 

offline dan online seperti e-commerce, dan sosial media sehingga jangkauannya luas.  

 

Segmentasi demografis 

 

Segmentasi demografis membagi pasar menjadi kelompok-kelompok berdasarkan variable seperti 

usia, ukuran keluarga, siklus hidup keluarga, jenis kelamin, penghasilan, pekerjaan, pendidikan 

agama, ras, generasi, kebangsaan, dan kelas sosial.  

Berdasarkan segmentasi demografis tersebut maka Rotor Autoparts melakukan pembagian 

segmentasi demografis. Berikut ini adalah segmentasi demografis tersebut. 

(1) Umur  

 

Fokus segmentasi Rotor Autoparts mulai dari umur 17 tahun keatas yang sudah mapan secara 

ekonomi dan memiliki mobil sehingga mereka memerlukan sparepart untuk merawat kendaraannya.

    

(2) Jenis kelamin 

 

 Produk Rotor Autoparts dapat digunakan oleh pria dan wanita. 

 

(3) Pendapatan  

 

Rotor Autoparts menetapkan segmentasi kepada konsumen yang memiliki pendapatan 5 juta keatas 

yang merupakan golongan menengah ke atas.  

 

(4) Pekerjaan 

Rotor Autoparts memfokuskan segmentasi kepada orang yang memiliki pekerjaan sebagai 

wirausaha/wiraswasta, karyawan, maupun pelajar.  

 

Segmentasi psikografis 

 

Segmentasi psikologis membagi pasar menjadi berbagai kelompok berdasarkan kelas sosial, 

ketertarikan, psikologis/kepribadian, gaya hidup, atau nilai.  

 

(1) Gaya hidup 

 

Rotor Autoparts memfokuskan segmentasi psikografis kepada konsumen yang menggunakan 

kendaraan roda empat untuk mendukung kegiatan mobilitasnya yang tinggi.  
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(2) Ketertarikan  

 

Rotor Autoparts memfokuskan segmentasi kepada konsumen yang memiliki hobi untuk 

memodifikasi mobil dan para komunitas mobil yang suka berkendara. 

 

(3) Kelas sosial 

Rotor Autoparts memfokuskan segmentasi pada masyarakat yang merupakan kelas sosial menengah 

keatas. 

 

Segmentasi perilaku 

 

Segmentasi perilaku membagi beberapa kelompok berdasarkan pengetahuan, sikap, penggunaan dan 

respon terhadap sebuah produk. Segmentasi perilaku konsumen yang dituju oleh Rotor Autoparts 

adalah konsumen yang perduli terhadap keselematan dan kenyamanan berkendara, kualitas produk, 

dan harga yang terjangkau.  

 

Target Pasar  

 

Target Pasar Rotor Autoparts adalah masyarakat di seluruh Indonesia yang berjenis kelamin pria/ 

wanita, berusia 17 tahun keatas dengan aktivitas mobilitas yang tinggi dan termasuk dalam kategori 

golongan menengah keatas, memiliki pekerjaan sebagai wirausaha/wiraswasta, karyawan kantoran, 

maupun pelajar yang memiliki hobi di bidang otomotif dan sangat perduli terhadap keselamatan dan 

kenyamanan berkendara.  

 

Diferensiasi 

 

Dalam hal diferensiasi produk Rotor Autoparts menjual produk kampas rem dengan packaging yang 

terkesan mewah, menjelaskan mengenai bahan baku kampas rem, dan menjelaskan seluruh kelebihan 

kampas rem yang didapat dengan harga yang lebih terjangkau dan memberikan kualitas serta 

pelayanan terbaik bagi pelanggan. Rotor Autoparts juga akan memberikan tambahan diskon jika 

konsumen membeli dalam jumlah yang banyak. Kelebihan lainnya dari kampas rem Rotor adalah 

pemberian jaminan kualitas kampas rem/ garansi selama 4 bulan karena belum ada kompetitor yang 

menjual kampas rem aftermarket dengan jaminan garansi sparepart. Rotor Autoparts juga akan 

menyediakan pemesanan melalui aplikasi Rotor Autoparts, social media dan e-commerce sehingga 

konsumen dapat mengetahui informasi mengenai produk yang ditawarkan dan dapat dengan mudah 

memesan produk kampas rem.  

 

Positioning 

 

Rotor Autoparts juga akan membawa brand tag line yaitu “Quality for safety driving” yang 

memberikan kesan bahwa Rotor Autoparts memberikan kualitas produk terbaik untuk keselamatan 

pengendara.  

 

Penetapan harga 

 

Penetapan harga Rotor Autoparts menggunakan strategi cost based pricing untuk produk yang dijual 

yaitu, penetapan harga berdasarkan biaya-biaya produksi dan menambahkan laba yang diinginkan 

untuk harga jual produk. 

 

Penjualan personal (personal selling) 

 

 personal selling atau penjualan pribadi, dan ini adalah cara yang efektif dan efisien untuk 

membangun hubungan dengan pelanggan dan meningkatkan penjualan melalui interaksi langsung. 

Pemilik Rotor Autoparts dan sales terjun langsung ke lapangan untuk menawarkan produk kampas 

rem kepada toko-toko pengecer dalam maupun luar kota, dan komunitas kendaraan roda empat, 



13 
 

reseller, dan bengkel-bengkel. Kegiatan promosi dengan menggunakan personal selling dapat 

memotivasi dan membujuk pelanggan untuk membeli produk dengan cara menjelaskan secara rinci 

mengenai produk dan dapat memahami kebutuhan dan keinginan pelanggan sehingga dapat 

mengembangkan hubungan personal yang lebih baik.  

 

Promosi penjualan (sales promotion) 

 

Sales promotion yang dimaksud disini adalah promosi penjualan perdagangan (trade sales 

promotion/trade promotion) yang menyasar kepada grosir, reseller dan pengecer. Rotor Autoparts 

akan menetapkan trade promotion berupa pemberian diskon yang menarik untuk para pengecer, 

reseller dan bengkel-bengkel yang membeli produk dengan jumlah banyak. 

 

Pemasaran langsung (direct marketing) 

 

Rotor Autoparts akan melakukan promosi melalui media sosial, e-mail, katalog. Kegiatan promosi 

Rotor Autoparts juga akan memanfaatkan berbagai jenis media sosial. Pada jaman yang modern ini 

setiap orang pastinya sudah memiliki akun sosial media untuk berhubungan satu sama lain tanpa 

batas jarak dan waktu. Media sosial tidak hanya digunakan untuk kegiatan komunikasi, blog, forum 

atau aktivitas yang lain. Namun, situs jejaring sosial juga dapat digunakan untuk kegiatan yang 

bersifat komersial, bisnis, dan dapat menghasilkan keuntungan di dalamnya. Dalam rangka 

melakukan promosi Rotor Autoparts akan memanfaatkan berbagai jenis sosial media untuk 

melakukan promosi agar pelanggan tertarik untuk membeli produk yang ditawarkan. Sosial media 

yang digunakan Rotor Autoparts adalah Facebook, Whatsapp, dan Instagram sehingga pelanggan 

dapat dengan mudah memperoleh informasi mengenai produk dan memudahkan mereka untuk 

menyebarkan dan merekomendasikan produk kepada orang lain. 

  

Marketplace 

 

Platform e-commerce memudahkan pelanggan untuk mencari produk yang diinginkannya dan 

memberikan kemudahan dalam metode pembayaran dan pengiriman. Rotor Autoparts memanfaatkan 

promosi penjualan melalui platform e-commerce, seperti Tokopedia, BukaLapak dan Shoppee dan 

memberikan potongan ongkos kirim dan diskon jika pelanggan membeli dalam jumlah banyak. 

 

Periklanan (advertising) 

 

Iklan digunakan untuk memperkenalkan produk, perusahaan dan manfaat mengenai produk yang 

ditawarkan. Periklanan merupakan salah satu bentuk promosi yang efektif untuk menarik perhatian 

pelanggan agar membeli produk yang ditawarkan. Jenis periklanan yang digunakan Rotor Autoparts 

adalah pada radio, Shopee ads, Top ads, Facebook ads, Instagram ads.  

 

Manajemen Sumber Daya Manusia 

 

Rotor Autoparts akan menggunakan 23 orang tenaga kerja yang terdiri dari seorang Direktur, 6 orang 

Sales, 2 orang Administrasi, 2 orang Pembukuan, 5 orang Driver, dan 5 orang Staff Packing dan 2 

orang Admin Online Shop. 

 

Rencana Kompensasi Tenaga Kerja Rotor Autoparts 

Dengan skill yang dimiliki oleh jabatan direktur seperti kemampuan memotivasi SDM, 

melakukan riset pasar, mengatur keuangan perusahaan, membantu pemasaran produk dan 

membangun relasi dengan pelanggan sehingga jabatan direktur akan diberikan gaji pokok sebesar 

Rp 6.000.000 per bulan tanpa tunjangan apapun, jabatan sales dan marketing luar kota yang memiliki 

keahlian untuk riset produk yang sedang laku di pasaran dan kemampuan marketing sehingga dapat 

meningkatkan penjualan kampas rem  sehingga akan diberikan gaji pokok sebesar Rp 5.000.000 per 

bulan, beserta tunjangan uang makan sebesar Rp 1500.000 dan tunjangan transportasi sebesar Rp 
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4000.000 per bulan. Tunjangan BPJS kesehatan dan ketenagakerjaan akan dibayar oleh perusahaan 

sebesar Rp 444.500 per bulan. Sedangkan jabatan sales dan marketing dalam kota akan mendapatkan 

gaji pokok sebesar Rp 5.000.000, beserta tunjangan uang makan sebesar Rp 1500.000 dan tunjangan 

transportasi sebesar Rp 3.000.000 per bulan. Tunjangan BPJS Kesehatan dan Ketenagakerjaan 

dibayar oleh perusahaan sebesar Rp 444.500 per bulan. Pada posisi pembukuan dan administrasi 

dengan pendidikan minimal Sarjana yang memiliki skill pencatatan administrasi dan pembukuan 

dengan keahlian pencatatan pembukuan yang detail dan teliti maka akan diberikan gaji pokok sebesar 

Rp 5.000.000 dan tunjangan uang makan sebesar Rp 1500.000 dan tunjangan transportasi sebesar Rp 

600.000 per bulan. Tunjangan BPJS Kesehatan dan Ketenagakerjaan dibayar oleh perusahan sebesar 

Rp 444.500 per bulan.  Pada posisi staff packing dengan kemampuan fisik yang kuat dan memiliki 

skill packaging yang cepat dan rapih akan diberikan gaji pokok sebesar Rp 4.700.000 dan tunjangan 

uang makan sebesar Rp 1.500.000 serta transportasi sebesar Rp 600.000 per bulan. Tunjangan BPJS 

Kesehatan dan Ketenagakerjaan dibayar oleh perusahaan sebesar Rp 417.930. Posisi admin olshop 

yang memiliki skill copywriting dan berpengalaman untuk melakukan pemasaran yang handal akan 

diberikan gaji pokok sebesar Rp 5.000.000 dan tunjangan uang makan sebesar Rp 1500.000 dan 

tunjangan transportasi sebesar Rp 600.000 per bulan. Tunjangan BPJS Kesehatan dan 

Ketenagakerjaan dibayar oleh perusahan sebesar Rp 444.500 per bulan.  Sedangkan untuk driver 

motor yang memiliki skill mengemudi yang handal dan memiliki time management yang baik akan 

diberikan gaji pokok sebesar Rp 4.700.000, beserta tunjangan uang makan sebesar Rp 1500.000, dan 

tunjangan transportasi sebesar Rp 700.000 per bulan. Driver mobil yang memiliki skill mengemudi 

yang baik akan diberikan gaji pokok Rp 4.700.000, beserta tunjangan uang makan sebesar Rp 

1500.000, dan tunjangan transportasi sebesar Rp 800.000. Posisi driver juga akan mendapatkan BPJS 

seperti jabatan lainnya. Berikut ini adalah rincian kompensasi dari Tahun 2022 hingga 2026 yang 

akan mengalami kenaikan 6% setiap tahunnya. 

 

Kelayakan Keuangan 

 

Kelayakan Investasi dilakukan oleh penulis untuk menentukan apakah rencana usaha Rotor 

Autoparts layak dijalankan atau tidak. Rotor Autoparts dinyatakan layak untuk dijalankan karena 

memperoleh Net Present Value  (NPV) lebih besar dari 0 yaitu, sebesar Rp 3.069.173.382. Nilai 

Profitability Index (PI) yang diperoleh Rotor Autoparts yaitu sebesar 3,83 yang berarti lebih besar 

daripada 1 sehingga dinyatakan layak. Rotor Autoparts akan menerima Payback Period  (PP) atas 

initial investment yaitu selama 1 Tahun 4 Bulan 15 Hari. 

Dalam melakukan analisis kelayakan usaha Rotor Autoparts menggunakan Break Even Point (BEP). 

Pada tahun 2022 Rotor Autoparts memerlukan BEP sebesar Rp 7.479.048.917 untuk titik impas / 

break even. Pada tahun 2023 Rotor Autoparts memerlukan BEP sebesar Rp 7.636.014.092 untuk 

mencapai break even. Pada tahun 2024 Rotor Autoparts memerlukan BEP sebesar Rp 7.609.554.174 

untuk mencapai break even. Pada tahun 2025 Rotor Autoparts memerlukan BEP sebesar Rp 

7.631.090.761 untuk mencapai break even. Pada tahun 2026 Rotor Autoparts memerlukan Rp 

7.693.395.314 
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Analisis Resiko Usaha 

 

  Risiko usaha merupakan sebuah tindakan yang dihubungkan dengan suatu kemungkinan 

munculnya kerugian yang tak terduga dan memang tidak diharapkan terjadi. Kemungkinan 

munculnya risiko pada bisnis memang bisa muncul dari berbagai faktor seperti manajemen, sistem 

perusahaan serta strategi yang kurang baik. Dalam suatu usaha atau bisnis tentu terdapat resiko – 

resiko yang muncul pada saat kita membuka usaha, dalam mengambil suatu keputusan pun juga 

memiliki suatu resiko, Berikut resiko mungkin dapat terjadi saat menjalankan usaha Rotor Autoparts: 

1. Adanya regulasi pemerintah yang mengatur kegiatan usaha.  

2. Pemasok tidak mampu memenuhi pemesanan Rotor Autoparts. 

3. Loyalitas tenaga kerja yang rendah terhadap perusahaan sehingga tenaga kerja dapat   

meninggalkan perusahaan dan pergi ke perusahaan lain.  

4. Tenaga kerja melakukan tindakan korupsi.  

5. Target penjualan sparepart kampas rem tidak tercapai. 

6. Merek Rotor Autoparts belum dikenal oleh masyarakat 

 

 Antisipasi Resiko Usaha 

 

Dalam berbisnis tentu memiliki resiko usaha namun perusahaan juga tentu memiliki rencana 

untuk antisipasi resiko usaha, berikut antisipasi resiko usaha yang dilakukan Rotor Autoparts:   

1. Untuk mengatasi regulasi yang telah ditetapkan oleh pemerintah, maka Rotor Autoparts akan 

mengikuti seluruh aturan yang berlaku agar kegiatan operasional perusahaan dapat berjalan 

dengan lancar dan perusahaan tidak mengalami kerugian.  

2. Untuk mengantisipasi resiko pemasok yang tidak dapat memenuhi pesanan Rotor Autoparts 

maka Rotor Autoparts akan menyediakan opsi pemasok lainnya yang dapat memenuhi 

permintaan pesanan kampas rem.  

3. Untuk mengantisipasi loyalitas tenaga kerja yang rendah terhadap perusahaan maka 

perusahaan akan membangun dan menjalin hubungan yang baik dengan cara mengadakan 

gathering setiap tahun dan melakukan buka puasa bersama setiap bulan Ramadhan.  

4. Untuk mengatasi tindak korupsi tenaga kerja Rotor Autoparts menetapkan sistem 

pembayaran hanya melalui transfer rekening perusahaan sehingga tenaga kerja tidak dapat 

melakukan tindakan korupsi dan melakukan audit keuangan perusahaan secara rutin.  

5. Untuk mengantisipasi target penjualan sparepart yang tidak tercapai maka pemilik usaha 

memotivasi tenaga kerja sales dan memberikan bonus kepada sales sehingga target dapat 

tercapai. 

6. Untuk mengatasi merek Rotor Autoparts yang belum dikenal masyarakat maka Rotor 

Autoparts akan menguatkan strategi pemasaran dan promosi produk. 
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