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ABSTRAK 

 

 

WILSON PUTRA GAUTAMA / 64060158 / 2014 / STRATEGI PEMROGRAMAN 

SIARAN PADA RADIO 94.3 FM WOMAN RADIO JAKARTA DALAM 

MENCIPTAKAN CITRA PERUSAHAAN / PEMBIMBING: WIRATRI ANINDHITA, 

S.I.P,. M.Sc. 

 

Dalam mengikuti pengembangan radio saat ini, media masa Radio haruslah memiliki 

strategi untuk dapat bersaing dengan kompetitornya. Tujuan dalam melakukan penelitian ini 

untuk mendapatkan informasi tentang bagaimana  strategi  pemrograman siaran pada 

Woman Radio 94.3 FM Jakarta dalam menciptakan citra perusahaan.  

 

Media massa adalah peralatan atau sarana untuk menyebarkan informasi ke masyarakat. 

Media massa Radio sebagai salah satu pilihan media hiburan, pendidikan dan informasi 

memiliki persamaan dengan media cetak maupun elektronk lainnya. Demikian halnya 

dengan salah satu radio di Jakarta, yaitu  Woman Radio 94.3 FM. dimana memiliki 

program-program siaran yang dirancang untuk memenuhi kebutuhan pendengarnya. Setiap 

program siaran dirancang secara matang dan selalu mendapatkan proses evaluasi dalam 

setiap hal konten seperti program yang disiarkan, penyiar, dan financial. 

 

Dalam penelitian ini, penulis membahas bagaimana strategi perencanaan program yang 

dimiliki oleh Woman Radio sampai evaluasi pada setiap program yang sudah disiarkan. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif. Peneliti 

melakukan teknik pengumpulan data dengan melakukan observasi dan wawancara. 

 

Hasil dari penelitian ini menyatakan  dalam merencakanan suatu program siaran, Woman 

Radio membuat sebuah workplan, dimana workplan tersebut dibuat untuk jangka waktu satu 

tahun kedepan. Workplan tersebut berisi apa saja yang akan dilakukan oleh Woman Radio 

dalam melakukan strategi program yang akan di siarkan. Dalam memproduksi program, 

Woman Radio memiliki tim untuk membuat suatu program. Selain itu Woman Radio juga 

bekerja sama dengan pihak lain atau kelompok lain untuk membuat suatu program, tetapi 

semua program yang dimiliki Woman Radio harus sesuai dengan karakteristik atau harus 

dijalankan sesuai dengan workplan yang sudah ada. Dalam pelaksanaan setiap program, 

woman radio melakukan evalusi untuk melihat dan membuat setiap program berjalan lebih 

baik lagi.  

 

Peneliti menyimpulkan bahwa Woman Radio konsisten dalam hal proses produksi program 

dan memiliki kreatifitas yang baik. Setiap konten program yang akan disiarkan disaring 

dengan baik dan di eksekusi berdasarkan workplan yang telah dibuat sebagai acuan 

utamanya. Dalam melakukan evaluasi program, Woman Radio juga selalu  berusahan 

menjadikan program tersebut berkembang mengikuti zaman. Jadi dapat disimpulkan, setiap 

program-program yang ditayangkan sesuai dengan segmentasi pendengar dan  memberikan 

citra yang baik pada Woman radio. 
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ABSTRACT 

 

 

WILSON PUTRA GAUTAMA / 64060158 / 2014 / PUBLIC RADIO STRATEGIC 

EVENT FOR CREATING COMPANY IMAGE AT 94.3 FM WOMAN RADIO IN 

JAKARTA / ADVISORS : WIRATRI ANINDHITA, S.I.P,. M.Sc. 

Following the development of today's Radio, Radio has to have strategy to be able to 

compete with its competitor. The purpose of this research is to obtain information about 

how Jakarta's Woman Radio 94.3 FM program their broadcasting event to create/improve 

their company image. 

Mass media is one of important way to disseminate information to the public. As one of 

mass media choices of entertainment, education and information, Radio broadcast has 

similarities with printed media or other kind of electronic media. Similarly happen with 

Woman Radio 94.3FM, in which all the broadcast program are designed to meet the needs 

of the audience. Each program is carefully designed to fullfill the need of its audience. 

Each of the program has been designed carefully and always evaluated in every part of the 

program content such programs broadcast, announcer, and financial. 

On this research, the author discuss how the strategic event planning is held, and how each 

content of the program got evaluated by Woman Radio. The method that was used in this 

study is called qualitative method, in which researcher performan data collection 

techniques to make observations and interviews. 

The result of the study stated that in the event of an event broadcasting, Woman Radio 

created a work plan in which that work plan is made for a period of a year ahead. The 

Workplan consist of every strategy that will be done by Woman Radio in creating a 

broadcast event. In producing the program, Woman Radio has a team to create the 

program. On the other hand Woman Radio also working with other parties/groups to create 

a program, but all those created program that is owned by Woman Radio has to meet the 

criteria or has to be executed in accordance of the devised work plan. Woman Radio 

evaluated each step of the implementation process in order to improvise each broadcast 

program. 

Researchers concluded that Woman Radio is very consistent in terms of production 

process of program and have a great creativity. Each program that get broadcasted has 

been filtered and executed following the devised workplan. In evaluating the program, 

Woman Radio always try to improves to evolve the program to follow the era. So it can be 

concluded that each program that get broadcasted are aired in accordance with the 

segmentation of the listeners and has successfully create a good image of Woman Radio. 
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