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RINGKASAN EKSEKUTIF 

Toko Graha Media Copy merupakan suatu unit usaha yang bergerak dalam bidang 

penyediaan jasa dalam mencopy dokumen-dokumen dan menjual barang-barang alat 

tulis kantor, mulai dari pulpen, pensil, penghapus, buku tulis, dan sebgainya. 

Konsep dari Toko Graha Media Copy ini adalah sebuah unit toko yang 

menyediakan beberapa produk kebutuhan alat tulis yang digunakan dalam kehidupan 

sehari-hari yang berkualitas baik dengan harga yang terjangkau sehingga diharapkan 

konsumen yang melakukan pembelian dengan tujuan untuk keperluan sendiri dapat 

membeli kebutuhannya di toko ini. 

Mikael Pramulia Wahyudi Munir adalah pemilik tunggal dan akan bertanggung 

jawab yang sepenuhnya terjadi pada Toko Graha Media Copy, yang merupakan calon 

lulusan Sarjana Strata 1 Jurusan Manajemen Konsentrasi Kewirausahaan Institut Bisnis 

dan Informatika Kwik Kian Gie. 

Toko Graha Media Copy terletak di Kota Padang, Sumatera Barat. Pendirian Toko 

Graha Media Copy menggunakan 100% modal sendiri sehingga tidak ada pembagian 

keuntungan dengan pihak manapun. 

Modal yang akan digunakan pemilik untuk mendirikan usaha ini adalah sebesar 

Rp 500.000.000,00. Dana ini akan digunakan oleh pemilik toko untuk menyewa toko 

sebesar Rp 26.000.000,00 (5,2 %), pembelian peralatan Rp 200.472.500,00 ( 40,09%), 

pembelian perlengkapan Rp 76.193.700,00 (15,24%), gaji pegawai Rp 23.650.000,00 

(4,73%), pembelian sepeda motor Rp 16.740.000,00 (3,35%) dan kas sebesar Rp 

167.873.800,00 ( 33,57%). 

Penilaian terhadap kinerja tempat usaha dilakukan dengan cara menyusun 

proyeksi laporan keuangan. Setelah menyusun proyeksi keuangan, dilanjutkan dengan 

melakukan penilaian studi kelayakan bisnis dengan beberapa metode penilaian 

investasi. Hasil dari penilaian kelayakan investasi dapat diketahui layak atau tidak suatu 

tempat usaha itu dijalankan dengan menggunakan NPV (Net Present Value) sebesar Rp 

751.376.237,00 dan Payback Period dalam kurun waktu 1 tahun dan 11 bulan dan 13 

hari. Penilaian investasi suatu tempat usaha dalam menghasilkan keuntungan dilakukan 

dengan menghitung Profitability Index yaitu sebesar 2,5027, dengan kesimpulan layak 

dijalankan karena nilainya lebih dari satu. Sehingga usaha  ini merupakan usaha yang 

layak untuk dijalankan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 

 

KATA PENGANTAR 

Puji dan Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberikan rahmat 

dan berkat-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan Business Plan ini. Business Plan 

disusun dalam rangka memenuhi salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh gelar 

Strata Satu (S1) Sarjana Ekonomi, Jurusan Manajemen, Konsentrasi Kewirausahaan, 

Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian gie.  

Penulis menyadari bahwa Business Plan ini dapat selesai bukan hanya karena 

hasil kerja penulis sendiri, tetapi juga karena bimbingan, pengarahan, bantuan, 

dukungan dan dorongan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, dalam kesempatan ini 

penulis ingin menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Bapak Drs. Leonardus Saiman M.Sc. selaku dosen pembimbing yang telah bersedia 

meluangkan waktu dan pikiran untuk memberikan bimbingan, petunjuk, saran, dan 

masukan kepada penulis dalam menyelesaikan Business Plan ini. 

2. Para dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah membimbing 

dan memberikan ilmu selama perkuliahan. 

3. Seluruh anggota keluarga penulis yang telah memberikan dukungan, dorongan, serta 

doa kepada penulis selama penulisan Business Plan ini. 

4. Khanda P. Mamesah, rekan sekaligus sahabat sejak semester awal berkuliah di 

Insititut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie  hingga semester akhir sekarang ini. 

5. Semua teman-teman di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah 

memberikan dukungan dan semangat kepada penulis selama masa perkuliahan 

hingga terselesaikannya Business Plan ini. 

6. Seluruh teman-teman semasa di Sekolah Menengah Atas Don Bosco Padang ( SMA 

DB) yang telah memberikan dukungan dan semangat kepada penulis hingga dapat 

menyelesaikan Business Plan ini. 
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7. Pihak-pihak lain yang tidak dapat penulis sebutkan namanya satu per satu, yang telah 

memberikan semangat kepada penulis dalam menyelesaikan Business Plan ini. 

 

Penulis menyadari bahwa Business Plan ini masih jauh dari kata sempurna. Masih 

banyak pengetahuan dan pengalaman yang belum diterapkan secara sistematis. Oleh 

karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun dari para 

pembaca agar Business Plan ini dapat lebih baik selanjutnya. Jika dalam penulisan ada 

hal-hal yang kurang berkenan, penulis mengucapkan permohonan maaf. Semoga 

Business Plan ini dapat bermanfaat bagi pembaca. Akhir kata penulis ucapkan terima 

kasih. 

 

      Jakarta, 2014 

 

 

(Mikael Pramulia Wahyudi Munir) 
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