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RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

 
 Salon hewan “Groomingdale’s” adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang salon 

perawatan khusus anjing. Yang menarik dan membedakan salon hewan “Groomingdale’s” dengan 

salon hewan lainnya adalah dilengkapi dengan whirpool bath-tub dengan air hangat yang diberi cairan 

bubble bath khusus untuk hewan, untuk melancarkan peredaran darah dalam tubuh hewan, sekaligus 

perawatan ekstra untuk kesehatan kulit dan bulu hewan. Selain itu manfaat dari whirpool bath-tub ini 

adalah dapat memberikan ketenangan dan menyamankan jiwa dan raga hewan tersebut. 

Target Groomingdale’s  yaitu mencakup segala usia dan jenis kelamin, baik yang berekonomi 

menengah maupun menengah ke atas, dan juga berlokasi di Bekasi Barat. Lokasi Groomingdale’s 

strategis karena berada di lingkungan perumahan dan transportasi yang cukup ramai dan mudah 

dijangkau. 

Proforma income statement menunjukkan penjualan dan laba yang terus meningkat dalam 

kurun waktu lima tahun. Pada laporan proyeksi arus kas dijelaskan mengenai kas masuk dan kas yang 

dikeluarkan, arus kas akhir selalu menunjukkan angka positif selama lima tahun. Penjualan per bulan 

sebesar Rp 19.390.000,-.  

Pendirian Groomingdale’s membutuhkan modal awal kurang lebih sebesar Rp 300.000.000,- 

dengan menggunakan 100% modal sendiri. Modal tersebut dialokasikan untuk kebutuhan kas awal 

sebesar Rp 6.208.000,-, biaya pembelian barang dagang sebesar Rp 110.000.000,-, biaya pembelian 

peralatan toko sebesar Rp 44.775.000,-, biaya pembelian perlengkapan sebesar Rp 517.000,-, biaya 

sewa bangunan sebesar Rp 120.000.000,-, biaya renovasi sebesar Rp 10.000.000,-, dan biaya 

perizinan usaha sebesar Rp 8.500.000,-. 

Proyeksi laporan keuangan dilakukan untuk mengukur penilaian kinerja perusahaan. 

Penilaian kelayakan bisnis menggunakan beberapa metode penilaian investasi. Hasil analisis 

kelayakan membuktikan bahwa investasi Groomingdale’s layak untuk dijalankan, terbukti dengan 

NPV positif sebesar Rp49.679.183,-. Penilaian investasi perusahaan dalam menghasilkan keuntungan 

dilakukan dengan menghitung Profitability Index, yaitu sebesar 1,16 dengan kesimpulan layak 

dijalankan karena nilainya lebih dari satu (PI>1) dengan Payback Period dalam kurun waktu 3 tahun 4 

bulan 29  hari. Analisis Internal Rate of Return (IRR) adalah sebesar 19,61% lebih dari suku bunga 

yang diharapkan, yaitu 12,25%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EXECUTIVE SUMMARY 
 

Groomingdale’s a business engaged in the field of dog care salon special . Groomingdale 's pet salon 

are equipped with whirlpool bath - tub with warm water fed liquid bubble bath for animals , to 

improve blood circulation in the body of animals , as well as extra care for healthy skin and fur . In 

addition, the benefits of a whirlpool bath - tub is to provide peace of mind and body and soothes the 

animal. 

The target market is very broad, which includes all ages and genders, both the middle and the 

upper middle economically, and is also located in West Bekasi. Groomingdale’s has a strategic 

location since located in a residential neighborhood and crowded and easily accessible. 

Proforma income statement shows sales and profits continue to increase in the period of five 

years. In the statement of cash flow projections always showed a positive number for five years. Sales 

per month is Rp19,390,000, -. 

Establishment of Groomingdale’s requires less initial capital of Rp 300,000,000, - by using 

100% own capital. Capital is allocated for initial cash of Rp6,208,000, -, the cost of merchandise 

purchases in the amount of Rp110,000,000, -, the cost of shop’s equipment purchases in the amount of 

Rp44,775,000, -, the cost of shop’s appliance purchases in the amount of  Rp517,000, -, building 

rental fee of Rp 120,000,000, -, the cost of renovation in the amount of Rp 10,000,000, -, and business 

licensing fee of Rp 8,500,000, -. 

Financial statements projection conducted to measure the company's performance 

assessment. The assessment of business feasibility is using multiple methods of investment appraisal. 

The results prove the feasibility analysis of Usaha Prima Jaya’s investment is feasible, as evidenced 

by the positive NPV of Rp49,679,183, -. Assessment of investment companies in generating profits 

made by calculating the Profitability Index, which amounted to 1.1 with viable conclusion because the 

value is more than one (PI> 1) with a payback period within a period of 3 years 4 months and 29 

days. Internal Rate of Return’s analysis (IRR) is equal to 19.61% more than the expected rate, which 

is 12.25%. 
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