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ABSTRAK 

Marshall Hinnardi / 75170010 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kedai Kopi ”Seeds 

Double Tree Coffee” di Kemang, Jakarta Selatan / Pembimbing : Ir. Liaw Bun Fa, S.E., 

M.M. 

 

“Seeds Double Tree Coffee” adalah sebuah bisnis yang bergerak dibidang Food and 

Beverage yaitu sebuah kedai kopi yang memiliki konsep Experience Bar yang berfokus pada 

konsistensi rasa yang diberikan pada masing – masing konsumen yang berlokasi di 15
th

 Park 

Kemang, Jakarta Selatan. 

 

“Seeds Double Tree Coffee” tidak hanya menjual produk kopi seperti pada umumnya, 

melainkan menjual sebuah konsep yang dinamakan Experience Bar yang mana pada konsep 

ini memungkinkan para konsumen yang datang untuk membuat sendiri kopi yang akan 

diminumnya dengan rasa kopi sesuai dengan apa yang mereka inginkan. 

 

Dibantu dengan Smart Espresso Profiler yaitu sebuah Tools yang memampukan SDTC untuk 

menyimpan data dari pembuatan kopi yang dilakukan oleh masing – masing konsumen dan 

dapat menduplikasi kopi dengan rasa yang persis sama dengan data yang sudah disimpan, 

memampukan SDTC untuk mendapatkan target pasar dari Coffee Enthusiast, konsumen yang 

mau mendalami kopi bahkan konsumen yang ingin belajar untuk membuka bisnis kopi dari 

berbagai wilayah. 

 

Berbekal Brand Guideline yang dimiliki oleh SDTC, kegiatan pemasaran pun dapat 

berlangsung dengan baik, baik secara Online melalui Media Sosial, maupun secara Offline 

melalui poster atau flyer yang disebarkan diarea foodpark 15
th

 Park Kemang. 

 

Seeds Double Tree Coffee merupakan sebuah usaha mikro menengah karena memiliki 

investasi awal sebesar Rp 687.000.000 (Enam Ratus Delapan Puluh Tujuh Juta Rupiah) 

sebagai modal awal pendirian usaha. 

 

“Seeds Double Tree Coffee” memiliki ramalan penjualan yang terbilang baik karena mampu 

memperoleh laba secara signifikan setiap tahunnya yang dapat dilihat langsung pada laporan 

arus kas, yang mana menunjukkan hasil positif pada tahun pertama usaha berjalan diikuti 

tahun – tahun berikutnya (2022 – 2026), disamping itu jika dilihat dari uji kelayakan bisnis 

yang dilakukan SDTC dikatakan layak dengan hasil Payback Period (PP) dalam jangka 

waktu 1 tahun 10 bulan 3 hari dengan nilai Net Present Value (NPV) lebih besar dari 0 (Nol) 

yaitu Rp 1.789.167.681,76 (Satu milyar tujuh ratus delapan puluh sembilan juta seratus enam 

puluh tujuh ribu enam ratus delapan puluh satu perak koma tujuh puluh enam sen), dengan 

nilai Profitability Index (PI) lebih besar dari 1 (Satu) yaitu 3,6, dan dengan nilai Break Even 

Point (BEP) yang selalu lebih rendah dari nilai penjualan (Sales) setiap tahunnya menyatakan 

usaha kedai kopi “Seeds Double Tree Coffee” ini layak untuk dijalankan. 

 

Kata Kunci : “Seeds Double Tree Coffee”, Kedai Kopi, Experience Bar 
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ABSTRACT 

Marshall Hinnardi / 7517000 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a Coffee Shop 

“Seeds Double Tree Coffee” in Kemang, South Jakarta / Advisor : Ir. Liaw Bun Fa, S.E., 

M.M. 

 

“Seeds Double Tree Coffee” basically a Food and Beverage business, a Coffee Shop with 

“The Experience Bar” Concept which focus on the consistency of making good coffee for 

each customers, located on 15
th

 Park Kemang, South Jakarta 

 

“Seeds Double Tree Coffee” not only serving coffee in usual ways but it’s selling a concept 

called “The Experience Bar”, in this concepts all the customers are possible to make their 

own coffee with their own taste of coffee. 

 

Assisted with Smart Espresso Profiler which the tools who makes SDTC to save all the data 

of making coffee from each customers and exactly duplicate their  taste of coffee, with this 

features SDTC have niche market from Coffee Enthusiast, Coffee Leaner, and people who 

wants running their own coffee shop. 

 

With  SDTC’s Brand Guideline, Marketing can run really well, either Online via Social 

Media or Offline from Poster and distributing flyer all over 15
th

 Park Kemang Area. 

 

Seeds Double Tree Coffee is a Medium Entreprises with intial capital around 687.000.000 

IDR (Six hundred eighty seven million rupiah). 

 

“Seeds Double Tree Coffee” has a positive Sales Forecasting, it has a significant profit each 

year from their first year running their business (2022 – 2026) based on their Cash Flow 

Statement, besides that based on business eligibility, SDTC’s Payback Period (PP) is only 1 

year 10 months 3 days, with their Net Present Value (NPV) are more than 0(Zero) it has 

1.789.167.681,76 IDR (One Billion Seven Hundred Eighty Nine Million a hundred sixty seven 

thousand six hundred eighty one point seventy six cents rupiah), with Profitability Index (PI) 

score more than 1 (One), it has 3,6 and Break Event Point (BEP) Scores always lower than 

the selling score each year, based on all of these scores “Seeds Double Tree Coffee” is 

eligible to running their business as a coffee shop 

 

Key Words : “Seeds Double Tree Coffee”, Coffee Shop, Experience Bar 
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