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I ABSTRAK

- MARCOWIDJAJA / 22189007/2018/ PENGARUHHARGA DAN
CITRAMEREK (BRAND IMAGE) TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN TABLET PINTARANAKOLIKE EDU TAB/
Brastoro, Drs., M.M.

Manajemen pemasaran adalah suatu pedoman ilmu yang memiliki arti
penting dalam dunia usaha, karena semakin berkembangnya teknologi dalam
berbagai bidang membuat setiap orang atau perusahaan untuk selalu berkompetisi
dalam rangka mencapai tujuan yang telah ditetapkan yaitu memperoleh
keuntungan yang maksimal dengan pengeluaran yang sekecil mungkin.

Dalam hal ini ada dua komponen penting yang dapat ya itu harga dan citra
merek. Harga sendiri adalah elemen bauran pemasaran yang dapat menghasilkan
pendapatan melalui penjualan. Oleh karena itu, perusahaan harus dapat
menetapkan harga produknya dengan baik dan tepat sehingga konsumen tertarik
dan mau membeli produk yang ditawarkan agar perusahaan mendapatkan
keuntungan. Selain itu harga yang ditawarkan juga dapat menjadi factor setiap
konsumen untuk menjadikan patokan perbandingan. Dan citra merek adalah
respons konsumen pada keseluruhan penawaran yang diberikan oleh perusahaan.
Citra tersebut berhubungan dengan nama bisnis, arsitektur, variasi dari produk,
tradisi, ideologi, dan kesan pada kualitas komunikasi yang dilakukan oleh setiap
-karyawan yang berinteraksi dengan klien perusahaan

e Dalam metode yang saya gunakan menggunakan data primer yang
fangsung yang diperoleh secara langsung melalui pengisian Kkuesioner oleh
pembeli produk Olike tablet pintar anak. Untuk mengetahui apa produk yang
disajikan memenuhi kebutuhan atau tidak untuk anak zaman sekarang

Hasil analisis menjunjukan bawah menurunya minat pembeli tehadap
produk yang kita tawarkan banyak yang merespon bahwa harga yang di tawarkan
Sangat tinggi dan tidak sesuai dengan keadaan sekarang walau fitur yang
djtawarkan sangat membantu kita dalam keadaan saat ini.

Harga dan citra merek dari hasil penelitan yang penulis lakukan
memberikan hasil yang kurnang baik terhadap keputusan pembelian. Dalam hal ini
makan peranan harga dan citra merek memberi respon bahwa merek Olike tidak
terlalu berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Selain itu harga yang diberikan
masih tebilang cukup tinggi menurut hasil yang di dapat dan diolah oleh penulis.
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ABSTRAK

MARCO WIDJAJA [ 22189007/2018/ PENGARUHHARGA DAN CITRA
MEREK (BRAND IMAGE) TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
TABLET PINTAR ANAK OLIKE EDU TAB/Brastoro, Drs., M.M.

C Marketing management is a scientific guide that has an important meaning
in the business world, because the development of technology in various fields
makes every person or company to always compete to achieve the stated goal of
gbtaining maximum profit with the smallest possible expenditure.

7 In this case there are two important components that can be yes that is
price and brand image. Price alone is an element of the marketing mix that can
generate revenue through sales. Therefore, the company must be able to set the
price of its products properly and appropriately so that consumers are interested
and willing to buy the products offered so that the company can benefit. In addition,
the price offered can also be a factor for each consumer to make a benchmark for
comparison. And brand image is the consumer's response to the overall offerings
provided by the company. The image relates to the business name, architecture,
variety of products, traditions, ideology, and impressions on the quality of
communication made by each employee who interacts with the company’s clients.

— In the method I use, | use direct primary data obtained directly through
nlling out questionnaires by buyers of the Olike product for children’s smart tablets.
0 find out whether the products presented meet the needs or not for today's
ehildren

The results of the analysis show that there is a decline in buyer interest in
Ahe products we offer, many of which respond that the prices offered are very high
and not in accordance with the current situation even though the features offered

are very helpful for us in our current situation.

Price and brand image from the results of the research that the author did
gave poor results on purchasing decisions. In this case, the role of price and brand
image gives a response that the Olike brand is not too influential on purchasing
decisions. In addition, the price given is still quite high according to the results
gbtained and processed by the author.
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=2
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