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ABSTRAK 

 

Jovita Purwarahardja / 69170133 / 2021 / Pengaruh Motif Penggunaan Instagram 

Wisata Kabupaten Bogor Terhadap Minat Wisata Siswa SMA Di Kecamatan 

Cibinong / Pembimbing: Dr. Imam Nuraryo, S. Sos, MA (Comms) 

 

      Dalam melakukan penyebaran infromasi pada era digital saat ini menggunakan media 

sosial merupakan pilihan untuk menyebarkan infomasi secara luas. Hal ini juga dilakukan 

pada bidang pariwisata, yakni untuk menarik minat wisata. Dengan adanya penyebaran 

informasi wisata pada Instagram terjadinya minat wisata terhadap siswa SMA di 

Kecamatan Cibinong. 

      Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh penggunaan 

Instagram untuk menarik minat wisata siswa SMA di Kecamatan Cibinong. Penelitian ini 

menggunakan teori uses and gratifications untuk menjelaskan informasi yang diinginkan 

untuk dapat memenuhi infomasi dan dapat menarik minat wisata siswa SMA di Kecamatan 

Cibinong.  

       Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan jenis penelitian 

survei. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada 

siswa SMA di Kecamatan Cibinong yang pernah melihat atau mencari informasi wisata 

di Kabupaten Bogor. Teknik analisis data pada penelitian ini menggunakan uji validitas, 

uji reliabilitas, statistik deskriptif, uji normalitas, uji hipotesis serta uji asumsi klasik 

yang terdiri dari uji normalitas, uji heteroskedastisitas, uji T dan uji F. 

      Hasil dari penelitian ini adalah penggunaan Instagram wisata di Kabupaten Bogor 

mempengaruhi minat wisata siswa SMA di Kecamatan Cibinong. Serta wisata yang 

paling sering dikunjungi di Kabupaten Bogor adalah taman safari. Kesimpulan 

penelitian ini adalah dengan adanya pengujian kepada sejumlah siswa SMA di 

Kecamatan Cibinong yang pernah melihat atau mencari informasi wisata di Kabupaten 

Bogor dapat dinyatakan bahwa penggunaan Instagram cukup berperan dalam 

mempengaruhi minat wisata. 

 

 

Kata Kunci : Penggunaan Instagram, Minat Wisata, Wisata, Penyebaran Informasi, Media 

Sosial. 
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ABSTRACT 

 

Jovita Purwarahardja / 60170133 / 2021 / The Influence of Motives for Using Instagram 

Bogor Regency Tourism on Tourism Interest of High School Students in Cibinong 

District / Supervisor: Dr. Imam Nuraryo, S. Sos, MA (Comms) 

 

       In disseminating information in the current digital era, using social media is an option 

to disseminate information widely. This is also done in the tourism sector, namely to 

attract tourist interest. With the spread of tourist information on Instagram the occurrence 

of tourist interest in high school students in Cibinong District. 

     The purpose of this study was to find out how much influence the use of Instagram had 

to attract high school student tourism interest in Cibinong District. This study uses 

thetheory uses and gratifications to explain the desired information to be able to fulfill the 

information and be able to attract high school student tourism interest in Cibinong 

District. 

     The research method used is a quantitative method with the type of survey research. 

Data collection techniques were carried out by distributing questionnaires to high school 

students in Cibinong District who had seen or searched for tourist information in Bogor 

Regency. The data analysis technique in this study used validity tests, reliability tests, 

descriptive statistics, normality tests, hypothesis tests and classical assumption tests 

consisting of normality tests, heteroscedasticity tests, T tests and F tests. 

     Results from this research is the use of Instagram tourism in Bogor Regency influence 

tourism interest of high school students in Cibinong District. As well as the most frequently 

visited tourism in Bogor Regency is the safari park. The conclusion of this study is that by 

testing a number of high school students in Cibinong District who have seen or searched 

for tourist information in Bogor Regency, it can be stated that the use of Instagram plays a 

significant role in influencing tourism interest. 

 

 

 

 

Keywords: Use of Instagram, Interest in Tourism, Tourism, Information Dissemination, 

Social Media. 
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