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ABSTRAK 

 

Lisa Vindia / 25080171 / Usaha Pendirian Bisnis Toko Pakaian "Twins Boutique" di ITC 

Mangga Dua, Jakarta Utara / Dr Husein Umar 

 

Twins Boutique adalah usaha yang bergerak dalam bidang fashion yang menjual, kemeja, 

celana pendek, celana panjang dan jaket, aksesoris dan tas yang ditujukan untuk wanita 

remaja maupun dewasa. 

 

Segmentasi pasar Twins Boutique adalah geografis dan demografis yang mencakup wanita 

berusia 14-45 tahun pendidikan dari SMP hingga ibu rumah tangga yang berpenghasilan 

minimal Rp 3.000.000, -. Adapun segmentasi psikografis dan perilaku dari Twins Boutique 

adalah konsumen yang memiliki kesadaran fashion yang ingin selalu terlihat menarik dan 

modis. 

Twins Boutique terletak di ITC Mangga Dua Blok A no.307, Jakarta Utara. Twins Boutique 

menggunakan modal sendiri 100% sehingga sehingga tidak ada pembagian laba dengan 

siapa pun. 

 

Jumlah modal yang akan digunakan untuk membangun bisnis adalah Rp 300.000.000,-. 

Dana ini akan digunakan untuk membeli peralatan dengan biaya Rp 20.620.000,- sewa 

rukan Rp 80.000.000,- renovasi toko Rp 15.000.000,-biaya pemasaran Rp 6.525.000,- dan 

cadangan kas Rp 177.855.000,-. 

 

Proyeksi laporan keuangan dilakukan untuk mengukur penilaian kinerja butik itu. 

Kelayakan usaha dinilai dengan penilaian investasi. Hasil dari penilaian kelayakan 

investasi diketahui perusahaan layak dengan nilai sekarang positif bersih sebesar Rp 

179.999.126,9,- dengan payback period dalam 2 tahun 2 bulan 26 hari dan analisis tingkat 

pengembalian internal adalah 35,56% lebih besar dari 10,5% (rata-rata tertimbang modal). 
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ABSTRACT 

 

 

 

Lisa Vindia / 25080171 / Established of a Business Plan Workshop Boutique “Twins 

Boutique” at ITC Mangga Dua in Jakarta Utara / Dr. Husein Umar 

 

Twins Boutique is a business engaged in the selling fashion blouse, dress, shorts and pants, 

accessories and bags intended for female adolescents and adults. 
 

Market segmentation of Twins Boutique are geographic and demographic that include 

women aged 14-45 years education from junior to housewives who earn at least Rp 

2.000.000, -. As for the psychographic and behavioral segmentation of Twins Boutique are 

consumers who have an awareness of fashion who want to always look attractive and 

fashionable. 

 

Twins Boutique is located in ITC Mangga Dua Blok A no.307, Jakarta Utara. Twins 

Boutique uses 100% own capital so so there is no profit sharing with anyone. 

 

The capital amount which will be used to establish business is Rp 300.000.000,-. These 

funds will be used to buy equipment and vehicle that cost Rp 20.620.000,- rent building Rp 

80.000.000,- renovation store Rp 15.000.000 marketing cost Rp 6.525.000,- and cash 

reserves Rp 177.855.000,-. 

 

Projected financial statements carried out to measure the boutique’s performance appraisal. 

Business feasibility assessments of investment appraisal. The result of the feasibility 

assessment of investment known to the company worth living with a positive net present 

value of Rp 179.999.126,9,- with payback period in 2 years 2 months and 26 days and the 

analysis of internal rate return is 35,56% greater than 10,5% (weighted average of capital). 
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