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ABSTRAK 

Hielda Atalia Setiawan /6710157 / 2021 /Komodifikasi Konten Popularitas Selebriti Dalam 

Film Dokumenter “Miss Americana” / Pembimbing: Altobeli Lobodally, S.Sos., M.I.Kom. 

Popularitas selebriti merupakan komoditas yang menarik bagi pembuat film 

sehingga dijadikan ide kreatif yang mendatangkan keuntungan bagi industri media massa. 

Popularitas selebriti menjadi konsumsi hiburan bagi masyarakat yang secara tidak sadar 

membuat mereka terjebak dalam imajinasi kesenangan semata. Penelitian ini bertujuan 

untuk membongkar praktik-praktik komodifikasi yang muncul dalam film dokumenter 

“Miss Americana” mengenai popularitas selebriti. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Komodifikasi. Dimana 

terdapat tiga bentuk komodifikasi yaitu, komodifikasi isi, komodifikasi khalayak, dan 

komodifikasi tenaga kerja. Namun dalam penelitian ini, peneliti fokus pada komodifikasi isi 

konten pada film dokumenter “Miss Americana”.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan metode analisis semiotika 

Roland Barthes dengan tiga elemen analisis yaitu denotasi, konotasi, dan mitos. Bahan 

penelitian yang digunakan adalah film dokumenter “Miss Americana” di Netflix. Peneliti 

melakukan pengumpulan data dengan menggunakan observasi dan dokumentasi sebagai 

data primer, serta buku-buku dan literatur elektronik sebagai data sekunder. 

Peneliti menemukan bahwa popularitas selebriti dapat dimaknai sebagai sosok yang 

dominan, pusat perhatian, sosok yang multitalenta, orang memiliki posisi penting serta 

perjuangan, gaya hidup glamor, hilangnya privasi, bentuk kesempurnaan, sensasi dan 

kontroversi juga kompetisi, daya tarik, memiliki pengaruh besar, dan yang terakhir yaitu 

pemujaan. 

Selebriti dan popularitas menjadi sebuah medan magnet bagi media massa untuk 

menciptakan keuntungan. Akan tetapi media massa justru seringkali terjebak dalam 

pemanfaatan selebriti dan popularitasnya sebagai drama yang dapat menghasilkan 

keuntungan. Media massa justru melupakan tugas dasarnya untuk memberikan informasi 

dan edukasi, namun tidak hanya menghibur semata. Selebriti dengan segala aspek-aspek 

kehidupan dan popularitasnya tak jarang membawa ekses yang buruk bagi masyarakat 

khusunya penggemarnya. Seperti menunjukkan gaya hidup glamor, membuat sensasi 

pertengkaran dengan selebriti lainnya, dan standar tubuh tertentu yang dimiliki oleh seorang 

selebriti.  

 

Kata Kunci: Komodifikasi, Popularitas Selebriti, Semiotika, Film 
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ABSTRACT 

Hielda Atalia Setiawan /67170157 / 2021 / The Commodification of Celebrity Popularity 

Content In The Documentary Film “Miss Americana” / Advisor: Altobeli Lobodally, S.Sos., 

M.I.Kom. 

 Celebrity popularity is an attractive commodity for filmmakers so that it becomes a 

creative idea that brings profits to the mass media industry. The popularity of celebrities 

becomes the consumption of people who unconsciously make them trapped in the 

imagination of pleasure. This study aims to uncover the commodification practices that 

appear in the documentary “Miss Americana”. 

 The theory used in this research is commodification theory. Where there are three 

forms of commodification, the commodification of content, commodification of audiences, 

and commodification of labor. However, in this study, researchers focus on the 

commodification of content in the documentary film “Miss Americana”. 

 This study uses a qualitative approach and Roland Barthes’s semiotic analysis 

method with three elements of analysis, namely denotation, connotation, and myth. The 

research material used is the documentary film “Miss Americana” on Netflix. Researchers 

collected data using observation and documentation as primary data, as well as books and 

electronic literature as secondary data.  

 The researcher found that celebrity popularity can be interpreted as a dominant 

figure, the center of attention, a multitalented figure, people who have important positions 

and struggles, glamorous lifestyles, loss of privacy, forms of perfection, sensation, and 

controversy as well as competition, attractiveness, having great influence, and the last one 

is worship. 

Celebrity and popularity become attractions for mass media to find profit. But mass 

media several times become decoy to use celebrity and their popularity as a drama that will 

give profit. Mass media forget their majesty task to inform and educate but it is not just to 

entertain. Celebrity with their all life aspects and their popularity has become a bad access 

for society especially their fans.  Such as show their glamorous lifestyle, the conflict between 

the celebrity, and perfect standard body.  

 

Keywords: Commodification, Celebrity Popularity, Semiotics, Film 
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